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ECONOMIE (A) 

Deel 1: Basisconcepten 
Hoofdstuk 1: Wat is economie? 
Economie = °Grieks -> oikos nemein (orde van het huishouden) 

 -> Hoe tijd en geld spenderen? 

 

PROSUMENT (consument + producent) = Prosumenten zijn consumenten die ook goederen of diensten aan-

bieden in markten die voorheen door de klassieke producenten of bedrijven bespeeld werden. 

 

SCHAARSTE (≠ zeldzaamheid) = Een middel is schaars wanneer de mogelijke aanwendingen van een middel 

de beschikbaarheid van dat middel overstijgen.  behoeften   middelen 

Schaarste is relatief, want behoeften veranderen in de tijd. 
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1.1. Keuze, afruil en opportuniteitskosten 
OPPORTUNITEITSKOST = De niet gerealiseerde opbrengst van het best mogelijke alternatief voor de ge-

maakte keuze. De opportuniteitskost meet de gemiste opbrengst van een alternatief middelengebruik 

en is meestal de belangrijkste kost van een afruil. 

“Kiezen is verliezen” -> afruil  ,  hetgeen je moet opgeven om iets anders te krijgen 
Vb.: studeren vs. werken  ,  uitslapen vs. les volgen 

Rationele mensen vergelijken marginale opbrengsten en marginale kosten. 

-> Kosten gemaakt in het verleden zijn niet bepalend voor toekomstige keuzes. 

 

1.2. Kosten tegenover baten (marginale analyse) 
MARGINALE KOSTEN = De kosten van een bijkomende eenheid inspanning, output of productie. 

MARGINALE BATEN/OPBRENGSTEN = De baten of opbrengsten van een bijkomende eenheid inspanning, out-

put of productie. 

 

Voorbeeld (hypothetisch): 

Kosten/opbrengsten van studies. 

 

Studeren kost geld, dus de kosten 

zullen steeds meer stijgen. 

 

Langer studeren zal niet steeds 

evenveel meer opleveren aan ken-

nis, dus de opbrengsten dalen. 

 

Het is optimaal (hypothetisch ge-

zien) om vijf jaar te studeren. 

 

 

Wanneer je bijvoorbeeld zeven jaar zou studeren zien we op de figuur een marginaal verlies. 

Effect van een recessie op studieduur? 

Er zijn minder jobs en er wordt minder verdiend -> langer studeren 

1.3. Gebruik van modellen en aannames 
Wetenschap 

1) Observeert de complexe wereld. 

2) Bouwt abstracte modellen en theorieën om de observaties te helpen verklaren. 

3) Leidt uit die modellen hypotheses af (deductie). 

4) Verzamelt en analyseert gegevens om die theorie te testen en aan te passen (inductie). 

DEDUCTIE (theorie -> theorie) = Vanuit een algemeen inzicht gevolgtrekkingen maken voor een specifiek 

deelinzicht.  Vb.: alle voorwerpen vallen (zwaartekracht) -> een balpen valt ook 

INDUCTIE (waarnemingen -> theorie) = Op grond van specifieke waarnemingen komen tot een verband.  
Vb.: balpen valt, appel valt, bal valt … -> alles valt (zwaartekracht) 
 

Economen gebruiken verschillende aannames: 

- CETERIS PARIBUS = °Latijn (het overige gelijk blijvend) : Bij de studie van het verband tussen een 

aantal economische grootheden wordt aangenomen dat alle overige factoren niet wijzigen. 

- HOMO ECONOMICUS = De mens is rationeel en streeft het eigenbelang na. 

- Een bedrijf streeft de maximale winst na. 
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- PERFECTE INFORMATIE: koper en verkoper beschikken over alle, en dezelfde, informatie (prijs, nut, 

kwaliteit … van het product). 

 

2 economische modellen: 

1.4. Eerste model: De grens van de productiemogelijkheden 
Beperkte middelen, verschillende producten en combinaties mogelijk 

 

kost ananas vs. kost kokosnoot 

(C)   1 kokosnoot meer 

       = 3 ananassen minder  

En vice versa 

-> opportuniteitskost 

 

PRODUCTIEMOGELIJKHEDENGRENS = 

Een curve die de maximale produc-

tie van combinaties van twee goe-

deren voorstelt bij stabiele produc-

tiefactoren en technologie. 

 

 

Concepten die de productiemogelijkhedencurve illustreert: 

- schaarste & keuze : Je moet kiezen wat je opgeeft 

- opportuniteitskost : Meer van het één is minder van het ander -> afruil 

- heterogeniteit van productiefactoren : in het voorbeeld: klimmers, plukkers … -> niet iedereen is 

even goed -> heterogeniteit -> daarom is het een kromme, geen rechte 

- PARETO-EFFICIËNTIE = Wanneer je niet meer van het ene kan hebben zonder minder van het an-

dere te hebben. Alle punten op de curve zijn Pareto-efficiënt, punten eronder zijn inefficiënt. 

- verbetering, productiviteitstoename : Een verbetering in één sec-

tor kan zorgen voor een toename van productie in beide sectoren. 

 

 

 

 

economische groei door: 

o toename productiefactoren (arbeid, kapitaal, milieu …) 

o verbetering technologie 

 



ECONOMIE (A) 
 Stijn Baert 
2020-2021 

7 
 

1.5. Tweede model: De economische kringloop 
 

gezinnen – bedrijven – overheid 

rechts: eenvoudige versie (overheid ,buitenland) 

 

Een economie is een ecosysteem. 

rechts: reële stromen en daartegenover 

staande geldstromen 

 

onder:  complexere versie 

 enkel de geldstromen 

 

 

transfers = subsidies, uitkeringen, pensioenen … 

 

overheid ‘produceert’ justitie, onderwijs … 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hoofdstuk 2: Economische scholen 

2.1. De Klassieke School 
- Adam Smith 

- productiviteit en specialisatie 

- vrije prijzen en competitie 

- onzichtbare hand 

- laissez-faire + vrijhandel -> liberalisme 

- Jean-Baptiste Say 

- kringloopgedachte 

= elk aanbod creëert eigen vraag 
productie -> inkomen -> consumptie -> … 

- recessie -> ontstaat door externe omstandigheden, niet door de werking van de markt 

-> onevenwicht lost zichzelf op -> laissez-faire (bij normale markt) 

 

- Ricardo 

- specialisatie! 

= comparatieve voordelen 
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2.2. De Neoklassieke School 

2.2.1. De Neoklassieke School: Homo Economicus 

- Jevons, Walras, Marshall 

- nut! -> consument  ,  winst -> producent 

NUT = De voldoening of algemene tevredenheid die consumenten halen uit de consumptie van 

een bepaald goed of een bepaalde dienst. 

- autonome preferenties -> individu 

-> rationeel keuzes maken (marginale kosten <-> marginale baten) 

-> handelt uit eigenbelang 
Voorbeeld 1: 

Er is een bedrag van €100 dat je moet verdelen onder jezelf en een andere persoon. 

Als deze andere persoon het bedrag aanvaardt, mag iedereen het houden. Indien niet, krijgt niemand 

iets. Wat is dan een rationele keuze? €10--€90? €50--€50? €80--€20? 

De echte rationele keuze zou moeten liggen bij €1, want iets is beter dan niets. 

 Echter, hier wordt geen rekening gehouden met boosheid, wraak … 
 

Voorbeeld 2: 

Je hebt gratis filmtickets en je gaat met je vriend(in) naar de cinema. 

Helaas ben je de tickets thuis vergeten. Koop je nieuwe of ga je weg? 

Een rationele keuze is om nieuwe tickets te kopen. Bij marginaal denken speelt het verleden geen rol. 

- Homo Economicus -> slechts een hypothese 

- correctheid => gedragseconomie 

 

2.2.2. De Neoklassieke School: marktfalen 

1. markten falen door externe effecten 
bvb. nachtlawaai, vervuiling, opwarming vd aarde … 

onzichtbare hand faalt -> overheid moet tussenkomen 

2. informatie-economie (Akerlof) 

asymmetrische informatie: koper <-> verkoper 

  
-> externe verificatie van de kwaliteit (car-pass) 

-> garantie (hypotheek, borg, franchise) 

ADVERSE SELECTIE = ongewenste tegenpartijen aantrekken 

risico verschuift -> gedragsverandering ten nadele van de andere partij 

-> bestraffing van slecht gedrag 

-> betere informatie waardoor wangedrag wordt verhinderd (ratings, peer evaluation) 
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2.3. De Marxistische School 
- Karl Marx 

- economische basisstructuur bepaalt alles (bvb. internet) 

- voorspelling: kapitalisme zal ineen storten door concentratie en monopolisering 

- communisme met collectief eigendom van productiemiddelen 

en centrale planning van alle productie en prijzen -> planeconomie 

- problemen planeconomie: 

o technologische vooruitgang kan niet vooraf voorzien worden 

o coördinatie: tevelen of tekorten kunnen niet vooraf worden ingepland 

o efficiëntie is moeilijk zonder winstmotief en faillissement 

-> minder verbetering en vooruitgang 

- reactie kapitalisme: hogere lonen, gezondheidszorg, onderwijs, stemrecht 

 

2.4. De Oostenrijkse School 
- verzet tegen centrale economische planning (Marxisme) 

o de realiteit is te complex en onzeker om te plannen 

o er is geen perfecte informatie 

o economisch evenwicht kan niet zonder vrije prijzen 

 

- Friedrich Hayek 

- planeconomie beperkt vrijheid -> implosie planeconomie 

- gelooft niet in de ‘homo economicus’ 

- sociale normen zijn belangrijk 

 

- Joseph Schumpeter 

- evolutie van technologie staat centraal 

“creative destruction” -> voorsprong door innovatie -> disruptie 

- ondernemer wordt manager -> remt de technologische evolutie 

- grote kapitalistische ondernemingen evolueren tot centraal geplande bureaucratiën 

 

2.5. De Keynesiaanse School 
- John Maynard Keynes 

- aanbod creëert niet altijd eigen vraag! 

niet alle productieve inkomens worden aan consumptie besteed 

- gedrag hangt af van verwachtingen en vertrouwen 

-> animal spirits   cf. recessie 

- laissez-faire is fout bij een depressie 

- liquiditeitsval! -> het is niet slim om geld bij te maken, want het zal toch niet gebruikt worden 

- investeringen door de overheid -> herstelt vertrouwen (probleem: overheidsschuld?) 

- “In the long run we are all dead” -> focussen op korte termijn 

2.6. De Institutionele School 
- Douglas North 

- belang van instituties 

INSTITUTIES = informele en formele spelregels in een maatschappij 

 

- Elinor Ostrom 

- gemeenschappelijke middelen 
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2.7. De Gedragseconomische School 
- Herbert Simon 

- beperkte rationaliteit 

 

- Tversky & Kahneman 

- vuistregels (heuristics) 

o verliesadversie (cinematickets homo economicus) 

-> meer waarde hechten aan negatief dan aan positief 

 

 

 

 

 

o beschikbaarheidsvuistregel: 

crisis -> kortgeleden -> overschatten 

  -> lang geleden -> onderschatten 

o drempelvuistregel: 

op een bepaald moment geen rekening meer 

houden met het risico -> kleine kansen negeren 

o beschikbaarheidsvuistregel & drempelvuistregel 

leiden tot rampenblindheid 

 

 

Hoofdstuk 3: Voordelen van samenwerking 
Ricardo: grondlegger van comparatieve voordelen 

handel ↑ => specialisatie ↑ +> productiviteit ↑ => productie ↑ => welvaart ↑ 

 

3.1. Evidente samenwerking 
Een boer en een veehouder doen er goed aan om elk hun eigen specialisatie uit te voeren. Zo zal de 

boer aardappelen rooien en de veehouder koeien kweken. Beiden zullen een overvloed hebben aan 

één product, maar kunnen dit voor een deel inruilen voor een ander product. 

Dit systeem is veel efficiënter dan een systeem waarin iedereen volledig zelfvoorzienend is. 

 

3.2. Absolute en comparatieve voordelen 

 
# minuten nodig voor 

de productie van 1 kg 
# kg geproduceerd in 8 uur 

 vlees aardappelen vlees aardappelen 

boer 60 min/kg 15 min/kg 8 kg 32 kg 

veehouder 20 min/kg 10 min/kg 24 kg 48 kg 

 

De veehouder is beter in zowel de productie van vlees als van aardappelen. 

-> absoluut voordeel 

De boer is beter in de productie van aardappelen dan van vlees 

-> comparatief (relatief) voordeel 
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productiviteit : # output per tijdseenheid 

opportuniteitskost : A ↓ = B ↑ 

 

A1 > A2  U  B1 > B2 -> absoluut voordeel 

kleinste opportuniteitskost -> comparatief voordeel 

 opportuniteitskost v/d productie van 1 kg 

 vlees aardappelen 

boer 4 kg aardappelen ¼ kg vlees 

veehouder 2 kg aardappelen ½ kg vlees 

 

 

Stel dat er geen samenwerking is -> productiemogelijkhedengrens (hoofdstuk 1) 

 

 boer veehouder 

 vlees aardappelen vlees aardappelen 

consumptie en productie 

zonder handel 
4 kg 16 kg 12 kg 24 kg 

 

beiden specialiseren zich: de boer in aardappelen, de veehouder in vlees 

 boer veehouder 

 vlees aardappelen vlees aardappelen 

productie 0 kg 32 kg 18 kg 12 kg 

handel krijgt 5 kg geeft 15 kg geeft 5 kg krijgt 15 kg 

consumptie 5 kg 17 kg 13 kg 27 kg 

voordeel/nadeel + 1 kg + 1 kg + 1 kg + 3 kg 

Deel 2: Vraag en aanbod 
Hoofdstuk 4: Vraag, aanbod en marktevenwicht 

4.1. Vraag 

4.1.1. De wet van de vraag 

GEVRAAGDE HOEVEELHEID = De hoeveelheid goederen die de kopers wensen te kopen in een bepaalde 

periode tegen een bepaalde prijs. 

voorlopige aannames: 

- producten zijn identiek 

- veel kopers en verkopers -> een individu heeft geen invloed 

DE WET VAN DE VRAAG = Indien er voor de rest niets verandert (ceteris paribus), zal een stijging van de 

prijs leiden tot een daling van de gevraagde hoeveelheid en omgekeerd. 
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4.1.2. Het vraagschema en de vraagcurve 

DE VRAAG = De relatie tussen de gevraagde hoeveelheid en de prijs van een goed of dienst, wanneer er 

voor de rest niets verandert (ceteris paribus). 

-> gevraagde hoeveelheid : willen en kunnen kopen 

prijs ↑ => hoeveelheid ↓ 

 

P : prijs (price) 

Q : hoeveelheid (quantity) 

 

een verschil in de vraag kan door 

een verandering van: 

- inkomen 

- aantal kopers 

- prijs v andere producten 

- voorkeuren 

- verwachtingen (toekomst) 

(4.1.4. verandering van de vraag en …) 

 

4.1.3. Individuele vraag en marktvraag 

De vraag kan verschil van persoon tot persoon. 

De marktvraag is de som van alle individuele vragen en geeft de relatie weer tussen de prijs en de som 

van alle gevraagde hoeveelheden in de markt. 

 

4.1.4. Verandering van de vraag en verandering van de gevraagde hoeveelheid 

Een verandering van de vraag kan komen door verschillende factoren: 

- prijzen van gerelateerde goederen 

o substitutiegoederen 

A↑ = B↓ bvb. Stella <-> Jupiler  ,  pudding <-> yoghurt  ,  cola <-> fanta 

o complementaire goederen 

A↑ = B↑ bvb. bier & nootjes  ,  wagens & benzine 

- inkomen 

o normale goederen 

wanneer je rijker wordt, koop je er meer van     bvb. merkkledij, restaurant … 

o inferieure goederen 

wanneer je rijker wordt, koop je er minder van     bvb. pils vs. champagne  ,  meeneemchinees  … 

- aantal kopers 

o meer kopers = meer vraag (en omgekeerd) 

- voorkeuren 

o minder interesse = minder vraag (en omgekeerd) 

- verwachtingen (toekomst) 

o weinig vertrouwen = minder vraag (en omgekeerd) 
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TOEPASSINGEN 
overheid wil roken afraden: 

1: belastingen op sigaretten   2: foto’s op pakjes => voorkeur ↓ 

   
 
 

4.2. Aanbod 

4.2.1. De wet van het aanbod 

AANGEBODEN HOEVEELHEID = De hoeveelheid goederen en diensten die de verkopers wensen te verkopen 

in een bepaalde periode tegen een bepaalde prijs. 

DE WET VAN HET AANBOD = Indien er voor de rest niets verandert (ceteris paribus), zal een stijging van de 

prijs leiden tot een stijging van de aangeboden hoeveelheid en omgekeerd. 

MARGINALE PRODUCTIEKOST = De kost om één extra eenheid van een goed of dienst te produceren. 

 

4.2.2. Het aanbodschema en de aanbodcurve 

HET AANBOD = De relatie tussen de aangeboden hoeveelheid en de prijs van een goed of dienst, wanneer 

er voor de rest niets verandert (ceteris paribus). 

-> aangeboden hoeveelheid : willen en kunnen verkopen 

prijs ↑ => hoeveelheid ↑ 

 

P : prijs (price) 

Q : hoeveelheid (quantity) 

 

een verschil in het aanbod kan door 

een verandering van: 

- inputprijzen (productiefactoren) 

- aantal verkopers 

- prijs v andere producten 

- productiviteit 

- verwachtingen (toekomst) 
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4.3. Marktevenwicht 

4.3.1. Bepaling van het marktevenwicht 

MARKTEVENWICHT = Situatie waarbij de gevraagde hoeveelheid en de aan-

geboden hoeveelheid aan elkaar gelijk zijn en kopers noch verkopers een 

stimulans hebben om iets te veranderen. 

 

4.3.2. Verandering van het marktevenwicht 

analyseren van een verandering van het marktevenwicht: 

1) Heeft de verandering invloed op vraag, aanbod of allebei? 

2) Is er een verschuiving naar links of naar rechts? 

3) Gebruik v/d grafiek -> analyse 

 

Wanneer er meer aanbod is dan vraag, spreken we over 

een surplus. 

Wanneer er meer vraag is dan aanbod, spreken we over 

een tekort. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hoofdstuk 5: Elasticiteit 

5.1. Inleiding 
kwalitatief (vorig hoofdstuk) vs. kwantitatief 

ELASTICITEIT = Een meeteenheid waarmee wordt aangegeven in welke mate een bepaalde variabele re-

ageert op een wijziging in een andere variabele. 

= relatieve (%) wijziging van Y naar X 

 

5.2. Prijselasticiteit van de vraag 

5.2.1. Definitie 

boogelasticiteit:  

𝐘𝟏−𝐘𝟎
𝐘𝟎

𝐗𝟏−𝐗𝟎
𝐗𝟎

  (algemeen) 

kwalitatief: P↑ = Q↓ 

kwantitatief: hoeveel? 

 𝐄𝐩
𝐯 = 

%∆𝐐

%∆𝐏
 P↓ 25%  ,  Q↑ 100%  =>  Ep

v =
+100%

−25%
= −4 

boogelasticiteit is niet omkeerbaar!   → ≠ ←   (vermenigvuldigen vs. procenten) 

 

  middelpuntelasticiteit:    

𝐐𝟏−𝐐𝟎
𝐐𝐠

𝐏𝟏−𝐏𝟎
𝐏𝐠

     Xg = gemiddelde 

 = het percentage waarmee de gevraagde hoeveelheid wijzigt wanneer de prijs met 1% toeneemt 

wet v/d vraag: P↑ = Q↓ 

uitzonderingen: P↑ = Q↑ 



ECONOMIE (A) 
 Stijn Baert 
2020-2021 

15 
 

- speculatieve vraag 

- Veblen-effect (dure luxe-goederen) 

- Giffen-effect: basisproducten 
(in arme landen zijn aardappelen duurder, maar toch koopt men deze omdat vlees TE duur is) 

- prijs als kwaliteitsbarometer (hoe duurder, hoe beter) 

 

- elastische vraag:  −∞ < 𝐸𝑝
𝑣 < −1 -> luxe goederen 

 ∆Q > ∆P    ,    hoe vlakker de vraag, hoe elastischer 

- eenheidselastische vraag: 𝐸𝑝
𝑣 = −1 

- inelastische vraag: −1 < 𝐸𝑝
𝑣 <  0 -> primaire goederen 

 ∆Q < ∆P    ,    hoe steiler de vraag, hoe inelastischer 

- perfect elastische vraag: 𝐸𝑝
𝑣 = −∞ 

 horizontale vraag 

- perfect inelastische vraag  -> onvervangbare goederen 

 verticale vraag 

 

5.2.2. Bepalende factoren 

 hogere 𝐄𝐩
𝐯 (horizontaler) lagere 𝐄𝐩

𝐯 (verticaler) 

beschikbaarheid alternatieven veel alternatieven weinig alternatieven 

aard v/d goederen luxegoederen primaire goederen 

dringendheid v/d vraag weinig dringend hoogdringend 

hoogte v/h inkomen laag inkomen hoog inkomen 

tijdsbestek lange termijn korte termijn 

 

5.3. Inkomenselasticiteit van de vraag 
Wet van Engel: 

Bij een stijging van het inkomen: 

- stijgen de absolute uitgaven van voeding 

- daalt het relatieve aandeel van voeding in het consumptiepakket 

 EY
V =

∆Q

∆Y

Yg

Qg
= 

∆% gevraagde hoeveelheid

∆% inkomen
 

 

5.4. Kruisprijselasticiteit van de vraag 
= De mate van gevoeligheid - ceteris paribus - van de gevraagde hoeveelheid van een bepaald goed 

voor prijsveranderingen van een ander goed. 

 EA,B =
∆𝑄𝐴

∆𝑃𝐵

𝑃B0

QA0
= 

∆% gevraagde hoeveelheid goed A

∆% prijs goed B
 

PA↑ (QA↓) = QB↓ 
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5.5. Samenvatting elasticiteit van de vraag 

 
 

5.6. Prijselasticiteit van het aanbod 
= De mate van gevoeligheid - ceteris paribus - van de door de producent aangeboden hoeveelheid voor 

prijswijzigingen. 

 EP
A =

∆% aangeboden hoeveelheid

∆% prijs
= 

∆𝑄

∆𝑃

𝑃𝑔

𝑄𝑔
 

 

→ GELIJKAARDIG AAN DE PRIJSELASTICITEIT VAN DE VRAAG 

Deel 3: Welvaart en overheidsingrijpen 
Hoofdstuk 6: Welvaart 

6.1. Welvaartseconomie 
WELVAARTSECONOMIE = Onderzoekt de welvaart van de individuele marktpartijen met als doel de wel-

vaart van de gemeenschap hieruit af te leiden. 

CONSUMENTEN-/PRODUCENTENSURPLUS = meet de economische welvaart vanuit het perspectief van de 

consument of producent. 

 

6.2. Welvaart van de consument 
betalingsbereidheid <-> effectief betaald 

goedkoper kopen dan bereid om te betalen -> bereidheid – prijs = surplus (wanneer positief) 

PERFECT 

ELASTISCH
ELASTISCH

EENHEIDS-

ELASTICITEIT
INELASTISCH

PERFECT 

INELASTISCH

LUXEGOEDEREN
NOODZAKELIJKE 

GOEDEREN

∆Q > ∆P ∆Q = ∆P ∆Q < ∆P

INDIFFERENTE 

GOEDEREN

INELASTISCH ELASTISCH

NOODZAKELIJKE 

GOEDEREN
LUXEGOEDEREN

ONAFHANKE-

LIJKE GOEDEREN

ELASTISCH INELASTISCH INELASTISCH ELASTISCH

Pa↑ = Qb↓ (en vice vesa) Pa↑ = Qb↑ (en vice vesa)

COMPLEMENTAIRE GOEDEREN SUBSTITUTIEGOEDEREN

INFERIEURE GOEDEREN

Y↑ = Q↓ (en vice vesa) Y↑ = Q↑ (en vice vesa)

NORMALE GOEDEREN

VEBLEN-GOEDEREN; GIFFEN-GOEDEREN

P↑ = Q↑ (en vice vesa)

NORMALE GOEDEREN

P↑ = Q↓ (en vice vesa)
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Hierboven zien we hoe er steeds meer geïnteres-

seerden zijn wanneer de prijs lager wordt. 

Hier wordt dit voorgesteld als een trapgrafiek, maar 

wanneer we dit voorbeeld toepassen op de volle-

dige markt (i.p.v. op 4 personen), zal de grafiek af-

vlakken en een dalende rechte worden. 

 

Wanneer de prijs zakt, zal er een nieuwe geïnteres-

seerde zijn en zal er bovendien een surplus komen 

voor de vorige geïnteresseerden. 

 

   
 

6.3. Welvaart van de producent 
kostprijs <-> ontvangen prijs 

duurder verkopen dan de gewenste prijs -> verkoopprijs – kostprijs = surplus (wanneer positief) 

  
 

6.4. Welvaart op de markt 

6.4.1. Totale welvaart op de markt 

totaalsurplus = waarde voor kopers – kost voor verkopers (= CS + PS) 
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6.4.2. Marktefficiëntie 

-> totale welvaart maximaliseren 

onderbouwing van Smith’s ‘invisible hand’: 

Nastreven van eigenbelang in een markt met vrije prijzen  

en mededinging leidt tot collectieve welvaart. 

! wanneer er geen marktfalen is 

 

 

Hoofdstuk 7: Gevolgen van overheidsingrepen 
DEADWEIGHT LOSS = Een welvaartsverlies door afwijking van het marktevenwicht als gevolg van markt-

beperkingen. Dit wordt uitgedrukt als verloren surplus ten opzichte van het maximale totaalsurplus. 

 

7.1. Indirecte belastingen 
bvb. belasting over toegevoegde waarde (btw) of accijnzen 

INDIRECTE BELASTING = Een belasting waarbij er geen direct verband is tussen de economische agent die 

de belasting betaalt en de belastende overheid. De belasting wordt door een derde aan de belasting-

dienst overgedragen. 

- Indirecte belastingen 

 

 

 

 

 

 

 

-> belasting op consumenten 

 

 

 

 

 

 

 

 

-> belasting op producenten 
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Een belasting plaatst een wig tussen de prijs die de consument betaalt en het bedrag dat de producent 

ontvangt. Het maakt geen verschil of deze belasting wordt geheven op de koper of op de verkoper. 

 

t = belasting per eenheid 

Q = # eenheden 

t x Q = belastinginkomsten 

 

 

Het invoeren van hogere belastingen brengt niet altijd ho-

gere fiscale ontvangsten met zich mee. Bovendien worden 

consumenten en producenten geconfronteerd met aan-

zienlijke welvaartsverliezen. 

De Laffercurve zorgt voor een grafische weergave van het verband tussen het belastingstarief en de 

belastingontvangsten. 

consumentensurplus = A+B+C 

producentensurplus = D+E+F 

belastingopbrengst  = B+D 

nieuw consumentensurplus = A 
nieuw producentensurplus = F 

verlies = C+E 
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Invloed van de belastingen op verschillende vormen van elasticiteit: 

Inelastisch 

 

elastisch 

(sterker effect)  

  

  aanbod 

  

  vraag 

 

7.2. Subsidies 
SUBSIDIE = Een financiële ondersteuning door de overheid om het gedrag van de bevolking of van een 

specifieke doelgroep te beïnvloeden in de door de overheid gewenste richting. 

 

- Subsidies: aan de producent 

aanbodcurve naar rechts (aanbod neemt toe) 

A+B : initieel consumentensurplus 

+D+E+F : nieuw consumentensurplus 

D+H : initieel producentensurplus 

+B+C : nieuw producentensurplus 

gesubsidieerd: B+C+D+E+F+G 

G : deadweight loss 
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welvaartswinst consument & producent = B+C+D+E+F 

welvaartsverlies overheid = G 

 

7.3. Prijsinterventie 

- Minimumprijs 

A+B+C : initieel consumentensurplus 

A : nieuw consumentensurplus (verlies) 

F+G : initieel producentensurplus 

F+G+B+C+D : nieuw producentensurplus (winst) 

Netto: +D 

We zien dat de prijsbodem verhoogd wordt, dit 

is enkel in het binnenland. 

Hierdoor ontstaat er een overschot, wat de over-

heid zal opkopen en verkopen aan de wereldprijs 

(die lager ligt dan de prijs in het binnenland). 

 

welvaartsverlies: C+E (dit wordt gecompenseerd door D) 

 

7.4. Quota (limieten op aantallen) 

Een quotum legt een limiet op voor een bepaald goed. Dit om een negatieve uitkomst van de markt te 

voorkomen. bvb. visserij 

 

A+B+C : initieel consumentensurplus 

A+B : nieuw consumentensurplus 

D+E+F : initieel producentensurplus 

D+F : nieuw producentensurplus 

verlies: C+E 
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Deel 4: De gezinnen 
Inleiding 
Keuzes worden gekoppeld aan schaarste. Een gezin heeft onbeperkte behoeften, maar deze kunnen 

niet allemaal worden ingevuld, dus moeten de gekozen behoeften zoveel mogelijk nut opleveren. 

 

NUT = de voldoening die gehaald wordt uit de consumptie van een bepaald goed of een bepaalde dienst 

 

waardeparadox -> water (goedkoop, belangrijk) vs. edelstenen (duur, onbelangrijk) 

marginaal nut lost deze paradox op 

 

MARGINAAL NUT = de toename van het totale nut als gevolg van een kleine toename in consumptie van 

een bepaald goed of dienst 

groot totaal nut = klein marginaal nut 

eerste wet v Gossen : marginaal nut daalt wanneer consumptie stijgt 

meer pinten drinken -> steeds minder bijkomend nut 

tweede wet v Gossen : de laatste cent die wordt besteedt, levert steeds hetzelfde marginaal nut op 

 wanneer het ene goed meer bijkomend nut oplevert dan het andere, zal dit goed gekozen 

worden om de laatste eurocent aan te besteden, aangezien het nut maximaal moet zijn 

beide wetten zijn puur theoretisch 

 

nut en marginaal nut zijn ordinaal meetbaar (niet in cijfers, maar wel vergelijkbaar met elkaar) 

 nut van een bepaald goed X noteren we als u(X) , u voor utility 

 

Een gezin maakt voornamelijk twee keuzes: 

- keuzes over het ter beschikking stellen van productiefactoren 

- keuzes over de besteding van het beschikbare inkomen 

 

Deze beslissingen worden beïnvloedt door: 

- preferenties/voorkeuren: 

volkomen subjectief, bepaald door sociologische (gezinssituatie, sociale klasse, nationaliteit …) en 

psychologische (persoonlijkheid, levensstijl …) factoren 

- institutionele factoren: 

gewoonten, wettelijke restricties (belastingen, maximale arbeidsduur …) 

- economische factoren: 

prijzen van goederen, hoogte v/h inkomen … 

 

Hoofdstuk 8: Gezinnen consumeren 
GOEDERENBUNDEL = combinaties van goederen die gekozen worden door een gezin, binnen het beschik-

bare budget, in functie van hun voorkeuren 

 

Gezinnen zijn prijsnemer -> ze hebben geen invloed op de totale marktvraag en aanvaarden de prijs 

zoals die is aangegeven door de verkoper 

 

8.1. Budgetbeperking 
BUDGETLIJN = een weergave van de combinaties van twee bestedingsmogelijkheden die met een be-

paald budget maximaal kunnen worden verworven (goed 1 vs. goed 2, maar beperkt budget) 
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budget van een gezin is vast : Y 

prijs van twee goederen : P1 en P2 

budgetlijn: P1Q1 + P2Q2 = Y 

gegeven een hoeveelheid van goed Q1 -> door beperking van het budget (Y) 

-> hoeveelheid andere goed (Q2) beperkt 

 𝐐𝟐 = 
𝐘

𝐏𝟏
− 

𝐏𝟏

𝐏𝟐
 𝐐𝟏 

- de budgetlijn is een rechte 

- de helling v/d rechte wordt bepaald door de richtingscoëfficiënt −
𝑃1

𝑃2
 

de prijsverhouding bepaalt dus de helling (en de rechte is dalend) 

- snijpunt verticale as : 
𝑌

𝑃2
 

- snijpunt horizontale as : 
𝑌

𝑃1
 

 

Het snijpunt met de Q1-as (verticaal) toont hoeveel van het goed Q1 zou kunnen geconsumeerd worden 
indien het volledige budget (Y) hiervoor gebruikt zou worden. 

vice versa voor het snijpunt met de Q2-as (horizontaal) 
onder de budgetlijn (in de driehoek) -> geen nutsmaximalisatie 
boven de budgetlijn (buiten de driehoek) -> onmogelijk 
 

8.2. Voorkeuren 
enkele veronderstellingen: 

- gezinnen gedragen zich rationeel: 

o er zijn alternatieve goederenbundels waaruit gekozen kan worden 

o gezinnen kunnen de goederenbundels vergelijken en ordenen 

-> deze keuzes zijn subjectief 

- de preferenties van gezinnen zijn transitief 

u(F) > u(G)  ,  u(H) > u(F)  =>  u(H) > u(G) 

- niet-verzadiging 

o gezinnen hebben liever meer dan minder 

-> marginaal nut nooit negatief 

 

8.3. Indifferentiecurve 
= een verzameling van goederenbundels waarvan de gezinnen hetzelfde nut ervaren 

 

- indifferentiecurves hebben een dalend verloop 

meer v/h ene = minder v/h andere (niet-verzadiging) 

- indifferentiecurves hebben een convexe vorm 

wanneer veel van een goed -> minder bereid om nog meer af te geven 

- hoe verder een indifferentiecurve van de oorsprong ligt, hoe hoger het nut 

verzameling v/d differentiecurves = preferentieveld 

- indifferentiecurves kunnen elkaar niet raken, noch snijden 

 

8.4. Keuze van de gezinnen: algemeen evenwicht 
- de keuze moet haalbaar zijn en het budget wordt doelmatig (dus volledig) ingezet 

- de keuze moet zorgen voor nutsmaximalisatie 
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grafisch: 

- de keuze ligt op de budgetlijn 

- de keuze ligt op de indifferentiecurve die het verst van de oorsprong ligt 

hieraan is voldaan waar een indifferentiecurve van het preferentieveld en de budgetlijn elkaar raken 

 

8.5. Wijzigingen in het algemeen evenwicht 

8.5.1. Wijzigingen in het budget 

We schreven de budgetlijn als 𝐐𝟐 = 
𝐘

𝐏𝟏
− 

𝐏𝟏

𝐏𝟐
 𝐐𝟏 met richtingscoëfficiënt −

𝑃1

𝑃2
 en intercepten 

𝑌

𝑃1
 en 

𝑌

𝑃2
 

Een wijziging in het budget (Y) heeft dus geen invloed op de helling van de budgetlijn, maar zal de 

intercepten wel beïnvloeden. De budgetlijn zal een wijziging in het budget evenwijdig verschuiven. 

stijging budget -> verschuiving naar rechts 

daling budget -> verschuiving naar links 

 

8.5.2. Wijziging in de prijzen 

Een wijziging van de prijs van een goed zorgt voor een nieuw intercept voor dat goed en een nieuwe 

richtingscoëfficiënt. 

Een prijsstijging zorgt voor een beperking van de keuzemogelijkheden en omgekeerd. 

Hierdoor zal ook een nieuwe goederenbundel optimaal zijn. 

 

Een prijsstijging zorgt voor een daling van de hoeveelheid van het goed in de goederenbundel. 

Dit is het globale prijseffect. Dit kan opgesplitst worden in: 

- inkomenseffect: prijsstijging van het goed = daling van de koopkracht v/h budget 

prijsstijging heeft zelfde effect als daling v/h budget (inkomen) 

- substitutie-effect: prijsstijging ene goed = relatief goedkoper geworden andere goed 

 

8.5.3. Wijziging in de voorkeuren 

prijs als kwaliteitsbarometer -> hoe duurder, hoe beter 

Veblen-goederen (status- of snobgoederen) 
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8.6. Afleiding van de vraagcurve 
Op basis van de indifferentiecurves en de budgetlijnen is het mogelijk om de vraagcurve af te leiden. 

Op de bovenste grafiek zien we wat 

het effect is op de hoeveelheid bios-

cooptickets bij wijzigende prijzen, ge-

geven de prijs van voetbaltickets (€15), 

de voorkeuren en het budget (€450). 

 

Prijswijzigingen van bioscooptickets 

leiden tot een rotatie van de budget-

lijn rond het intercept op de verticale 

as. Drie verschillende prijzen (€10, €15 

en €25) leveren drie budgetlijnen op. 

Gecombineerd met de indifferentie-

curves I1, I2 en I3 levert dit drie opti-

male bundels op met respectievelijk 

24, 20 en 15 bioscooptickets. 

 

Wanneer we in de onderste figuur 

deze prijzen op de verticale as plaat-

sen, gekoppeld aan de overeenkom-

stige optimale hoeveelheden die op 

de horizontale as worden overgeno-

men van de bovenste grafiek, levert 

dit drie punten op. 

 

Wanneer dit uitgebreid wordt voor 

een veelheid aan prijzen, kan men op die manier de (prijs)vraagcurve bepalen voor bioscooptickets. 

 

Hoofdstuk 9: Gezinnen bieden arbeid aan 
De keuze van een gezin om al dan niet arbeid te leveren en het aantal uren arbeid dat ze leveren is 

afhankelijk van drie factoren die op elkaar inwerken: 

- preferenties: arbeid vs. vrije tijd 

- institutionele factoren: arbeidsaanbod met wetten en reglementen (max. aantal uren in de 

week, verplichte vakantiedagen …) 

- economische factoren: netto reëel loon 

NETTO REËEL LOON = Het loon na belasting, gecorrigeerd voor inflatie. Het stelt de koopkracht 

voor die de gezinnen aan één uur arbeid overhouden. 

 

9.1. Budgetlijn 
twee bestedingsmogelijkheden zijn: inkomen uit arbeid <-> vrije tijd 

maximale hoeveelheid tijd : Tm 

vrije tijd : Tv 

arbeidsuren : Ta 

Tm = Tv + Ta 

 Ta = Tm - Tv 



ECONOMIE (A) 
 Stijn Baert 
2020-2021 

26 
 

reële loonvoet per arbeidsuur : lr 

inkomen van een gezin (Yb) bestaat uit twee elementen: 

- inkomen uit arbeid (Ya) 
Ya = lrTa   (loon per uur x aantal uren) 

- niet-arbeidsinkomen (Y0) 

= Inkomen dat niet volgt uit aanbiedingen van arbeid, maar uit bijvoorbeeld vervangingsinkomen, 

vermogen of schenkingen. 

Yb = Y0 + Ya 

 Yb = Y0 + IrTa 

 Yb = Y0 + Ir (Tm – Tv) 

dit is het voorschrift van de budgetlijn 

 

In het punt A neemt het gezin zijn volledige beschikbare tijd op als vrije tijd en moet het dus genoegen 

nemen met het niet-arbeidsinkomen (Y0). 

De budgetlijn stopt niet in punt A, maar maakt een knik. Dit is omdat een gezin dat niet werkt toch nog 

kan consumeren dankzij het niet-arbeidsinkomen. 

 

9.2. Voorkeuren 
Eigenschappen analoog met de indifferentiecurves van hoofdstuk 8. 

Afweging tussen de voordelen van materiële welvaart en vrije tijd. 

Hoe minder eenheden vrije tijd het gezin overhoudt, hoe meer loon het zal verlangen om nog verder 

vrije tijd op te geven. 

 

9.3. Keuze van de gezinnen: algemeen evenwicht 
Y* : optimaal inkomen 

T*v : optimaal aantal uren vrije tijd 

T*a = Tm – T*v : optimaal aantal uren arbeid 

Y* = lrT*a + Y0 

 

9.4. Wijzigingen in het loon 
loonsverandering kan door: 

wijziging nominale loon, veranderingen belastingvoet, wijziging consumptieprijzen 

loonsverhoging door: 

stijging nominaal loon en/of daling belastingen op arbeid en/of daling prijzen van goederen 

-> consument bekomt meer koopkracht uit één uur arbeid 

een loonsverandering zal voor een andere richtingscoëfficiënt zorgen (-lr) 

 

- substitutie-effect: het gezin wordt aangezet tot meer werken, aangezien het interessanter 

wordt om vrije tijd door arbeid te substitueren. Het wordt duurder om vrije tijd op te nemen. 

(arbeid brengt meer op dus vrije tijd kost meer) 

- inkomenseffect: het gezin wordt aangezet om minder te werken, aangezien de stijging van het 

loon zorgt voor een hoger inkomen bij dezelfde arbeid. Deze welvaartstoename kan een gezin 

opnemen door meer te consumeren… (eenzelfde arbeid, meer loon) 

OF meer vrije tijd op te nemen. Er zal minder arbeid worden aangebonden en het consump-

tieniveau blijft gelijk. (minder arbeid, eenzelfde loon) 
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Deel 5: De producent 
WINSTMAXIMALISATIE = Producenten streven ernaar het verschil tussen hun totale opbrengsten en hun 

totale kosten (inclusief opportuniteitskosten) zo groot mogelijk te maken om zo hun economische 

winst te maximaliseren. 

Hoofdstuk 10: Basisbegrippen 

10.1. Bedrijf 
BEDRIJF = Een formele organisatie die producten (goederen en/of diensten) produceert en deze levert 

aan derden in ruil voor een economische tegenprestatie. 

 

4 juridische basisvormen: 

- bv : besloten vennootschap : laagdrempelige instap, veel flexibiliteit 

starters, kleine en (middel)grote ondernemingen 

financieel plan verplicht 

- nv : naamloze vennootschap : grootste ondernemingen, voldoende kapitaal 

minimumkapitaal 

administratieve en boekhoudkundige verplichtingen 

- cv : coöperatieve vennootschap : organisaties die handelen vanuit 

een gemeenschappelijk gedachtengoed 

voldoen aan behoeften (v aandeelhouders, economisch, sociaal) 

- maatschap : geen rechtspersoonlijkheid 

beperkte administratieve en boekhoudkundige verplichtingen 

oprichting zonder tussenkomst v notaris 

 

VENNOOTSCHAPSVORMEN 

 BV NV CV MAATSCHAP 

OPRICHTING VIA 

NOTARIËLE AKTE 
JA JA JA JA 

MINIMUM AANTAL 

OPRICHTERS 
1 1 3 2 

MINIMUM STARTKAPITAAL GEEN 61.500 EURO GEEN GEEN 

AANSPRAKELIJKHEID 

VENNOTEN 

BEPERKT TOT 

EIGEN INBRENG 

BEPERKT TOT 

EIGEN INBRENG 

BEPERKT TOT 

EIGEN INBRENG 

ONBEPERKT EN 

HOOFDELIJK 

 

10.2. Productie en productiefactoren 
PRODUCTIE = De activiteit waarbij productiefactoren en intermediaire goederen worden ingezet om via 

een transformatieproces andere economische goederen voort te brengen. 

PRODUCTIEFACTOREN = De schaarse middelen die producenten inzetten om tot productie te komen. 

ECONOMISCHE GOEDEREN = Materiële zaken of immateriële prestaties die ontstaan uit de inzet van pro-

ductiefactoren. 
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INTERMEDIAIRE GOEDEREN = Goederen en diensten die een verdere verwerking vergen. Het zijn grondstof-

fen, hulpstoffen, half afgewerkte goederen, advies … uit een voorgaande productiefase, die ingezet 

worden met de bedoeling deze goederen en diensten in de verdere productie te verwerken. 

 

Drie productiefactoren: 

- arbeid : omvat de arbeidsprestaties, zowel van intellectuele als fysieke aard 

- kapitaal : betreft de voorraad kapitaalgoederen (machines, gebouwen, wegeninfrastructuur, net-

werken …) die ingezet worden 

- natuur : omvat de natuurlijke rijkdommen, zoals de bodem met de eigen vruchtbaarheid, de on-

dergrond met daarin grondstoffen, water, lucht, klimaat … 

Kapitaal wordt ingezet om goederen en diensten te produceren die slechts op hun beurt invulling kun-

nen geven aan behoeften. Kapitaal = afgeleide productiefactor (<-> arbeid, natuur = primaire) 

-> meetbaarheid is moeilijk! 

 

10.3. Productieproces 
Verschillende economische goederen: 

- consumptiegoederen en -diensten : geven invulling aan de behoeften van consumenten 

- kapitaalgoederen : worden ingezet voor de productie van consumptiegoederen en -diensten en 

zijn deel van de investeringen. 

INVESTERINGEN = Verhogingen van de hoeveelheid reële kapitaalgoederen (machines, aanleggen, data-

netwerk, bouw nieuwe fabriekshal …) 

- intermediaire goederen : Goederen en diensten die een verdere verwerking vergen. Het zijn 

grondstoffen, hulpstoffen, half afgewerkte goederen, advies … uit een voorgaande productiefase, 

die ingezet worden met de bedoeling deze goederen en diensten in de verdere productie te ver-

werken. 

 
 

10.4. Productiefunctie 
PRODUCTIEFUNCTIE = Weergave van de technische relatie tussen de hoeveelheid productiefactoren (in-

puts) en de maximale output (de hoeveelheid economische goederen) die met de inzet van die pro-

ductiefactoren gerealiseerd kan worden. 
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Enkele assumpties: 

- We besturen enkel de manier waarop een goed geproduceerd wordt, welk goed de producent 

zal produceren ligt reeds vast. 

- We gaan uit van een kostenminimalisatie, ook wel een maximale productie. 

- We beschouwen arbeid en kapitaal als enige productiefactoren. 

- We gaan ervan uit dat de prijs voor arbeid en kapitaal vast is. 

 

wiskundige  voorstelling v/e productiefunctie: 

Q = f(L,K) 

Q = de output uitgedrukt in aantallen (eenheden, gewicht, volume …) 

L = de hoeveelheid ingezette eenheden arbeid (# uren, # dagen # werknemers …) 

K = de ingezette hoeveelheid kapitaal (# m2 grondoppervlakte, # uren dat een machine wordt ingezet …) 

 

tijdsdimensie: 

lange termijn: De periode die lang genoeg is om de producent toe te laten alle productiefactoren die 

in het productieproces ingezet worden – zowel de hoeveelheid arbeid als de hoeveelheid kapitaal – 

optimaal aan te passen. 

Korte termijn: De periode die niet lang genoeg is om alle productiefactoren aan te passen. Op de korte 

termijn is de hoeveelheid kapitaal constant en kan de productie enkel beïnvloed worden door de hoe-

veelheid ingezette arbeid. 

 

mogelijke weekproductie (kan enkel variëren in arbeid): 

 
Toename arbeid betekent niet gegarandeerd toename productie. 

Bij een zeer groot aantal eenheden arbeid kunnen ernstige organisatie- en plaatsproblemen ontstaan. 

 

10.5. Productiviteit 
Niet elke bijkomende hoeveelheid arbeid leidt tot een gelijke bijkomende hoeveelheid productie. 

PRODUCTIVITEIT = De verhouding tussen de output en de daartoe ingezette productiefactoren (inputs) 

binnen een bepaalde periode. 

 

10.5.1. Gemiddelde productiviteit 

= De verhouding van de gerealiseerde productie, ten opzichte van de inzet van de productiefactoren 

die tot deze productie hebben geleid. 

TOEGEVOEGDE WAARDE = De waarde van de output verminderd met de waarde van de inzet (input) van 

half afgewerkte producten die in de vorige fase van het productieproces zijn geproduceerd. 
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- gemiddelde arbeidsproductiviteit (GPL) : de verhouding van de totale hoeveelheid gerealiseerde pro-

ductie (Q) tot de hoeveelheid ingezette arbeid (L) 

 𝐆𝐏𝐋 =
𝐐

𝐋
 

- gemiddelde kapitaalproductiviteit (GPK) : de verhouding van de totale hoeveelheid gerealiseerde 

productie (Q) tot de hoeveelheid ingezet kapitaal (K) 

 𝐆𝐏𝐊 =
𝐐

𝐊
 

 

10.5.2. Marginale productiviteit 

= De verhouding van de verandering van de productie en een – in principe minimale – wijziging van de 

inzet van productiefactoren die de verandering in de productie heeft veroorzaakt. 

 

- marginale arbeidsproductiviteit (MPL) : de verhouding van de verandering van de gerealiseerde pro-

ductie (∆Q) als gevolg van een verandering in de hoeveelheid ingezette arbeid (∆L) 

 𝐌𝐏𝐋 =
∆𝐐

∆𝐋
 

- marginale kapitaalsproductiviteit (MPK) : de verhouding van de verandering van de gerealiseerde 

productie (∆Q) als gevolg van een verandering in de hoeveelheid ingezet kapitaal (∆K) 

 𝐌𝐏𝐊 =
∆𝐐

∆𝐊
 

 

Bij een continue productiefunctie kunnen de marginale productiefactoren berekend worden als de 

eerste afgeleide van de productiefunctie naar een bepaalde productiefactor: 

 𝐌𝐏𝐋 =
𝐝𝐐

𝐝𝐋
 𝐌𝐏𝐊 =

𝐝𝐐

𝐝𝐊
 

 

10.5.3. Wet van de toe- en afnemende marginale productiviteit 

Wanneer er bijkomende eenheden van een (variabele) 

productiefactor worden toegevoegd (aan een constante 

hoeveelheid van een vaste productiefactor kapitaal), zal 

de bijkomende productie eerst stijgen, maar vanaf een be-

paald moment weer dalen en mogelijks zelfs negatief wor-

den. 

 

 

 

 

 

 

Hoofdstuk 11: De optimale factorcombinatie 
Hoeveel arbeid gecombineerd met hoeveel kapitaal leidt tot de optimale productie? 

-> langetermijnperspectief (kapitaal en arbeid wijzigen mogelijk) 

 

11.1. Productie-isoquant 
= weergave van alle mogelijke combinaties arbeid en kapitaal die eenzelfde outputniveau opleveren 

productie-isoquant voor de producent ≈ indifferentiecurve v/d consument 
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Kenmerken: 

- dalend verloop: verminderde inzet v/d ene productiefactor = ver-

hoogde inzet v/d andere factor -> eenzelfde productieniveau be-

houden 

- convex ten opzicht v/d oorsprong 

- kunnen elkaar niet raken, noch snijden 

- verder van de oorsprong -> hoger outputniveau 

 

 

indifferentiecurve (a) vs. productie-isoquant (b): 

a : getallen hebben een ordinale betekenis (meer of minder, maar geen idee hoeveel) 

b : getallen hebben een kardinale betekenis (500 = 5x100) 

 

11.2. Isokostenlijn 
= weergave van combinaties van arbeid en kapitaal die gegeven de factorprijzen eenzelfde kostenni-

veau veroorzaken 

TK = PLL + PKK 

TK = totale kosten 

PL = factorprijs van arbeid 

L = aantal eenheden ingezette arbeid 

PK = factorprijs van kapitaal 

K = aantal eenheden ingezet kapitaal 

(factorprijzen worden door de markt bepaald, geen invloed van de producent) 

 

 𝐊 =
𝐓𝐊

𝐏𝐊
−

𝐏𝐋

𝐏𝐊
𝐋   

-> De richtingscoëfficiënt wordt bepaald door de 

prijzen v/d productiefactoren en niet de abso-

lute prijzen. 

 

 

 

11.3. Optimale factorkeuze 

 

 

 

 

De optimale factorcombinatie is het raakpunt van 

de productie-isoquant en de laagst mogelijke 

isokostenlijn. 

 

 

Hoofdstuk 12: Productiekosten 
KOSTEN = De in geld uitgedrukte waarde van de voor een activiteit noodzakelijke inzet aan productie-

factoren en van de voor die activiteit aangeschafte hulpgoederen, half afgewerkte goederen en grond-

stoffen. 
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12.1. Vaste, variabele en totale kosten 
Vaste of constante kosten (CK) zijn niet afhankelijk van het productievolume. Deze worden dus altijd 

gedragen, ook al wordt er niets geproduceerd. bvb. huur v/e gebouw 

grafisch: een horizontale (vaste kosten zijn constant), enkel een verschuiving naar boven of naar onder 

kan, dit door meer of minder vaste kosten. bvb. huur v/e tweede gebouw 

 

Variabele kosten (VK) zijn gebonden aan het gebruik van de geïnstalleerde productiecapaciteit en stij-

gen of dalen naarmate de productie toe- of afneemt. bvb. energiekosten 

 

TK = CK + VK 

= totale kosten 

 

grafisch: de TK komen overeen met de VK,  

maar verhoogd met de CK 

 

 

12.2. Gemiddelde kosten 
= de kosten per eenheid output 

 

-> worden berekend door de ‘algemene’ kosten te delen door de productiehoeveelheid. 

 GTK =
TK

Q
 GCK =

CK

Q
 GVK =

VK

Q
  (GTK = GCK + GVK) 

- het verloop van de GCK-curve is dalend: hoe 

meer er geproduceerd wordt, over hoe meer een-

heden de vaste kosten kunnen gespreid worden 

- de GVK-curve vertoont een U-vormig verloop: 

dit komt door de VK-curve die eerst degressief 

steeg en daarna progressief -> gevolg v/d wet van 

de toe- en afnemende meeropbrengsten. 

- het verloop van de GTK-curve is gelijkaardig aan 

de GVK-curve. Het omslagpunt komt overeen met 

de compensatie van de dalende GCK-curve en de 

stijgende GVK-curve. 

 

Door het U-vormige verloop van de GTK-curve kunnen we afleiden dat er een bepaald volume zal zijn 

waarbij de producent tegen minimale gemiddelde kost zal produceren. 
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12.3. Marginale kosten 
= de wijziging van de totale kosten om één bijko-

mende eenheid te produceren 

 𝑀𝐾 =
∆𝑇𝐾

∆𝑄
 

Doordat de constante kosten niet wijzigen, wor-

den de marginale kosten volledig bepaald door 

de variabele kosten en dus kan de marginale 

kost berekend worden als: 

 𝑴𝑲 =
∆𝑽𝑲

∆𝑸
 

 

- het verloop van de MK-curve is U-vormig, ver-

klaarbaar vanuit de wet van toe- en afnemende 

marginale productiviteit 

- zolang de MK lager zijn dan de GVK, daalt de 

GVK-curve, anders stijgt de GVK-curve 

-> de MK-curve snijdt de GVK-curve in haar min. 

- GTK-curve : idem dito 

-> de MK-curve snijdt de GTK-curve in haar min. 

 

 

12.4. Kostenverloop op lange termijn 
Op lange termijn zijn alle kosten variabel. 

Een bedrijf kan de schaal van de productie wijzigen doordat dit bedrijf al zijn productiefactoren variabel 

kan inzetten (arbeid en kapitaal).  <-> korte termijn 

 
 

12.5. Schaaleffecten 
Als alle inputs tegelijkertijd en in gelijke mate toenemen (dit veronderstelt een langetermijnperspectief) 

zijn er drie effecten mogelijk: 

- Constante schaaleffecten : De totale productie evolueert evenredig met de ingezette hoeveelheid 

productiefactoren.  

- Toenemende schaaleffecten : De totale productie neemt meer dan evenredig toe. 

-> stijging van de gemiddelde productiviteit 

Mogelijke verklaringen: 

- Ondeelbaarheid van inzet van technologieën. bvb. De capaciteit van een machine ligt hoger 

dan de werkelijke productie -> meer inzetten = beter 
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- Verder doorvoeren van arbeidsverdeling en verdere specialisatie van arbeid. 

- Afnemende schaaleffecten : De totale productie neemt minder dan evenredig toe. 

-> daling van de gemiddelde productiviteit 

Mogelijke verklaringen: 

- Organisatorische problemen: grotere organisaties vergen betere organisatie en coördinatie 

door toenemende complexiteit. 

- Verregaande arbeidsdeling -> dalende motivatie van werknemers 

- Grote productievolumes -> minder kwalitatief hoogstaande inputs met een lagere productivi-

teit (personeel, grondstoffen, intermediaire goederen). 

 

Deel 6: Marktvormen 
Inleiding 
Concurrentie of competitie in de markt. 

COMPETITIE = treedt op wanneer de consument (koper), voor het goed dat hij wil, een keuze kan maken 

tussen verschillende producenten (verkopers, bedrijven). 

- aanbieden van hetzelfde (of een gelijkaardig) goed 

- aanbieden van een substitutiegoed 

 
- perfecte concurrentie 

- imperfecte concurrentie 

o monopolie 

o monopolistische concurrentie 

o oligopolie 

MARKTMACHT = De invloed die een bepaalde partij heeft om de ruilvoorwaarden naar zijn hand te zetten. 

Hoe minder vragers en/of aanbieders, hoe groter hun marktmacht. 

 

Hoofdstuk 13: Perfecte concurrentie 

13.1. Eigenschappen 
- Er zijn veel kopers en verkopers in de markt. 

- De verkopers verkopen een identiek product, een bedrijf kan de consument niet dwingen zijn pro-

duct te kopen. 

- Iedereen kan op elk moment een bedrijf starten of kan beslissen zijn activiteit stop te zetten. Er 

zijn geen toe- of uittredingsbarrières. 

- Bestaande bedrijven zijn niet bevoordeeld ten opzichte van nieuwe toetreders. 

- Alle informatie is beschikbaar voor alle kopers en verkopers in de markt. 

- Een individueel bedrijf kan door zijn beslissingen de prijs van het goed niet beïnvloeden en neemt 

de prijs die tot stand komt op de markt als gegeven, het is dus prijsnemer. 

 

-> veel aanbieders 

-> standaardgoed bvb. graan, melk, papieren zakken … 

 

13.2. Opbrengsten, winstmaximalisatie en de aanbodcurve van de individuele producent 
TOTALE OPBRENGSTEN (TO) = het geheel aan opbrengsten die een bedrijf uit de verkoop van zijn goederen 

en diensten haalt. 

TO = PmQ met Pm de gangbare marktprijs 

GEMIDDELDE OPBRENGST (GO) = de opbrengst per verkochte eenheid goederen of diensten 
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 𝐆𝐎 =
𝐓𝐎

𝐐
=

𝐏𝐦𝐐

𝐐
  (= Pm bij perfecte concurrentie) 

-> de gemiddelde opbrengst = de marktprijs 

MARGINALE OPBRENGSTEN (MO) = de toename van de totale opbrengsten per extra verkochte eenheid 

 -> opbrengsten die erbij komen  ,  nieuwe opbrengsten min vorige opbrengsten 

 𝐌𝐎 =
∆𝐓𝐎

∆𝐐
 𝐌𝐎 =

𝐝𝐓𝐎

𝐝𝐐
 (= Pm bij perfecte concurrentie) 

 

 

 
 

Het doel van een competitief bedrijf is winstmaximalisatie 

(marginale opbrengsten = marginale opbrengsten) 

MK < MO (= P)  : meer productie -> winst zal stijgen 

MK > MO (= P)  : meer productie -> winst zal dalen 

MK = MO  :  winst is optimaal 

groen = additionele winst door 

toenemende productie 

 

rood = verlieslatende eenheden -> 

winst kan verhoogd worden door 

deze niet te produceren. 
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marginale productiebeslissing: Wat is de optimale hoeveelheid? 

structurele productiebeslissing: Loont het de moeite om te produceren? -> positieve economische winst? 

 

economisch verlies -> tijdelijk of permanent? -> inschatting van het bedrijf 

verlies bij tijdelijke sluiting : tijdelijk sluiten = geen opbrengsten + geen variabele kosten (wel vaste 

kosten)  => economisch verlies = vaste kosten 

verlies bij productie : TO – (CK + TVK)  TO = totale opbrengsten 

      CK = vaste kosten 

      TVK = totale variabele kosten 

-> de vaste kost (CK) is een verloren kost en mag de kortetermijnbeslissing niet beïnvloeden. 

 

Tijdelijke sluiting als:  TO < TVK  
TO

Q
<

TVK

Q
  P < GVK 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

totale kosten zijn niet meer gedekt 
(rode balkje) 
 

variabele kosten zijn wel gedekt 
(groene balkje) 

 

 

houdbaar op korte termijn, 

niet op lange termijn 

 

 

Een bedrijf houdt rekening met haar vaste kosten wanneer het besluit de markt te verlaten, maar ne-

geert deze kosten wanneer ze besluit om tijdelijk te sluiten. 

-> vaste kosten zijn reeds uitgegeven en kunnen niet gerecupereerd worden bij exit 
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Extra: Producentensurplus en winst 

Het producentensurplus is het verschil tussen de marktprijs en de aanbodcurve. We weten nu dat deze 

aanbodcurve samenhangt met de marginale kostencurve. Voor elke eenheid die de producent produ-

ceert, kunnen we het verschil tussen de marktprijs en de marginale kostencurve berekenen en al deze 

verschillen optellen. -> LUIK A 

 

LUIK A              LUIK B 

 

Het producentensurplus is het voordeel dat de producent haalt uit zijn deelname aan de markt. Indien 

de marktprijs tussen de gemiddelde totale kost (GTK) en de gemiddelde variabele kost (GVK) ligt, maakt 

de producent een economisch verlies dat kleiner is dan wanneer hij niet zou produceren (cf. vaste 

kosten). 

De producent haalt dus voordeel uit zijn deelname aan de markt. 

 

Aangezien het producentensurplus het voordeel is dat de producent haalt uit zijn deelname aan de 

markt, is dit op korte termijn de winst zonder vaste kosten. Vaste kosten zijn immers sowieso gemaakt 

of de producent nu deelneemt aan de markt of niet. Dit maakt de vaste kosten irrelevant voor het 

producentensurplus op korte termijn. -> LUIK B 
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De oppervlakte is in beide gevallen uiteraard even groot. 

Extra: Break-even-hoeveelheid 

= De minimale productiehoeveelheid om geen verlies te maken, of de productiehoeveelheid die leidt 

tot een resultaat van economische nulwinst. Er is geen economische winst of geen verlies, de opbreng-

sten dekken net de kosten (TO – TK = 0). Aangezien de producent zijn winst wil maximaliseren (of het 

verlies minimaliseren), kan het zinvol zijn om te weten wat het volume is dat geproduceerd en verkocht 

moet worden om net uit de kosten te geraken. 

 

De break-even-hoeveelheid kan, in de veronderstelling dat zowel de GO als de GK niet veranderen (of 

dat de TO en VK evenredig evolueren met het outputvolume), berekend worden als: 

TO – TK = 0 

 (Q GO) – (CK + VK) = 0   

 (Q GO) – (CK + Q GVK) = 0 

 Q GO – CK – Q GVK = 0 

 Q GO – Q GVK = CK 

 Q (GO – GVK) = CK   (GO – GVK) wordt de contributiemarge genoemd. Dit is de bijdrage 

 Q = 
CK

(GO−GVK)
   die elke eenheid levert om de vaste kosten te helpen dekken. 

 

Dit kunnen we ook gebruiken om na te gaan hoeveel eenheden er geproduceerd en verkocht moeten 

worden om een bepaalde vooropgestelde of geprojecteerde winst (Wp) te bekomen. 

TO – TK = Wp 

 (Q GO) – (CK + VK) = Wp 

 (Q GO) – (CK + Q GVK) = Wp 

 Q GO – CK – Q GVK = Wp 

 Q GO – Q GVK = Wp + CK 

 Q (GO – GVK) = Wp + CK 

 Q = 
Wp+CK

(GO−GVK)
 

 

13.5. Is perfecte concurrentie efficiënt? 
Een efficiënte uitkomst is een uitkomst waarbij de schaarse middelen optimaal ingezet zijn en maxi-

male welvaart gecreëerd wordt. Middelen worden efficiënt gebruikt wanneer marginale kosten en 

marginale opbrengsten aan elkaar gelijk zijn. Zo is het niet mogelijk om meer van een goed te krijgen 

zonder iets anders wat meer waarde heeft op te geven (Dit is de opportuniteitskost van het beste 

alternatief). In dit geval wordt het totale surplus gemaximaliseerd. 
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Perfecte concurrentie voldoet hieraan en is dus efficiënt. 

Het aanbod van een producent wordt afgeleid als zijn 

marginale kostencurve. 

Het marktaanbod wordt gevormd door de horizontale 

sommatie van het aanbod van alle individuele producen-

ten en is dus als het ware de marginale kostencurve van 

de markt als geheel. 

Daarnaast weerspiegelt de marktvraag de preferenties 

van de consumenten, meer specifiek het marginaal nut 

dat de consument aan een extra eenheid consumptie 

hecht en wat hij bereid is daarvoor te betalen. 

 

Aangezien marktvraag en -aanbod aan elkaar gelijk zijn bij de evenwichtsprijs, zorgt de evenwichtsprijs 

er ook voor dat de marginale kost en het marginaal nut aan elkaar gelijk zijn. Elke afwijking van dit 

evenwicht resulteert in een welvaartsverlies. 

 

Hoofdstuk 14: Monopolie 
IMPERFECTE CONCURRENTIE = Een marktvorm waarbij producenten door hun gedrag een invloed op de 

prijs van hun goed kunnen uitoefenen. 

 

14.1. Eigenschappen 
MONOPOLIE = Een marktvorm waarbij slechts één producent-aanbieder van het goed is en waarbij geen 

dichte substituten van het goed beschikbaar zijn. 

bvb. de markt v/h leidingwater , de post (-> verzwakt monopolie door e-mail en dergelijke) 

Een onderneming heeft monopoliemacht wanneer ze een zeer dominante positie heeft in de markt en 

daardoor invloed op de markt kan uitoefenen. 

 

14.2. Hoe ontstaan monopolies? 
Niet iedereen kan zomaar toetreden tot de markt door de toetredingsbarrières. 

Er zijn drie verschillende soorten toetredingsbarrières. 

 

14.2.1. Natuurlijke barrières 

-> Wanneer één onderneming kan voldoen aan de marktvraag tegen een lagere gemiddelde kost dan 

twee ondernemingen. 

- de gemiddelde kosten dalen naarmate de schaal toeneemt 

- de grootste producent is steeds de goedkoopste 

 

14.2.2. Eigendomsbarrières 

-> Wanneer een producent controle heeft over de input. 

 

14.2.3. Wettelijke barrières 

-> Wanneer de overheid een producent ‘exclusiviteit’ verleent. 

De overheid kent monopolies toe met patenten. 

bvb. geneesmiddelen (cf. productietechnologie), NMBS … 

PATENT = Een afdwingbaar recht dat de overheid toekent aan een producent (of individu) om anderen 

te verhinderen een uitvinding of goed te gebruiken zonder toestemming. 
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14.3. Opbrengsten, winstmaximalisatie en het gedrag van de monopolist 
- enige producent 

- is prijszetter / prijszoeker (-> marktmacht) 

- wordt individueel geconfronteerd met een dalende vraagcurve (monopolist ≈ markt) 

- kan prijs veranderen om de omzet te veranderen 

 

- hoeveelheidseffect: De totale opbrengsten nemen toe door een extra eenheid te verkopen. 

- prijseffect: De totale opbrengsten nemen af door de prijsdaling die van toepassing is op alle verkochte 

eenheden. 

-> marginale opbrengsten zijn niet gelijk 

Wanneer er meer eenheden worden aangeboden, 

zal de prijs dalen voor alle eenheden. 

2x€100 vs. 10x€15 

 

De marginale opbrengsten dalen dubbel zo snel als 

de vraagcurve. 

 

Winstmaximalisatie 

marginale opbrengst = marginale kost -> winstmaximalisatie 

 

MARK-UP = Het verschil tussen de 

marktprijs en de marginale kosten. 

 

14.4. Monopolie en welvaart 
Een monopolist vraagt een prijs die hoger is dan de marginale kost.  P > MO = MK 
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Een monopolie heeft hetzelfde effect (welvaartsverlies) als een belasting. In dit geval is het echter de 

monopolist in plaats van de overheid die de ‘belastingopbrengst’ (B+D) int. 

 

Hoofdstuk 15: Monopolistische concurrentie 

15.1. Eigenschappen 
- veel producenten: Er zijn veel bedrijven die dezelfde consumenten willen bereiken. 

- vrije toetreding: Producenten kunnen zonder enige restrictie tot de markt toetreden of deze verlaten. 

Dit impliceert dat er toetreding zal zijn totdat de economische winst verdwenen is. 

- Productdifferentiatie: Elke producent produceert een goed dat licht verschillend is van de goederen 

van andere producenten. Door deze ‘differentiatie’ wordt de substitueerbaarheid tussen verschillende 

producten verminderd en kan een zekere mate van merkgetrouwheid opgebouwd worden. Het gevolg 

hiervan is dat een producent niet met een horizontale, maar met een dalende vraagcurve naar zijn 

product geconfronteerd wordt en enige marktmacht heeft. 

 

MONOPOLISTISCHE CONCURRENTIE = Een marktvorm waarbij veel producenten goederen verkopen die ge-

lijkaardig, maar niet exact hetzelfde zijn. 

 

bvb. een winkel vol dvd’s, verschillende genres (actie, comedy, fantasy …) -> Erg competitieve markt 

door de enorme keuze. Anderzijds vertoont deze markt toch enkele trekken van een monopolie. De 

gemiddelde dvd kost veel meer dan de marginale kost om deze te maken. 

-> zowel perfecte concurrentie als monopolie 

vb: hotels, kappers, restaurants … 

 

15.2. Opbrengsten, winstmaximalisatie en monopolistische concurrentie op korte termijn 
De prijselasticiteit van de vraag is groter bij een monopolistisch competitieve producent dan bij een 

monopolist. 

 

De optimale hoeveelheid wordt bepaald door de hoeveelheid die de marginale kost gelijkstelt aan de 

marginale opbrengst. De bijhorende winst-maximaliserende prijs wordt door de vraagcurve bepaald. 
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Deze figuur illustreert het optimalisa-

tieproces grafisch. 

 

Het snijpunt van de marginale op-

brengstencurve (MO) en de marginale 

kostencurve (MK) geeft ons de winst-

maximaliserende hoeveelheid Qe. 

De bijhorende prijs Pe vinden we terug 

via de vraagfunctie. 

 

Op korte termijn is er geen verschil tussen monopolie en monopolistische concurrentie met betrekking 

tot het optimalisatieproces. 

 

15.5. Welvaart 
Er is een vorm van inefficiëntie bij monopolistische concurrentie, aangezien de prijs in het evenwicht 

hoger ligt dan de marginale kost. Dit betekent dat er een aantal consumenten zullen zijn die additio-

nele eenheden van het goed meer waarderen dan de kost die de producent moet maken. 

Men waardeert ook een productvariatie omdat er zo een grotere keuzemogelijkheid is. 

Echter, dit wordt niet altijd gewaardeerd (cf. universele telefoonoplader). 

 

Hoofdstuk 16: Oligopolie 

16.1. Eigenschappen 
OLIGOPOLIE = Een marktvorm waarbij enkele producenten gelijkaardige (of identieke) producten verko-

pen en de markt domineren. Dit leidt tot strategische interactie tussen de marktspelers. 

bvb. de biermarkt: In een supermarkt kan men kiezen uit allerlei soorten bier. Echter veel verschillende 

soorten bier worden gebrouwen door dezelfde brouwer. 

(AB-InBev is goed voor ruim de helft van de Belgische biermarkt) 

Stella <-> Tripel Karmeliet <-> Leffe <-> Hoegaarden <-> …  => verschillende bieren, dezelfde brouwer 

 

Bij een oligopolie zijn slechts een beperkt aantal (dominante) producenten in de markt actief die een 

gelijkaardig of identiek product aanbieden. <-> monopolistische concurrentie (veel producenten) 

 

Oligopolies vertonen typische een hoge concentratie-index. 

CONCENTRATIE-INDEX = cumulatief aandeel van de x grootste bedrijven in de totale omzet in een markt 

AB-InBev en Heineken hebben samen bijna 70% van de totale omzet van de biermarkt. 

 

Er zijn meerdere marktuitkomsten mogelijk 

doordat het beperkt aantal producenten op 

verschillende manieren met elkaar kunnen 

interageren. 

Dit kan zelfs variëren van een marktuitkomst 

gelijk aan het evenwicht in een monopolie 

tot het evenwicht in een markt gekenmerkt 

door perfecte concurrentie. 

Alle uitkomsten tussen deze twee uitersten 

zijn mogelijk bij een oligopolie. 
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Voor deze verschillende mogelijke marktuitkomsten zijn meerdere modellen ontwikkeld. De meeste 

van de modellen die besproken worden, beschouwen een markt met twee producenten -> duopolie. 

 

16.2. Evenwicht, strategische interactie en speltheorie 
Bij een oligopolie zal het gedrag van één producent een impact hebben op de andere producenten. 

Een evenwicht zal dan ook pas ontstaan wanneer geen enkele producent zijn gedrag nog wenst te 

veranderen eens hij het gedrag van de andere producenten kent. -> Nash-evenwicht 

NASH-EVENWICHT = Een situatie waarin economische agenten die met elkaar interageren allemaal indi-

vidueel hun beste strategie kiezen, gegeven de keuzes van alle andere agenten. 

 

SPELTHEORIE 

In de markt voor smartphones zijn er wereldwijd twee giganten: Samsung & Apple. 
Bij het volgende veronderstellen we dat Apple en Samsung de enige producenten in de markt zijn. 

Beide bedrijven besteden een groot deel van hun budget aan marketing. Indien één van hen dit budget 

naar beneden haalt, zou dit een positief effect hebben op de andere. De bedoeling van het adverteren 

is niet om de mensen aan te zetten tot het aanschaffen van een smartphone, maar het heeft als doel 

de consument te overtuigen om het eigen product te kopen en niet het andere (van de concurrent). 

 

Wanneer beide producenten zouden overeenko-

men niet meer te adverteren, zou hun winst toene-

men omdat er minder budget gebruikt wordt. Ech-

ter, in werkelijkheid zal de ene producent de drang 

voelen om te adverteren, wanneer de andere hiermee stopt. Zo kan hij immers de winst optrekken. 

16.3. Collusie, kartels en prijsleiderschap 

16.4.1. Collusie/kartels 

Aangezien er in een oligopolie slechts een beperkt aantal (dominante) ondernemingen zijn, is het niet 

ondenkbaar dat deze producenten beslissen samen te werken en onderling afspraken maken. Dit doen 

ze natuurlijk enkel wanneer ze er voordeel uit halen. 

COLLUSIE = Gedrag van producenten in een oligopolistische markt waarbij ze zich gezamenlijk gedragen 

als een monopolist door middel van coördinatie van productie en prijszetting. 

KARTEL = Het georganiseerd collectief van bedrijven in een oligopolistische markt. 

Een marktevenwicht voor een succesvol kartel valt samen met het evenwicht van een monopolist. 

-> In de meeste landen zijn collusie en kartelvorming verboden. 

 

16.4.3. De inherente instabiliteit van kartels 

Samenwerken lijkt interessant, maar is in werkelijkheid minder evident. Wanneer een producent de 

outputbeperkingen van een andere producent in het kartel vaststelt, zal hij de drang voelen om zijn 

eigen productie op te drijven en zijn winst te verhogen. 

1) De andere bedrijven houden zich aan de hoeveelheidsbeperkingen, één bedrijf niet. 

2) De winst van de individuele producent zal toenemen wanneer hij extra eenheden verkoopt. 

3) Door extra eenheden te verkopen zal de marktprijs dalen (dalende marktvraag). 

4) De winst voor de totale sector zal dalen, maar die van de ‘bedrieger’ zal stijgen. 

-> Deze drang geldt voor alle producenten dus bij collusie en kartelvorming is GEEN Nash-evenwicht. 
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OVERZICHT MARKTVORMEN 

 
-  perfecte concurrentie: De individuele producent wordt met veel andere producenten van hetzelfde 

product geconfronteerd, waardoor deze producent zo klein wordt ten opzichte van de totale markt 

dat hij de marktprijs als gegeven neemt en niet kan beïnvloeden. 

-  monopolistische concurrentie: De producent kan een beperkte impact hebben op de prijs door zijn 

product te differentiëren. 

-  monopolie: Eén onderneming beslaat de volledige markt en kan elke prijs-hoeveelheidscombinatie 

kiezen die consistent is met de marktvraag. 

-  oligopolie: Zeer gelijkaardig aan monopolistische concurrentie, maar met dit verschil dat er veel 

minder producenten in de markt actief zijn. 

 

Hoofdstuk 17: Twee- en meerzijdige markten 

17.1. Wat zijn tweezijdige markten? 
Steeds meer producenten fungeren als een ‘economisch platform’ wiens product of dienst er eigenlijk 

in bestaat verschillende groepen of types gebruikers (consumenten) bij elkaar te brengen. 

ECONOMISCH PLATFORM = Producent wiens goed bestaat uit het bij elkaar brengen van verschillende types 

gebruikers. 

Een platform creëert toegevoegde waarde doordat verschillende groepen gebruikers elkaar van (posi-

tieve) netwerkeffecten voorzien. (Positieve effecten treden op tussen groepen, maar niet noodzakelijk 

voor verschillende gebruikers binnen dezelfde groep.) 

 

vb. Visa en Mastercard zijn voorbeelden van zo’n platform met twee groepen klanten: De eerste groep 

zijn de kopers, die hun kaart graag aanvaard zien bij zoveel mogelijk handelaars. De tweede groep 

bestaat uit handelaars die een terminal hebben om de kredietkaart te aanvaarden voor betaling. Zij 

zien graag zoveel mogelijk klanten met een kaart over de vloer komen. 

Ook interimkantoren en winkelcentra zijn mooie voorbeelden van een tweezijdige markt. 

 

TWEEZIJDIGE MARKT = Een marktvorm waarbij een platform de vraag van twee (of meer) verschillende 

groepen consumenten die elkaar nodig hebben, coördineert. 

 

Het probleem voor de platformen is de vraag wie betaalt en hoeveel. 

Betalen de consumenten en/of de producenten/aanbieders? Hoeveel elk? 
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17.2. Deeleconomie als specifieke vorm van platformeconomie 
- De digitale revolutie maakt het erg makkelijk om consumenten te verbinden met producenten of met 

andere consumenten op digitale platformen. 

- De transactie- en informatiekosten dalen. De klassieke problemen van adverse selectie en morele 

zwakte worden grotendeels opgelost (slechte kwaliteit -> slechte rating -> in de toekomst minder kopers) 

- Vraag en aanbod worden beter op elkaar afgestemd in ruimte en tijd, zodat er nauwelijks nog onbe-

diende vraag of ongebruikt aanbod bestaat. 

 

17.2.1. Definitie 

Om te spreken van deeleconomie moet aan drie criteria voldaan worden: 

1. Transacties vinden plaats tussen consumenten (C2C). 

2. Consumenten verschaffen elkaar toegang tot het gebruik van een goed, er is geen eigendomsover-

dracht. 

3. Het betreft het gebruik van een fysiek goed, geen zuivere dienstverlening. 

 

Enkele voorbeelden: 

blablacar.be (mobiliteit: toegang ver-

schaffen tot het gebruik van een auto) 

Airbnb (toeristische sector: huis toe-

gankelijk maken in bepaalde periodes) 

 

 

 

Aan alle 3 de criteria moet worden voldaan om over 

deeleconomie te spreken. 

- Wanneer er een eigendomsoverdracht is, zal men 

spreken over tweedehandseconomie. 

2dehands.be, eBay ... 

- Wanneer de toegang wordt verleend tussen een be-

drijf en een consument, zal men spreken over product-

dienst-economie. 

Cambio, Blue-bike … 

- Wanneer de toegang wordt verleend tot diensten, zal 

men spreken over op-afroep-economie. 

Uber, Fiverr … 

 

17.2.2. Voordelen deeleconomie 

Directe voordelen: 

- Men gaat slechts vrijwillig een transactie aan als men er beiden beter van wordt. 

- Er wordt waarde gecreëerd: De omzet is bedoeld voor de uitbater van het platform, maar vaak 

verdient de aanbieder ook (extra) inkomen. 

 

Indirecte voordelen: 

- We kunnen met dezelfde hoeveelheid producten en grondstoffen meer diensten leveren. Daar-

door leidt delen tot minder energieverbruik en minder CO2-uitstoot. 
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- Mensen zijn minder geïnteresseerd in eigendom, maar meer in gebruik. Daardoor worden produ-

centen aangezet om producten te maken die degelijker zijn en langer meegaan. 

- Er is een versterking van het sociale weefsel, een toename van sociaal contact en sociaal kapitaal. 

 

17.2.3. Mogelijke problemen met deeleconomie 

Negatieve indirecte effecten of externaliteiten -> zie hoofdstuk 19 

Directe effecten: 

- Derden kunnen last hebben van twee partijen die een transactie aangaan. 

bvb. huizendelen, waarbij buren hinder ondervinden door bv. luidruchtige, zatte huurders. 

- Traditionele producenten kunnen nadelen ondervinden van de opkomst van deeleconomieën. 

bvb. taxi’s vs. Uber  ,  hotels vs. Airbnb 

-> inkomsten dalen, frustraties omdat ‘concurrenten’ uit de deeleconomie niet aan hetzelfde re-

gelgevend kader moeten voldoen. 

- Er kan ook een probleem zijn met de marktmacht. Er bestaan natuurlijke monopolies doordat de 

meeste mensen gebruikmaken van het platform waar de meeste anderen op actief zijn. 

- Deeleconomie kan misschien ook ongelijkheid versterken. Vermogende mensen hebben soms 

meer baat bij de deeleconomie dan niet vermogende mensen. 

bvb. dure goederen aanschaffen en ze dan tegen betaling delen 

- Er is een positief milieueffect, maar dit kan tenietgedaan worden door de stijging van consumptie 

doordat het gebruik van bepaalde goederen goedkoper wordt. 

- De sociale effecten kunnen ook negatief zijn. Ze kan ten koste gaan van bestaande relaties en con-

necties en de digitalisering zorgt ook voor minder menselijk contact. 

Je zal bv. minder investeren in een goede relatie met je buur omdat je ook van anderen eens een 

boormachine kan lenen. Als hij graag je grasmachine zou lenen, kan je hem doorverwijzen naar het 

platform waarop je je grasmachine aanbiedt. 

- Digitalisering zorgt voor een ontmenselijking van het delen. Door ratingsystemen hoeft men geen 

rechtstreeks menselijk contact meer te hebben met de tegenpartij om deze te beoordelen. 

- Deeleconomie kan zorgen voor een verspreiding van vooroordelen en discriminatie. Zo zal men 

misschien hun vooroordelen laten sluipen in hun beoordelingen. 

- Er is ook sprake van technologische discriminatie. Zonder smartphone en creditcard heb je geen 

toegang tot de meeste digitale deelplatformen. Armen en digibeten worden dus uitgesloten. 

 

Deel 7: De overheid 
Inleiding 
De overheid voorziet de minimale voorwaarden voor marktwerking: rechtshandhaving, contractwet-

geving, eigendomsrechten -> minimale staat 

De overheid kan ook goederen en diensten voorzien: autowegen, defensie, natuurgebieden … 

De overheid kan bijsturend optreden: monopolie reguleren, milieureglementering opleggen … 

De overheid zorgt voor herverdeling: leeflonen, sociale huisvesting … 

De overheid zal ingrijpen om conjunctuurcycli te milderen. 

De argumenten voor overheidsingreep, verder dan de minimale staat, zijn te begrijpen onder drie 

grote hoofdingen: allocatie, distributie en stabilisatie. 

 

Om beter te begrijpen waarom een overheid ingrijpt, starten we van een primitieve economie met 

slechts twee individuen: Lisa en Paul. 
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In de startsituatie beschikt Lisa enkel over water en Paul enkel over brood. Ze hebben beiden een 

nutsniveau van 10 en we veronderstellen dat die nutsniveaus onderling vergelijkbaar zijn. (punt a) 

Lisa heeft honger en Paul heeft dorst. Aangezien ze beiden streven naar eigenbelang en hun nut willen 

maximaliseren, gaan ze over tot ruil: Lisa geeft water aan Paul en Paul geeft brood aan Lisa. Ze hebben 

beiden nu wat minder ter beschikking van het ene, maar hebben nu ook wat van het andere. 

Lisa en Paul zullen enkel tot ruil overgaan als deze ruil hun eigen nut niet doet dalen. 

-> handel creëert een Paretoverbetering. 

PARETOVERBETERING = Een verandering die ertoe leidt dat de welvaart (het nut) van minstens één individu 

toeneemt zonder dat de welvaart van iemand anders afneemt. 

 

Het grijs aangeduide gedeelte geeft alle Paretoverbeteringen 

weer ten opzichte van punt a. Dat zijn combinaties van nutsni-

veaus van Lisa en Paul waarvoor geldt dat het nut van minstens 

één van beiden toeneemt zonder dat het nut van de ander af-

neemt. 

Merk op dat de punten op de zwart rechten, recht boven of 

rechts van punt a, Paretoverbeteringen zijn. Dan gaat één erop 

vooruit en blijft de andere op een nutsniveau gelijk aan 10. 

Dit vlak met Paretoverbeteringen is altijd relatief ten opzichte van een bepaalde startsituatie. 

Gegeven de beschikbaarheid van goederen is de bereikbare toename van de nutsniveaus beperkt. Dit 

wordt weerspiegeld in de nutsmogelijkhedengrens of de Paretogrens. 

NUTSMOGELIJKHEDENGRENS = Een curve die weergeeft welke combinaties van nutsniveaus bereikbaar zijn 

voor de individuen. 

Een punt op de nutsmogelijkhedencurve is een Pareto-efficiënt punt. (punt b) 

Het is in zo’n situatie niet meer mogelijk om Paretoverbetering te realiseren. 

 

Indien de markt goed werkt, wordt een situatie van Pareto-efficiëntie gerealiseerd. Wanneer de markt 

niet goed werkt kan het zijn dat een punt onder de curve wordt bereikt. (punt e) Er zijn nog Paretover-

beteringen mogelijk, maar om één of andere reden realiseren die zich niet. In dat geval is er sprake 

van welvaartsverlies. De welvaart ligt immers lager dan wat potentieel bereikbaar is. 

-> Wanneer marktwerking niet leidt tot een Pareto-efficiënte situatie, kan een ingreep van de overheid 

ervoor zorgen dat een punt op de Paretogrens bereikt wordt. Dit noemen we allocatief beleid. 

 

Er zijn verschillende Pareto-efficiënte situaties mogelijk. Zo liggen punten b en d allebei op de Pa-

retogrens. Deze punten zijn geen Paretoverbetering t.o.v. elkaar en kunnen zelf geen Paretoverbete-

ringen ondergaan. Echter, de verdeling in punt d is veel ongelijker dan die in punt b. Daar heeft Paul 

immers een hoog nutsniveau en Lisa een laag nutsniveau. 

-> Hier is een ingreep van de overheid mogelijk, namelijk distributie. 

 

De overheid kan ook ingrijpen om te zorgen voor stabilisatie. Dit heeft te maken met conjunctuur-

schommelingen. Bij laagconjunctuur zal de overheid de economie stimuleren en bij hoogconjunctuur 

zal ze de economie afremmen. 

 

In de realiteit kunnen deze verschillende soorten van ingrijpen door elkaar lopen. Zo kan één bepaalde 

ingreep zelfs zowel allocatieve, distributieve als stabiliserende gevolgen hebben. Stel dat de overheid 
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de inkomensverdeling wil verbeteren en een progressief belastingsysteem invoert: Het belastingtarief 

stijgt naarmate het inkomen stijgt. 

Hierdoor zal het inkomen na belasting dalen, dit zorgt ervoor dat de arbeidsinzet daalt 

-> De Paretogrens wordt niet meer bereikt.  -> allocatief 

Dit systeem van progressieve belastingen kan ook zorgen voor stabilisatie van conjunctuurschomme-

lingen: Een stijging van de inkomens vóór belastingen (hoogconjunctuur) zorgt niet voor een even 

grote stijging van inkomens na belastingen (meer inkomen = meer belastingen). 

 

De overheid bestaat uit verschillende niveaus (gemeentelijk, regionaal, nationaal …) die met elkaar 

interageren en omvat beslissingen van verschillende politieke actoren. Het politieke proces kan wor-

den beschouwd als een wisselwerking tussen politici, kiezers, ambtenaren … 

Deze wisselwerking kan ertoe leiden dat de overheid inefficiënt werkt of dat beslissingen van de over-

heid niet leiden tot een punt op de Paretogrens. 

 

Hoofdstuk 18: Mededingingsbeleid 

18.1. De overheid als bewaker van competitie 
MEDEDINGINGSBELEID = Overheidsingrijpen in de markt om competitie te bevorderen/vrijwaren en mis-

bruik van marktmacht tegen te gaan met als doel het vergroten van efficiëntie en welvaart. 

 

De overheid probeert de competitie in de markt te vrijwaren (of te bevorderen) omdat competitie 

zorgt voor meer welvaartscreatie. Het mededingingsbeleid is vooral ter bescherming van de consu-

ment. Er wordt dus een grotere waarde gehecht aan het consumentensurplus dan aan het producen-

tensurplus. 

18.2. Competitie? 
De marktaandelen van bedrijven worden meestal in een samenvattend cijfer bij elkaar gebracht. 

-> concentratie-index 

De meest gebruikte maatstaf is de Herfindahl-index. 

Een voorbeeld van een Herfindahl-index 

 
 

De waarden worden bekomen door de gekwadrateerde marktaandelen van de bedrijven op te tellen. 

In het voorbeeld bekijken we vier markten met daarin tien producenten (behalve markt D: monopolie). 

We kunnen markt B vergelijken met ons voorbeeld van Apple en Samsung. 

Markt C kunnen we vergelijken met het voorbeeld van AB-InBev in de Belgische biermarkt. 

 

De concentratie-index geeft aan beleidsmakers informatie over de competitie in de markt. Hoe lager 

de waarde van de index, hoe hoger de competitie in de markt. Hoe hoger de waarde van de index, hoe 

meer de overheid de sector in de gaten zal houden (omdat dit nadelig kan zijn voor de welvaart). 

 

MARKT/BEDRIJF 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 HERFINDAHL 

A 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 0.10 

B 30% 30% 5% 5% 5% 5% 5% 5% 5% 5% 0.20 

C 55% 15% 4% 4% 4% 4% 4% 4% 4% 4% 0.34 

D 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1.00 
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Let wel: een hogere waarde van de concentratie-index geeft eerder een idee van de kans op proble-

men i.p.v. het effectieve bestaan van problemen. 

-> Bij een duopolie gekenmerkt door Bertrand-competitie is de uitkomst dezelfde als in een markt ge-

kenmerkt door perfecte concurrentie. Echter, de Herfindahl-index zal in een dergelijke markt met twee 

bedrijven die elk de helft van de markt beslaan 0.50 bedragen, wat een hoge concentratie en net weinig 

concurrentie suggereert. 

 

Een andere, meer directe indicatie van de competitie in de markt wordt gegeven door de mark-up, de 

mate waarin de prijs hoger is dan de marginale kost. Echter, deze wordt nergens gerapporteerd of 

geregistreerd dus de overheden moeten deze proberen te berekenen aan de hand van boekhoudkun-

dige gegevens en statistische technieken, wat niet evident is. 

 

 

De welvaartsmaximaliserende uitkomst kan ook gegarandeerd worden door potentiële concurrentie. 

Bv. Wanneer je een vlucht van Brussel naar Helsinki wilt boeken, is er slechts één vliegtuigmaatschap-

pij, Finnair, die een rechtstreekse vlucht aanbiedt. Echter, Finnair heeft hierdoor geen monopolie. 

De andere maatschappijen hebben namelijk ook vliegtuigen, maar vliegen niet naar Helsinki omdat er 

te weinig passagiers zijn om meerdere maatschappijen tegelijk rendabel te laten vliegen. 

Indien Finnair zeer hoge prijzen zou aanrekenen, wordt het voor de andere maatschappijen interes-

santer om diezelfde vlucht aan te bieden voor een lagere prijs. Dit is een voorbeeld van een betwist-

bare markt. Het verschil met een monopolie zit hem in het feit dat de toetredingsbarrières tot de 

markt zeer beperkt zijn. 

 

18.3. Efficiëntie? 

18.3.1. Competitie en allocatieve efficiëntie 

Een allocatief efficiënte marktuitkomst is een uitkomst waarbij de schaarse middelen optimaal ingezet 

zijn. Bij perfecte concurrentie wordt het marktaanbod gevormd door de sommatie van het aanbod van 

alle bedrijven. Het marktaanbod is als het ware de marginale kostencurve van de markt als geheel. 

De marktvraag valt dan weer te interpreteren als de waarde (marginaal nut) die de consument aan een 

extra eenheid consumptie hecht. 

 

In een markt van perfecte concurrentie zorgt de evenwichtsprijs ervoor dat de marginale kost en het 

marginaal nut van de laatste eenheid aan elkaar gelijk zijn. In het evenwicht is het niet mogelijk om 

door een wijziging in allocatie de welvaartsuitkomst nog verder te verbeteren. 

-> perfecte concurrentie is dus efficiënt 
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18.4. Concurrentieverstorende praktijken en hun impact 

Extra: Kostenfuncties 

Een kostenfunctie wordt algemeen beschreven als een uitdrukking van de totale kost in functie van de 

gerealiseerde hoeveelheid output. 

Om het realistisch te maken werden steeds derdegraadsfuncties gebruikt voor de totale kosten, maar 

dit kan ook minder realistische (maar eenvoudigere) kostenstructuren gebruiken. 

 
LUIK A – TOTALE KOSTEN 

 

 

 

 

 1 2 3 4 

TOTALE KOSTEN (TK) aQ aQ + b cQ2 + aQ + b dQ3 + cQ2 + aQ + b 

VASTE KOSTEN (VK) 0 b b b 

GEMIDDELDE TOTALE 

KOSTEN (GTK) 
a a +  

b

Q
  cQ + a +  

b

Q
  dQ2 − cQ + a +  

b

Q
  

GEMIDDELDE 

VARIABELE KOSTEN 

(GVK) 
a a cQ + a dQ2 – cQ + a 

MARGINALE KOSTEN 

(MK) 
a a 2cQ + a 3dQ2 – 2cQ + a 
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LUIK B – GEMIDDELDE TOTALE KOSTEN 

 

 

LUIK C – MARGINALE KOSTEN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

18.4.1. Kartelvorming 

Kartelvorming houdt in dat een aantal concurrenten de handen in elkaar slaan om zich te gedragen als 

monopolist. 

 

Het consumentensurplus zal dalen met B+C 

 

Het producentensurplus zal stijgen met B 

 

Er is een welvaartsverlies C 

 
18.4.2. Marktsegmentatie 

MARKTSEGMENTATIE = Een afspraak tussen bedrijven om elk enkel in de eigen markt activiteit te ontwik-

kelen en niet tot de markt van de andere toe te treden. 

 

 CONSUMENTENSURPLUS PRODUCENTENSURPLUS TOTAAL 

VOOR KARTEL A + B + C 0 A + B + C 

NA KARTEL A B A + B 

VERSCHIL - B - C + B - C 
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In de markt voor games zien we hoe Nin-

tendo de Europese markt in afzonderlijke 

landen opdeelt. Zo kan het misbruik ma-

ken van verschillende factoren tussen ver-

schillende landen. 

Duits consumenten zijn bijvoorbeeld min-

der prijsgevoelig dan de consumenten in 

het Verenigd Koninkrijk. Wegens de En-

gelse taal zullen consumenten in het Ver-

enigd Koninkrijk meer alternatieven heb-

ben dan de Duitse consumenten. 

Hierdoor is de vraagcurve naar games veel 

steiler in Duitsland dan in het VK. Het ver-

schil in betalingsbereidheid zorgt ervoor dat Nintendo in de twee landen een verschillende optimali-

satie kan doen om meer economische winst te behalen (MO = MK). 

 

Indien goedkoop aangekochte games uit het VK zouden worden verscheept naar Duitsland om daar te 

worden verkocht, zou er een opwaartse druk op de prijs in het VK ontstaan door de extra vraag (afge-

leide vraag uit Duitsland). In Duitsland zou een toename van het aanbod dan weer een neerwaartse 

druk op de prijzen uitoefenen. Dit soort handel zou dan doorgaan tot de prijzen in Duitsland en het VK 

uiteindelijk gelijk zijn. Dit wordt ook arbitrage genoemd. 

 

ARBITRAGE = Bij het voorkomen van prijsverschillen tussen gescheiden markten een goed tegen lage 

prijs aankopen op de ene markt en tegen een hogere prijs verkopen op de andere markt om winst te 

maken. De toename van de vraag op de goedkope markt en de toename van het aanbod op de dure 

markt zorgen voor gelijke prijzen. 

 

 

18.4.3. Misbruik van dominante positie 

Producenten die een geweldig product op de markt brengen, kunnen vrij snel een dominante positie 

in de markt opbouwen. Dit is niet noodzakelijk een probleem, zolang de dominante positie louter de 

superioriteit van het product weerspiegelt. Het probleem met een dominante positie is echter dat de 

verleiding om misbruik te maken van deze positie eerder groot is. 

Bv. Google: gebruik maken van de macht om zo eigen producten als eerste te tonen bij de zoekresul-

taten. Het eigen product wordt meer gepromoot en de concurrentie minder. 

 

18.5. Fusies en overnames - staatssteun 

18.5.1. Fusies en overnames (mergers & acquisitions) 

Sommige fusies en overnames verbinden twee bedrijven in eenzelfde sector die al een groot markt-

aandeel hebben (bv. SABMiller overgenomen door AB-InBev). 

Andere overnames combineren bedrijven die verschillende geografische markten of verschillende sec-

toren beslaan (bv. Omega Pharma overgenomen door Perrigo). Deze fusies en overnames leiden tot 

een nog sterkere concentratie van marktaandeel en marktmacht. 

 

Indien bepaalde grenzen inzake marktaandeel en omzet (binnen de EU) overschreden worden, moet 

de fusie of overname gemeld worden aan de Europese Commissie. Deze zal vervolgens al dan niet 

goedkeuring verlenen of de zaak eventueel doorschuiven naar een nationale mededingingsautoriteit. 
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Zelfs wanneer het twee niet-Europese bedrijven betreft is de Europese Commissie bevoegd om dit al 

dan niet goed te keuren, zolang de kwestie een dominante positie of marktmacht in de Europese markt 

zou verwerven. 

 

Het onderwerpen van fusies en overnames aan een screening en goedkeuring heeft tot doel situaties 

te vermijden waarin de competitie zodanig zou afzwakken dat de nieuwe onderneming haar markt-

macht kan aanwenden om de hoeveelheid te beperken en een hogere prijs aan te rekenen. 

(zie figuur hieronder) 

 

Bedrijven argumenteren vaak dat een fusie overname gedreven wordt door efficiëntiewinsten en niet 

door een hang naar marktmacht. -> efficiëntie-argument 

 

We gaan uit van een initieel nul-

winstevenwicht waarbij de prijs 

gelijk is aan de constante gemid-

delde totale kost (P = GTK; QPC). 

De efficiëntiewinst uit zich door 

een verlaging van GTK naar 

GTK’. Na de fusie kan het 

nieuwe bedrijf zijn marktmacht 

gebruiken om de prijs te verho-

gen tot P’. Dit leidt tot een da-

ling van het consumentensur-

plus met oppervlakte B+C. Door 

de winst efficiëntiewinst neemt 

de winst van de producent sterk 

toe: voordien was die 0, nu is er een winst van B+D. Het netto-welvaartseffect voor de samenleving is 

D – C en dus onbepaald, dit kan zowel positief als negatief zijn. Dat hangt af van hoeveel de prijs opge-

dreven kan worden en dus van de marktmacht en het marktaandeel na de fusie en hoe groot de effi-

ciëntiewinst is. 

Indien de situatie in de figuur gaat over een markt zonder veel toetredingsbarrières zal (P’; QM&A) geen 

lange-termijnevenwicht zijn. De winst die gemaakt wordt zal immers nieuwe ondernemingen in de 

markt aantrekken. Door toetreding zal het evenwicht verschuiven naar (P’’; QLT-ENTRY). 

De consument wint nu oppervlakte C+D+E aan consumentensurplus. 

De situatie van de producent is onveranderd: initieel boekte hij enkel normale winst (P = GTK), na 

toetreding boekt hij opnieuw slechts normale - niet economische - winst (P’’ = GTK’’). 

 

 

 CONSUMENTENSURPLUS PRODUCENTENSURPLUS TOTAAL 

VOOR FUSIE A + B + C 0 A + B + C 

NA FUSIE OP KORTE TERMIJN A B + D A + B + D 

VERSCHIL VOOR/NA (KORT) - B - C + B + D + D - C 

NA FUSIE OP LANGE TERMIJN A + B + C + D + E + F 0 A + B + C + D + E + F 

VERSCHIL VOOR/NA (LANG) + D + E + F 0 + D + E + F 
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18.5.2. Staatssteun 

 Staatssteun wordt niet zomaar verleend omdat het kan zorgen voor een verstoring van de competitie. 

Er is ook nood aan dynamische efficiëntie: het continu subsidiëren van bedrijven ontneemt hen de 

prikkel tot innovatie. 

Staatssteun is echter niet onmogelijk. In het geval van natuurrampen, achtergestelde gebieden … kan 

staatssteun wel. 

Tijdelijke staatssteun kan bovendien ook belangrijk zijn om de competitie in de toekomst te vrijwaren. 

Het kan vermijden dat ten gevolge van een tijdelijke ongunstige schok (bv. Covid-19) een flink aantal 

bedrijven over de kop zou gaan en een dominante onderneming zou verrijzen eens de schok uitge-

werkt is. 

 

Hoofdstuk 19: Externe effecten 
Er zijn in de realiteit dikwijls negatieve of positieve effecten van een transactie op externe partijen 

(andere partijen dan koper of verkoper/producent) 

- onmiddellijk: geluidsoverlast, geurhinder … 

- veel later: klimaatverandering 

EXTERNE EFFECTEN / EXTERNALITEITEN = Kosten of opbrengsten als gevolg van een markttransactie die ten 

laste vallen of ten goede komen aan een derde partij die niet rechtstreeks bij De transactie betrokken 

is en ook niets ontvangt of betaalt ter compensatie. Bij kosten spreken we van negatieve externe ef-

fecten of externaliteiten, bij opbrengsten spreken we van positieve externe effecten of externaliteiten. 

Koper noch verkoper heeft de intentie om externaliteiten te veroorzaken 

 

19.1. Negatieve externe effecten 
In een niet-gereguleerde vrijemarkteconomie (zonder overheidsinterventie of reglementering) kunnen 

derde partijen niet vergoed worden voor bepaalde maatschappelijke of sociale kosten. Deze kosten 

kunnen ook niet in rekening gebracht (een deel van de werkelijke kosten wordt dus genegeerd) waar-

door het oorspronkelijke marktevenwicht de welvaart niet maximaliseert. 

De allocatie van de markt is niet langer maatschappelijk efficiënt door het bestaan van externe effec-

ten. -> marktfalen. 

MARKTFALEN / MARKTINEFFICIËNTIE = Een allocatie van middelen in de vrije markt die de maatschappelijke 

welvaart niet maximaliseert. 

 

19.1.1. Marktfalen bij negatieve externe effecten 

Naast de gebruikelijke marginale kosten zijn er ook marginale externe kosten 

(bv. door milieuvervuiling) = bijkomende externe kosten van een extra eenheid productie. 

 

We illustreren marktfalen bij negatieve externe effecten aan de hand van een grafische welvaartsana-

lyse van de vraag en het aanbod van een metallurgisch bedrijf. 

 

De aanbodscurve Ap weerspiegelt de private marginale kosten (MK) die gedragen worden door het 
metallurgisch bedrijf. In een normale situatie zonder externe effecten zijn deze private marginale kos-
ten ook meteen gelijk aan de maatschappelijke kosten. Maar in het geval van negatieve externe effec-
ten zijn de marginale maatschappelijke kosten (bv. vervuilingskosten) de som van de private marginale 
kosten en de marginale externe kosten. 
De maatschappelijke kostencurve Am weerspiegelt de volledige maatschappelijke marginale kosten 
van de productie van het metallurgisch bedrijf. Ze weerspiegelt dus de som van marginale kost en de 
marginale externe kost van de productie. 
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De externe kosten zijn dus 
het verschil tussen de maat-
schappelijke marginale kos-
tencurve Am en de privaten 
marginale kostencurve (of 
de aanbodcurve) Ap.  
De private vraag Vp naar 

producten weerspiegelt het 

marginaal nut van de pro-

ducten van het bedrijf voor 

de consumenten of de be-

reidheid tot betalen van die 

consumenten. 

 

 

We zien dat de private vraag en het private aanbod een marktevenwicht bereiken bij hoeveelheid 

Qmarkt. Dit marktevenwicht negeert het bestaan van de externe effecten en is gebaseerd op incomplete 

informatie. 

De maatschappelijk wenselijke hoeveelheid die de welvaart van de volledige maatschappij maximali-

seert in plaats van enkel de welvaart van koper en verkoper, vinden we op het punt waar de vraagcurve 

Vp en de marginale-kostencurve Am elkaar kruisen, namelijk hoeveelheid Qoptimum. 

 

We zien dat het maatschappelijk optimale productieniveau Qoptimum lager ligt dan het productieniveau 

van het marktevenwicht Qmarkt. -> Het marktevenwicht bij negatieve externaliteiten leidt tot verlies van 

maatschappelijk welvaart, omdat het productieniveau het maatschappelijke wenselijke niveau over-

stijgt.  

 

Stel dat we door overheids-

beleid op één of andere ma-

nier de productiehoeveel-

heid zouden kunnen redu-

ceren van Qmarkt tot Qoptimum. 

 

Een lagere geproduceerde 

hoeveelheid vereist een ho-

gere marktprijs – zie verder 

voor Pigouviaanse belastin-

gen – of een door de over-

heid ingestelde hoeveel-

heidsbeperking ongeacht 

de prijs. 

 

Het eerste wat opvalt bij een productie gelijk aan Qoptimum is dat de welvaart van de private markt daalt 

met oppervlakte A. De welvaartsdaling A omvat zowel een daling van het producentensurplus als van 

het consumentensurplus. 

Het verlies aan producentensurplus weerspiegelt het feit dat er een aantal winstmaximaliserende pro-

ducenten bereid waren om  tegen de oorspronkelijke prijs meer te produceren dan tegen de nieuwe 

prijs die overeenstemt met Qoptimum. 



ECONOMIE (A) 
 Stijn Baert 
2020-2021 

56 
 

Door de vermindering van de verkochte hoeveelheid geven de verkopers een stuk welvaart op. 

 

Het verlies aan consumentensurplus weerspiegelt het feit dat een aantal consumenten tegen de oor-

spronkelijke prijs bereid waren om meer te kopen, maar dit door de beperking van de hoeveelheid 

door een hogere prijs niet langer kunnen. 

 

Dit verloren consumenten- en producentensurplus voor de private markt is gelijk aan de verloren voor-

delen van handel door de vermindering van de productiehoeveelheid. 

 

Bij een productiedaling van Qmarkt naar Qoptimum lijdt de maatschappij minder onder de luchtverontrei-

niging dan voorheen. Er zijn dus minder negatieve externe effecten voor derden. Dit zorgt voor een 

maatschappelijke baat van verminderde luchtverontreiniging ter grootte van A + B of de daling van de 

totale externe kosten. De oppervlakte van Qoptimum tot Qmarkt tussen de twee aanbodlijnen geeft immers 

de bijkomende externe kost weer als gevolg van de oorspronkelijke overproductie (in bergelijking met 

de totale productie). Door de overproductie te elimineren verdwijnt dit deel van de totale externe kost 

en deze vermindering is een baat voor de maatschappij. 

Aangezien de maatschappelijke baat van verminderde luchtverontreiniging A + B de verloren gegane 

baten van private handel A ruimschoots overtreft, leidt deze productiedaling tot een toename van de 

totale maatschappelijke welvaart gelijk aan oppervlakte B (of (A + B) – A = B). Oppervlakte B meet de 

omvang van het welvaartsverlies ten gevolge van de overproductie. 

 

Bij de productie van Qoptimum is er nog steeds een externe kost. Om deze volledig te elimineren is een 

totale stopzetten van de productienodig. Hierbij zou echter ook alle welvaart verloren gaan. 

Een externe kost is vanuit maatschappelijk perspectief niet fundamenteel verschillend van andere kos-

ten. Een correctie van marktfalen heeft tot doel de welvaart te maximaliseren, niet het totaal elimine-

ren van één specifieke kostencomponent. 

 

19.1.2. Pigouviaanse belastingen 

Negatieve externe effecten leiden tot een marktinefficiëntie en maatschappelijke welvaart kan bereikt 

worden door de productie te verminderen. Hoe realiseren we dit het best? 

 

-> We kunnen een belasting heffen op de productie van het vervuilende bedrijf die exact gelijk is aan 

de marginale externe kost. 

Stel dat wetenschappers kunnen becijferen dat per ton aluminium een marginale externe kost van 

€x/ton veroorzaakt wordt, dan kan de overheid aan de producent een verkoopbelasting T gelijk aan €x 

per geproduceerde ton opleggen. 

De negatieve externaliteit wordt nu een marginale productiekost voor het bedrijf door het invoeren 

van de Pigouviaanse belasting. Het private aanbod Ap verschuift naar boven en valt perfect samen met 

de maatschappelijke kostencurve Am. Het marktevenwicht zal hierdoor verschuiven van Qmarkt naar 

Qoptimum en de maatschappelijke welvaart wordt gemaximaliseerd. 

 

PIGOUVIAANSE BELASTING = Een belasting die overeenkomt met de negatieve externaliteit van een be-

paald product, waardoor het marktevenwicht op het maatschappelijk wenselijke punt komt te liggen 

en het marktfalen wordt opgelost. 
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Door de invoering van de belasting stijgt de marktprijs die de consument betaalt en daalt de verkoop-

prijs die de producent ontvangt (na aftrek van de belasting). 

Vóór de invoering van de Pigouviaanse belasting was het consumentensurplus of de welvaart van de 

consument gelijk aan C + D + A. Na de invoering van de belasting stijgt de prijs die de consument betaalt 

en daalt de markthoeveelheid tot Qoptimum. Daardoor daalt het consumentensurplus tot C. De consu-

menten verliezen dus D en A. 

Het producentensurplus was vóór de invoering van de belasting gelijk aan E + A’ + F. Na de invoering 

van de belasting daalt dit tot F, wat dus een verlies van E en A’ voor de producenten betekent. 

 

 
 

Er zijn niet alleen verliezers. Een gedeelte van de verliezen van de consumenten en producenten gaat 

immers niet verloren voor de maatschappij, maar verschuift naar de overheid. 

 

Door de hogere prijs verdwijnen de overproductie en de daaraan gekoppelde markttransacties die zo-

wel voor de producent als voor de consument initieel een surplus opleverden, namelijk A + A’. 

De baat in termen van lagere vervuilingskosten is hoger, namelijk A + A’ + B. 

 

De Pigouviaanse belasting leidt niet alleen tot een verschuiving van welvaart of surplus naar de over-

heid, maar ook tot een netto toename van welvaart voor de maatschappij. 

Het idee achter Pigouviaanse belastingen is dat de veroorzaker van het negatieve externe effect de 

kosten die hij veroorzaakt voor derden internaliseert, waardoor de markt uitkomt bij de maatschap-

pelijk optimale productiehoeveelheid Qoptimum. 

 

MARKTSPELERS EN DERDEN 
VÓÓR PIGOUVIAANSE 

BELASTING 
NA PIGOUVIAANSE 

BELASTING 
WELVAARTSVERSCHIL 

CONSUMENT C + D + A C - D - A 

PRODUCENT F + E + A’ F - E - A’ 

OVERHEID 0 D + E + D + E 

DERDEN TOV OPTIMUM - A - A’ - B 0 + A + A’ + B 

TOTAAL C + D + E + F - B C + D + E + F + B 
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Extra: Rekeningrijden 

Files en tijdverlies in het verkeer zijn voorbeelden van externaliteiten. Het gedrag van de ene automo-

bilist beïnvloedt de welvaart van een andere automobilist doordat die hierdoor langer in de file staat. 

In Vlaanderen bestaat al rekeningrijden voor vrachtverkeer, maar niet voor wegverkeer. 

Dit betekent dat weggebruikers een belasting per kilometer betalen voor het gebruik van de weg. Deze 

kilometerheffing hangt af van het moment waarop van de weg gebruik wordt gemaakt: een hoger 

tarief in de spitsuren en een lager tarief in de daluren. 

De doelstelling van dit systeem is om autogebruikers te stimuleren om buiten de spits te rijden of 

andere vervoersmodi te overwegen. 

De MK loopt horizontaal, de bijko-

mende kost per kilometer is constant. 

 

De MEK-curve kent een convex ver-

loop door filevorming, hierdoor ver-

loopt de maatschappelijke aanbod-

curve ook convex. 

 

De pijlen duiden aan hoe hoog het be-

lastingtarief binnen en buiten de spits 

dient te zijn om de externaliteiten te 

internaliseren. 

 

Of rekeningrijden ook effectief zal leiden tot vlotter verkeer en minder file hangt af van de prijsgevoe-

ligheid van de vraag naar wegverkeer (voornamelijk in de spits) en van de mogelijkheid van automobi-

listen om andere vervoersmodi te gebruiken. 

 

19.2. Positieve externe effecten 
Onderwijs zou in principe een private transactie kunnen zijn tussen aanbieders en vragers. In een pri-

vate markt houden de aanbieders (professoren, assistenten, onderwijsinstellingen …) bij de productie 

van onderwijs rekening met hun marginale kosten en willen ze hun winst maximaliseren. 

Consumenten (studenten) houden bij de vraag naar onderwijsdiensten rekening met het marginaal 

nut dat onderwijs op de arbeidsmarkt biedt. -> Dit nut kan materieel (hoger loon) of immaterieel (beter 

begrip van de wereld) zijn. 

 

Noch onderwijsproducenten, noch onderwijsconsumenten houden rekening met de externe effecten 

die onderwijs heeft op de maatschappij. Meer menselijk kapitaal zorgt voor een hoger aanbod van 

getalenteerde medewerkers en ondernemers, meer technologische vooruitgang, meer belastingin-

komsten voor de overheid, betere gezondheid … 

Het nut van onderwijs overstijgt ruimschoots de winst van de onderwijsproducent en het individuele 

nut voor de studenten Omdat de onderwijsmarkt (consumenten en producenten) echter alleen reke-

ning houdt met het marginaal nut van de individuele studenten en de marginale kosten van de onder-

wijsinstellingen, zou er in een zuiver marktevenwicht een lager aanbod van onderwijsdiensten zijn dan 

maatschappelijk wenselijk. 

 

Volledig parallel aan het geval van negatieve externaliteiten, leiden positieve externaliteiten tot een 

welvaartsverlies door een te laag aanbod. 

Ook bij positieve externe effecten vinden we dus een probleem van marktfalen. 
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19.2.1 Marktfalen bij positieve externe effecten 

 

De private marginale kosten Ap 

geven (zoals altijd) het aanbod 

van de winstmaximaliserende 

producent weer. Dit is het theo-

retisch geval waarbij onderwijs 

een puur marktproduct zou zijn. 

 

De vraag naar onderwijs (Vp) 

door studenten en dus hun be-

reidheid tot betalen voor on-

derwijs wordt bepaald door het 

marginale nut dat onderwijs 

voor de studenten zelf heeft. 

Bij positieve externe effecten ligt het maatschappelijke marginale nut van onderwijs hoger dan het 

private marginale nut (<-> negatieve externe effecten: de maatschappelijke sociale kosten liggen hoger 

dan de private marginale kosten). 

 

De maatschappelijke prijs naar onderwijs (Vm) overstijgt de private vraag naar onderwijs Vp; de kloof 

tussen beide vraaglijnen is gelijk aan het marginale positieve externe effect van onderwijs voor de 

maatschappij. De som van het private marginale nut (Vp) en de positieve externe effecten is dus gelijk 

aan het maatschappelijke marginale nut (Vm). 

 

We vinden de maatschappelijk optimale onderwijshoeveelheid op het punt waar de marginale kost 

van onderwijsproductie Ap en de maatschappelijke vraag naar onderwijs Vm elkaar kruisen, namelijk 

op Qoptimum. -> Er wordt in een vrijemarkteconomie minder onderwijs aangeboden en gevraagd dan 

maatschappelijk wenselijk. -> De onderwijshoeveelheid in de zuivere private markt Qmarkt ligt lager dan 

de maatschappelijke optimale onderwijshoeveelheid Qoptimum. 

 

Welvaartsverlies 

Indien we de onderwijshoeveelheid kunnen doen stijgen van Qmarkt naar Qoptimum (bijvoorbeeld door de 

onderwijsaanbieders te verplichten meer studenten aan te trekken, ongeacht de rendabiliteit) zou 

enerzijds de private onderwijsmarkt oppervlakte A verliezen, omdat voor de bijkomende onderwijs-

productie de bereidheid tot betalen Vp onder de marginale private kost Ap ligt. 

Aangezien de aanbieders alleen bij lagere prijzen meer studenten dan Qmarkt kunnen aantrekken, maar 

hierdoor met hogere marginale kosten worden geconfronteerd, maken ze een financieel verlies bij 

deze operatie. 

Deze nadelen worden ruimschoots overtroffen door de bijkomende externe waarde voor de maat-

schappij van deze extra hoeveelheid onderwijs, die A + B bedraagt. 

 

Door onderproductie is er een welvaartsverlies van B, wat immers de waardering van het positief ex-

tern effect van extra onderwijs, namelijk A + B min het private welvaartsverlies van dit extra onderwijs 

A is. Door meer onderwijs te verschaffen dan de markt zou doen, kan de welvaart met omvang B toe-

nemen. De aanbieders zullen hiervoor bij de overheid een compensatie vragen voor de geleden finan-

ciële verliezen. 
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19.2.2. Pigouviaanse subsidies 

Een typische manier waarop vrijwel alle overheden positieve externaliteiten aanpakken is door subsi-

dies. De overheid kan zowel de producent als de consument subsidiëren. 

 

Vrijwel alle onderwijsverschaffers worden gesubsidieerd door de overheid. 

Ook studenten (de onderwijsconsumenten) worden gesubsidieerd, dit bijvoorbeeld in de vorm van 

kindergeld en studiebeurzen. 

 

Hierdoor daalt de prijs van onderwijs en de hoeveelheid onderwijs die daardoor tot stand komt, ver-

schuift in de richting van de optimale onderwijshoeveelheid. 

-> Er wordt een welvaartswinst van B gerealiseerd. 

 

Echter, je kan pas subsidies uitkeren als je eerst ook belastingen heft, wat opnieuw tot een bijkomend 

welvaartsverlies leidt. Als de belastingen waarmee Pigouviaanse subsidies gesubsidieerd worden zelf 

ook Pigouviaanse belastingen zijn op producten of diensten met negatieve externe effecten, dan is er 

alleen maar sprake van welvaartswinst. Zowel de belasting als de subsidie leiden immers tot een wel-

vaartstoename, omdat ze beiden het productieniveau opschuiven in de maatschappelijk optimale rich-

ting. 

 

Fundamenteel wetenschappelijk onderzoek 

Ook fundamenteel wetenschappelijk onderzoek of basisonderzoek is een voorbeeld van positieve ex-

terne effecten. 

FUNDAMENTEEL WETENSCHAPPELIJK ONDERZOEK = Wetenschappelijk onderzoek dat niet gericht is op 

een op korte termijn bruikbare oplossing, technologie of toepassing, maar op de vooruitgang 

van de wetenschap zelf. Na de fase van basisonderzoek evolueert kennis verder in meer toe-

gepaste onderzoeksrichtingen die op termijn leiden tot marktinnovaties.  

Private bedrijven of personen hebben sterke stimulansen om aan onderzoek te doen, zolang dit on-

derzoek op relatief korte termijn uitzicht geeft op commercialiseerbare producten of diensten. 

Dat is bij fundamenteel onderzoek meestal niet het geval. 

Het probleem is dat de opbrengsten van fundamentele wetenschappelijke doorbraken voor de hele 

maatschappij veel groter zijn dan de opbrengst voor het bedrijf dat het fundamenteel onderzoek uit-

voert. Daarom worden er subsidies voorzien voor fundamenteel onderzoek, wanneer we dit zouden 

overlaten aan de vrije markt zou er minder onderzoek zijn dan maatschappelijk wenselijk. 

Zo werd het internet ontwikkeld met financiering door de overheid. 

 

19.2.3. Gebodsbepalingen 

Marktfalen bij positieve externe effecten kan ook opgelost worden door gebodsbepalingen. Zo is er 

bijvoorbeeld naast subsidiëring voor onderwijs ook leerplicht tot achttien jaar.  

 

Er zijn ook algemene inentings- en vaccinatiecampagnes. Men heeft sterke stimulansen om zich te 

laten inenten tegen bepaalde ziektes, omdat men zo zelf minder gezondheidsrisico’s loopt. Echter, 

voor de maatschappij gaat het er ook om dat je anderen niet meer kan besmetten. 

In België moet elk kind zich laten immuniseren tegen een bepaald aantal ziektes (gebodsbepaling) en 

dit gebeurt volledig gratis (Pigouviaanse subsidie). 

 


