
Economie 
 

1 Wat is economie? Wat doet de econoom? 5 
1.1 Keuze, afruil en opportuniteitskosten 5 
1.2 Kosten tegenover baten; shortcuts of de marginale analyse 5 
1.3 Het gebruik van modellen en aannames 6 
1.4 Het eerste model: de grens van de productiemogelijkheden 6 
1.5 Het tweede model: de economische kringloop 7 
1.6 De holistische visie van Kate Raworth 8 

2 Het individu in de economie 8 
2.1 De klassieke school 8 
2.2 De neoklassieke school 9 
2.3 De marxistische school 9 
2.4 De oostenrijkse school 10 
2.5 De keynesiaanse school 10 
2.6 De institutionele school 11 
2.7 De gedragseconomische school 11 
2.8 De school van het geluk 12 
2.9 De evolutionair-biologische school 12 
2.10 De praktijkschool van economische ontwikkeling 12 
2.11 De neoliberale ideologie 12 
2.12 Diversiteit in het economische denken 13 

3 Voordelen van samenwerking 13 
3.1 Evidente samenwerking 13 
3.2 Absolute en comparatieve voordelen 13 

4 Vraag, aanbod en marktevenwicht 14 
4.1 Vraag 14 

4.1.1 De wet van de vraag 14 
4.1.2 Het vraagschema en de vraagcurve 14 
4.1.3 Individuele vraag en marktvraag 14 
4.1.4 Verandering van de vraag en verandering van de gevraagde hoeveelheid 15 

4.2 Aanbod 15 
4.2.1 De wet van het aanbod 15 
4.2.2 Het aanbod schema en de aanbodcurve 15 
4.2.3 Individueel aanbod en marktaanbod 16 
4.2.4 Veranderingen van het aanbod en verandering van de aangeboden 
hoeveelheid 16 

4.3 Marktevenwicht 16 
4.3.1 Bepaling van het marktevenwicht 16 

 



4.3.2 Verandering van het marktevenwicht 17 
4.3.3 De wet van Davenant-King 17 

5 Elasticiteit 17 
5.1 Inleiding 17 
5.2 Prijselasticiteit van de vraag 17 

5.2.1 Definitie 17 
5.2.2 Bepalende factoren 18 
5.2.3 Elastische en inelastische vraag 18 
5.2.4 Prijselasticiteit en de lineaire vraagcurve 20 
5.2.5 Prijselasticiteit en omzet 21 
5.2.6 Uitzonderingen 21 

5.3 Inkomenselasticiteit van de vraag 21 
5.4 Kruisprijselasticiteit van de vraag 23 
5.5 Samenvatting elasticiteit van de vraag 23 
5.6 Prijselasticiteit van het aanbod 25 

6 Welvaart 27 
6.1 Welvaartseconomie 27 
6.2 Welvaart van de consument 28 
6.3 Welvaart van de producent 28 
6.4 Welvaart op de markt 29 

6.4.1 Totale welvaart op de markt 29 
6.4.2 Marktefficiëntie 29 

7 Gevolgen van overheidsingrijpen 29 
7.1 Indirecte belastingen 30 
7.2 Subsidies 31 
7.3 Prijs Interventie 32 
7.4 Quota 34 

8 Gezinnen consumeren 35 
8.1 Budgetbeperking 35 
8.2 Voorkeuren 36 
8.3 Indifferentiecurve 36 
8.4 Keuze van de gezinnen: algemeen evenwicht 37 
8.5 Wijzigingen in het algemeen evenwicht 37 

8.5.1 wijzigingen in het budget 37 
8.5.2 wijziging in de prijzen 37 

8.6 Afleiding van de vraagcurve 39 

9 Gezinnen bieden arbeid aan 39 
9.1 Budgetlijn 39 
9.2 Voorkeuren 40 
9.3 Keuze van de gezinnen: algemeen evenwicht 40 

 



9.4 Wijzigingen in het loon 40 
9.5 Arbeidsaanbodcurve 41 

10 Basisbegrippen 42 
10.1 Bedrijf 42 
10.2 Productie en productiefactoren 43 
10.3 Productieproces 43 
10.4 Productiefunctie 44 
10.5 Productiviteit 45 

10.5.1 Gemiddelde productiviteit 45 
10.5.2 Marginale productiviteit 45 
10.5.3 Wet van de toe-en afnemende marginale productiviteit 46 

11 De optimale factorcombinatie 46 
11.1 Productie-isoquant 47 
11.2 Isokostenlijn 47 
11.3 Optimale factor keuze 48 
11.4 Expansiepad en kostencurve op lange termijn 48 

12 Productiekosten 49 
12.1 Vaste, variabele en totale kosten 49 
12.2 Gemiddelde kosten 50 
12.3 Marginale kosten 52 
12.4 Kostenverloop op lange termijn 52 
12.5 Schaaleffecten 53 

13 Perfecte concurrentie 54 
13.1 Eigenschappen 54 
13.2 Opbrengsten, winstmaximalisatie en de aanbodcurve van de individuele producent
55 
13.3 Marktuitkomst op korte termijn 56 
13.4 Marktuitkomst op lange termijn 57 
13.5 Is perfecte concurrentie efficiënt? 59 
13.6 Samenvatting 59 

14 Monopolie 60 
14.1 Eigenschappen 60 
14.2 Hoe ontstaan monopolies? 60 
14.3 Opbrengsten, winstmaximalisatie en het gedrag van de monopolist 62 
14.4 Monopolie en welvaart 63 
14.5 Marktmacht en prijsdiscriminatie 64 
14.6 Wat kunnen we leren uit de analyse van de monopolist? 65 

15 Monopolistische concurrentie 66 
15.1 Eigenschappen 66 

 



15.2 Opbrengsten, winstmaximalisatie en monopolistische concurrentie op korte termijn
66 
15.3 Monopolistische concurrentie op lange termijn 67 
15.4 Monopolistische concurrentie en perfecte concurrentie vergeleken in het 
langetermijnevenwicht 68 
15.5 Welvaart 69 
15.6 Samenvatting 69 

16 Oligopolie 70 
16.1 Eigenschappen 70 
16.2 Evenwicht, strategische interactie en speltheorie 70 
16.3 Competitie in duopolie - Bertrand vs Cournot 71 
16.4 Collusie, kartels en prijsleiderschap 72 

17 Twee- en meerzijdige markten 73 
17.1 Wat zijn tweezijdige markten? 73 
17.2 Deeleconomie als specifieke vorm van platformeconomie 74 

18 Mededingingsbeleid 75 
18.1 De overheid als bewaker van competitie 76 
18.2 Competitie? 76 
18.3 Efficiëntie? 77 
18.4 Concurrentieverstorende praktijken en hun impact 77 
18.5 Fusies en overnames-staatssteun 78 

19 Externe effecten 79 
19.1 Negatieve externe effecten 79 

19.1.1 Marktfalen bij negatieve externe effecten 79 
19.1.2 Pigouviaanse belastingen 80 
19.1.3 Normen, Pigouviaanse belastingen en emissierechten 80 

19.2 Positieve externe effecten 80 
19.2.1 Marktfalen bij positieve externe effecten 81 
19.2.2 Pigouviaanse subsidies 81 
19.2.3 Gebodsbepalingen 81 

19.3 Alternatieve manieren om externaliteiten op te lossen 81 
19.3.1 Morele normen, sociale normen, vrijwilligers en liefdadigheid 81 
19.3.2 Industrieel beleid 81 
19.3.3 Coase-Theorema 81 

19.4 Inernaliteiten 82 
Begrippen 83 
Verklaar het onderscheid tussen 84 
Theorievragen 84 
Waar of vals? 84 
Oefeningen 84 

 



 
 

1 Wat is economie? Wat doet de econoom? 
● Prosumenten: consumenten die ook goederen of diensten aanbieden in merken die 

voorheen door de klassieke producenten of bedrijven bespeeld werden. 
● Schaarste: een middel is schaars wanneer de mogelijke aanwendingen van een 

middel de beschikbaarheid van dat middel overstijgen (verschillend van 
zeldzaamheid) 

● Economie: sociale wetenschap die keuzes inzake productie en consumptie onder 
voorwaarden van schaarste bestudeert, inclusief de gevolgen van deze keuzes voor 
de hele maatschappij. (ook wel wetenschap van de schaarste) 

● Welvaart: de mate waarin schaarste wordt verminderd 
● Economische behoeften: de verlangens van de mens waaraan hij/zij slechts kan 

voldoen door het inzetten van schaarse middelen. Toename van economische 
productie zorgt ervoor dat onze verwachten en behoeften ook stijgen. 

● Mensen willen werken voor de intrinsieke voldoening en niet per sé voor het geld. 

1.1 Keuze, afruil en opportuniteitskosten 
● Opportuniteitskosten: de niet gerealiseerde opbrengst van het best mogelijke 

alternatief voor de gemaakt keuze. De opportuniteitskost meet de gemiste opbrengst 
van een alternatief middelengebruik en is meestal de belangrijkste kost van afruil. 

● Economische winst: de opbrengsten - kosten, inclusief opportuniteitskosten. 
Verschillend van boekhoudkundige interpretatie. 

1.2 Kosten tegenover baten; shortcuts of de marginale analyse 
● Mental Shortcut: een eerder intuïtieve beslissingsregel door het onvermogen om 

alle informatie te verwerken of doordat relevante informatie ontbreekt. 
● Marginale kosten: de kosten van een bijkomende eenheid inspanning, output of 

productie. 
● Marginale baten: de baten of opbrengsten van een bijkomende eenheid inspanning, 

output of productie. (optimale beslissing door marginale kosten/baten te vergelijken) 

 



1.3 Het gebruik van modellen en aannames 
● Modellen zijn steeds een vereenvoudiging van de werkelijkheid. 
● Ceteris Paribus: veel gebruikte aanname in sociale wetenschappen. Deze latijnse 

term betekent letterlijk ‘het overige gelijk blijvend’. Deze term wordt gebruikt om aan 
te duiden dat we bij de studie van het verband tussen een aantal economische 
grootheden aannemen dat alle overige factoren niet wijzigen. 

● Perfecte informatie: de aanname dat alle kopers en verkopers in een bepaalde 
markt een perfecte kennis hebben van de prijs, het nut, de kwaliteit en de 
productiekosten van het betreffende goed (of de betreffende dienst). 

● Economische modellen hebben geen doel op zich maar willen ons begrip van een 
zeer complexe realiteit verhogen. “we model not to predict but to learn” 

● Een sensitiviteitsanalyse is een pragmatisch antwoord van modelbouwers op het 
ontbreken van perfecte informatie. 

1.4 Het eerste model: de grens van de productiemogelijkheden 
● Productiefactoren: de schaarse middelen die producenten inzetten om tot een 

productie te komen. 
● Productiemogelijkheden Grens (PMG): een curve die de maximale productie van 

combinaties van twee goederen voorstelt bij stabiele productiefactoren en 
technologie. 

○ Toont de maximale productie die mogelijk is 
○ Weerspiegelt het begrip opportuniteitskost en de heterogeniteit van de 

productiefactoren. 
● Pareto-efficiëntie: een verdeling van productiemiddelen is Pareto-efficiënt als je van 

geen enkel goed meer kunt produceren zonder van een ander goed minder te 
produceren. Alle punten op de PMG, en alleen deze zijn Pareto-efficiënt. 

 



○ Alle punten onder de PMG zijn haalbaar, maar Pareto-inefficënt 
○ In de reële economie zijn werkloosheid of een lage benutting van productief 

kapitaal illustratief voor Pareto-inefficiëntie. De punten boven de PMG zijn 
door schaarste in principe niet haalbaar. 

○ Het PMG laat toe om economische groei (toename van de totale 
economische productie) visueel voor te stellen. 

● Economische groei: een toename van de economische activiteit 
○ extra productiefactoren en technologische verbeteringen zijn de belangrijkste 

bronnen 
● Recessie: een tijdelijke afname van het niveau van de economische activiteit die 

minstens twee kwartalen aanhoudt. 

1.5 Het tweede model: de economische kringloop 
● Economische kringloop: een schematisch model van de werking van de economie 

dat de relaties tussen de verschillende economische agenten als een systeem 
illustreert. 

○ centraal staat het evenwicht tussen de productie en het gebruik van deze 
productie (als consumptie of investering). 

○ transacties tussen gezinnen en bedrijven gebeurt op factoren markten zoals 
de arbeidsmarkt en de kapitaalmarkt. 

○ volle pijlen zijn geldstromen, stippellijnen zijn reële goederen en 
dienstenstromen. 

○ Migratie laat zowel de consumptie als de productie toenemen en er is dus 
geen reden om te verwachten dat de werkloosheid zou toenemen. (vb. 
Cuba-Miami) 

○ Overheid is vaak een zeer belangrijke economische agent (in België 50%). 

 

 



 

1.6 De holistische visie van Kate Raworth 
● Wie alleen de klassieke figuur bekijkt, wordt niet geconfronteerd met onze 

afhankelijkheid van de natuur. 
● Auteurs zoals Kate Raworth benadrukken dat in onze beeldvorming de vele 

koppelingen tussen de materiële economie, de maatschappij en het ecosysteem 
centraal moet staan. 

● Holistisch betekent dat meer aandacht gaat naar het geheel en niet naar de som 
van de verschillende onderdelen waaruit iets is opgebouwd. In de kern van de figuur 
wordt verwezen naar het begrip gemeenschapsbezit of ‘commons’. 

● Commons: elk gemeenschappelijk belang dat gedeeld kan worden door een groep 
mensen. 

○ collaborative commons: mensen ontwerpen of ontwikkelen samen iets en 
delen het resultaat publiekelijk. 

● Circulaire economie: Economisch systeem waarin geen grondstofvoorraden worden 
uitgeput en waarin reststoffen volledig worden gerecycleerd. Ook wel 
kringloopeconomie genoemd. 

 

2 Het individu in de economie 

2.1 De klassieke school 
● Adam Smith (1723-1790) 

○ economische productie centraal in hun kijk op de economie 

 



○ pleiten voor een minimale overheid en een maximaal laisser-faire 
● Eigenbelang: het nastreven van het eigen maximaal nut 
● De onzichtbare hand: het idee dat het nastreven van eigenbelang in een markt van 

vrije mededinging leidt tot maximale welvaart. 
● Jean-Baptiste Say (1767-1832) 

○ Wet van Say: elk aanbod creëert zijn eigen vraag 
● 3 klassen: landbouwers, werkende klasse en grondeigenaars 
● David Ricardo (1772-1823) 

○ benadrukte dat het grootste deel van het nationale inkomen naar de 
kapitalisten moesten vloeien, omdat deze klasse als enige echt kan 
investeren en nieuwe jobs kan creëren. 

● Specialisatie: elke werknemer krijgt een heel specifieke, maar beperkte taak. Dit is 
wel zeer afstompend werk. 

2.2 De neoklassieke school 
● Economen: William S Jevons, Leon Walras, Alfred Marshall en Arthur Pigou 
● Voor het eerst is economie een zelfstandige discipline 
● Waarde van een goed hangt af van het nut dat dit goed biedt voor consumenten 
● Nut: de voldoening of algemene tevredenheid die consumenten halen uit de 

consumptie van een bepaald goed of een bepaalde dienst. 
● Ze gebruikten de hypothese die we vandaag nog gebruiken: economische agenten 

rationeel streven naar maximaal nut of maximale winst. 
● Arthur Pigou pleitte als eerste econoom voor overheids correcties indien de vrije 

marktwerking negatieve gevolgen veroorzaakt voor partijen die niet deelnemen aan 
de markttransacties. Dit vaak door een extern effect. 

● Extern effect: effecten voor externen die niet betrokken zijn bij de onderliggende 
markttransacties. 

● Opkomen van informatie-economie onder leiding van George Akerlof, Michael 
Spence en Joseph Stiglitz benadrukte het frequente falen van de vrije marktwerking, 
een belangrijk probleem is imperfecte informatie. 

● Asymmetrische informatie: een ongelijkmatige beschikbaarheid van relevante 
informatie waardoor één marktpartij een informatie voordeel kan uitbuiten ten 
opzichte van een andere marktpartij. 

● Adverse selectie: situatie waarbij een partij op de markt vooral tegenpartijen die de 
partij in kwestie schade berokkenen. Zo kan een bedrijf klanten aantrekken die het 
liever niet wil. 

● Moral hazard: veranderingen in het gedrag van een marktpartij ten nadele van een 
andere marktpartij nadat het risico van haar eigen daden is verschoven naar die 
andere marktpartij. De oorzaak is dat het gedrag zelf moeilijk te observeren is. 

2.3 De marxistische school 
● Karl Marx (1818-1883) 

○ productie is de basis van de sociale orde 

 



○ Geen spontane revolutie van de arbeidersklassen, maar kapitalisme bezwijkt 
zelf onder inherente coördinatieproblemen ten gevolge van de toenemende 
concentratie en monopolisering. 

○ onderschatte het enorme aanpassingsvermogen van het kapitalisme, deze 
creëerde de verzorgingsstaat als antwoord op de marxistische uitdaging. 

● Planeconomie: een centraal geleide economie of een staatkundig economisch 
beleid waarbij de productiemiddelen in handen zijn van de staat. de staat bepaalt wat 
er geproduceerd wordt en legt ook de prijzen vast. 

○ reden voor falen in china en ussr: beide landen probeerden een 
planeconomie in te voeren op basis van primitieve en dus minder efficiënte 
technologieën. 

2.4 De oostenrijkse school 
● Friedrich Hayek, Carl Menger en Ludwig von Mises hebben zich verdiept in de 

problemen van een systeem op basis van centrale planning. 
● Het model van de planeconomie is gedoemd om te falen, voor Hayek zou centrale 

planning leiden tot een arbitraire overheid die welvaart vernietigt en daarbij de 
individuele vrijheid ten onrechte sterkt beperkt. 

● Verdedigt de vrije markt, maar gelooft uitdrukkelijk niet in het rationele individu als 
representatieve economische agent. 

● Zwakke element in hun aanpak: haar onvermogen om te erkennen in welke mate het 
moderne kapitalisme zich wapen tegen de spontane orde die de economische 
beslissingen bemoeilijkt. 

● Joseph Schumpeter ziet het kapitalisme vooral evolueren als gevolg van 
technologische innovaties door ondernemers. 

● James Utterback heeft de evolutie, van marx en schumpeter, dat binnen grote 
bureaucratische machines de ondernemers worden verdrongen, bewezen voor de 
amerikaanse economie. Hij onderschatte de mate waarin deze collectieve processen 
geworden zijn: de overheid investeert in incubatoren die start-up bedrijven initiële 
begeleiding en ondersteuning bieden, en in nieuwe onderwijstrajecten die volop 
gebruik maken van nieuwe technologieën. 

● Deze school heeft het begrip van technologie als kracht van maatschappelijke 
verandering voor velen toegankelijk gemaakt. 

2.5 De keynesiaanse school 
● John Maynard Keynes stelde vast dat niet alle productieve inkomens aan 

consumptie besteed worden. 
● Het gedrag van individuen hangt in sterke mate af van verwachtingen. 
● Crisis oplossen door verlies in consumenten consumptie op te vangen door verhogen 

van overheidsconsumptie, deze is echter zeer moeilijk af te bouwen eens deze niet 
meer nodig zijn. 

 



2.6 De institutionele school 
● Institutie: de informele en formele spelregels die het maatschappelijk leven in een 

bepaalde maatschappij bepalen. 
● Thorstein Veblen zag de mens als een sociale constructie en benadrukte dat het 

gedrag van individuen mede verandert als gevolg van onderliggenden sociale 
vernaderingen. 

● Clarence Ayres stelde dat het individu dermate bepaald wordt door de bestaande 
instituties dat ‘there is no such thing as an individual’, waarmee hij bedoelde dat zij 
en hun handelingen het resultaat waren van sociale patronen. 

● Transactiekosten: de kosten om tot efficiënte markttransacties te komen, los van de 
prijs die achteraf betaald wordt voor de onderdelen of technologieën. 

 
Neo-institutionele school 

● Onder impuls van Ronald Coase, Douglas North, Oliver Williamson en Elinor Ostrom. 
● Ostrom bestudeerde onder welke omstandigheden lokale gemeenschappen in staat 

zijn hun gemeenschappelijke middelen succesvol te beheren en zo voor uitputting te 
behoeden. 

● Williamson bestudeerde de grens tussen de markt en organisaties en hoe die 
bepaald worden door transactiekosten 

● North definieert instituties als ‘door mensen ontworpen beperkingen die politieke, 
economische en sociale interacties structureren. 

2.7 De gedragseconomische school 
● Wil menselijk gedrag verklaren op een pragmatische wijze 
● Herbert Simon stelde voor om het rationele individu te vervangen door een individu 

met een beperkte rationaliteit, het individu streeft dus niet naar de optimale 
economische beslissing, maar zoekt keuzes of beslissingen die eenvoudigweg goed 
genoeg zijn. 

● We leven niet in een perfecte maatschappij of economie, maar dit is eerder een 
voordeel dan een nadeel. 

● Grondleggers van moderne gedragseconomie zijn Daniel Kahneman en Amos 
Tversky, zij stellen in navolging van Simon dat menselijke keuzes gemaakt onder 
onzekerheid vaak gebaseerd zijn op vereenvoudigde vuistregels (of heuristieken) in 
plaats van op de grondige verwerking van informatie door een rationele agent. 
Enkele belangrijke voorbeelden: 

○ Verliesaversie: een gedragsafwijking waarbij een economische agent bij 
zijn/haar keuze een grotere waarde toekent aan uitkomsten met verlies dan 
aan uitkomsten met winst. 

○ Beschikbaarheid Vuistregel: gedragsafwijking waarbij mensen kansen 
inschatten op basis van hoe snel iets beschikbaar is in hun geheugen. 

○ Drempel Vuistregel: gedragsafwijking waarbij mensen kansen die kleiner zijn 
dan een bepaalde waarde volledig negeren. 

 



○ Rampen Blindheid: Indien de vorige ramp lang genoeg geleden is, dan daalt 
de subjectieve kans op een volgende ramp onder de reële kans of negeren 
we de kans op een volgende ramp zelfs volledig. Rampen Blindheid volgt uit 
de combinatie van de beschikbaarheid vuistregel en de drempel vuistregel. 

2.8 De school van het geluk 
● John Stuart Mill: een hoge materiële consumptie of een hoog inkomen maakt niet 

noodzakelijk gelukkiger. 
● Mens streeft eerder naar geluk in plaats van extra nut uit materiële consumptie. 
● We zijn eerder geïnteresseerd in relatieve rijkdom dan in absolute rijkdom. 

2.9 De evolutionair-biologische school 
● Zien een rol weggelegd voor biological engineering of moderne biotechnologie om de 

gelukservaringen van de moderne mens significant te verhogen. 

2.10 De praktijkschool van economische ontwikkeling 
● Praktijk spreekt de meeste economische scholen tegen 
● Aziatische tijgers hadden een sterke overheidsinterventie met een hechte relaties 

tussen staat en private sector: het model van de ontwikkelingsstaat. 
● Nationale staten trekken hun eigen bedrijven voor en beperken de buitenlandse 

import, na Bretton woods primeerde de internationale vrije markt. 
● Wanneer een nieuwe industrie uitgebouwd wordt, moeten tegelijkertijd 

ondersteunende sectoren uitgebouwd worden. 
● In zuid-korea werd het selectiemechanisme van de vrije markt dat zorgt voor 

efficiëntie en welvaart op een alternatieve wijze georganiseerd. Deze moet er echter 
wel zijn anders krijg je situaties zoals in Latijns-Amerika en Afrika waar bedrijven het 
te makkelijk hadden en zo inefficiënt werden. 

● Denkrichting ook ondersteund in het westen door Simon Kuznets en ALbert 
Hirschman, hij was een van de eerste auteurs met aandacht voor het belang van 
netwerken in de economie. 

2.11 De neoliberale ideologie 
● De economische vrijheid van het individu primeert en de overheid heeft het recht niet 

om deze vrijheid te beknotten met belastingen, administratieve beperkingen en 
overheidsmonopolies. 

● Pleit ook voor een minimale overheid, minimale belastingen, maximale concurrentie, 
vrije en zelfregulerende markten, de privatisering van publieke sectoren, het 
vermarkten van publieke dienstverlening, deregulering van de economische activiteit 
en onbeperkte vrijhandel. 

● Eerder neoliberale ideologie dan school omdat het economisch leven veel 
ingewikkelder is dan deze visie suggereert. 

 



● Klassiek laissez-faire-liberalisme werd geactualiseerd tot neoliberalisme vanuit de 
hypothese dat een onzichtbare hand zorgt voor maximale efficiëntie. 

● Milton Friedman schreef de brug tussen deze renaissance van het marktdenken en 
het economische beleid. 

● Friedman beweert dat als de overheid tijdens de depressie extra geld in de,markt had 
gebracht, de gevolgen minder drastisch waren geweest: deze denkrichting noemt 
men het monetarisme. 

○ Zijn visie werd opgepikt door Ronald Reagan, Margaret Thatcher, Pinochet 
(chile),.. 

○ Het neoliberale denken werd gretig ondersteund door allerhande 
lobbygroepen en de hogere inkomens in de economie. 

○ Na de depressie werd aanvankelijk een strikt onderscheid ingevoerd tussen 
enerzijds commerciële banken voor burgers en kleine bedrijven en anderzijds 
zuivere investeringsbanken die veel grote risico’s namen. Later is dit 
onderscheid afgebouwd -> bankencrisis 2008 

2.12 Diversiteit in het economische denken 
Economische scholen zijn divers, er komen er steeds nieuwe en moeten geactualiseerd 
worden. 

3 Voordelen van samenwerking 

3.1 Evidente samenwerking 
Samenwerking waarbij het voordeel duidelijk is doordat één van de partijen iets heeft wat de 
ander niet heeft. 

3.2 Absolute en comparatieve voordelen 
● Allocatie van arbeid: de wijze van toedeling of verdeling van de productiefactor 

arbeid over de productiemogelijkheden. 
● Absoluut voordeel: één van de partijen is bij beide processen sneller dan de ander 
● Relatief of comparatief voordeel: een bedrijf, persoon of land kan een bepaald 

goed of bepaalde dienst goedkoper produceren dan een handelspartner in 
vergelijking met andere goederen/diensten. De theorie van comparatieve voordelen 
werd ontwikkeld door David Ricardo. 

● Volgens de economische theorie kunnen we de baten van specialisatie en 
samenwerking of handel maximaliseren indien iedereen zich specialiseert volgens 
zijn of haar comparatief voordeel. 

 



4 Vraag, aanbod en marktevenwicht 

4.1 Vraag 

4.1.1 De wet van de vraag 
● Gevraagde hoeveelheid: de hoeveelheid goederen en diensten die de kopers 

wensen te kopen in een bepaalde periode tegen een bepaalde prijs. 
● De wet van de vraag: Indien er voor de rest niets verandert (ceteris paribus), zal een 

stijging van de prijs leiden tot een daling van de gevraagde hoeveelheid en een 
daling van de prijs tot een stijging van de gevraagde hoeveelheid 

4.1.2 Het vraagschema en de vraagcurve 
● De vraag: de relatie tussen de gevraagde hoeveelheid en de prijs van een goed of 

dienst, wanneer er voor de rest niets verandert (ceteris paribus) 
Men kan de vraag aan de hand van een schema, curve of functie voorstellen. 
 

Bepalende factor vraag vraagcurve schuift naar 

Voorkeur voor goed neemt 
toe 

stijgt rechts 

Prijs substitutiegoed stijgt stijgt rechts 

Prijs complementair goed 
stijgt 

daalt links 

Inkomen stijgt bij vraag 
normaal goed 

stijgt rechts 

Inkomen stijgt bij vraag 
inferieur goed 

daalt links 

Aantal kopers stijgt stijgt rechts 

verwachtingen verbeteren stijgt rechts 

 

4.1.3 Individuele vraag en marktvraag 
● De marktvraag: is de som van alle individuele vragen en geeft de relatie weer 

tussen de prijs en de som van alle gevraagde hoeveelheden in de markt. 
○ deze weerspiegelt ook de marginale bereidheid tot betalen van de markt 

 



4.1.4 Verandering van de vraag en verandering van de gevraagde 
hoeveelheid 
De vraagcurve kan verschuiven/verdraaien, door één van deze factoren 

● Voorkeuren 
○ of preferenties hebben de grootste invloed 

● Prijzen van gerelateerde goederen 
○ Substituten in de consumptie: een goed dat geconsumeerd kan worden in de 

plaats van een ander goed. Ze concurreren voor de koopkracht van de koper. 
○ Complementen in de consumptie: een goed dat geconsumeerd wordt samen 

met een ander goed. Complementaire goederen concurreren niet voor de 
koopkracht van de koper. 

● Inkomen 
○ Normaal goed: een goed waarnaar de vraag toeneemt wanneer het inkomen 

toeneemt 
○ Inferieur goed: een goed waarnaar de vraag daalt wanneer het inkomen 

toeneemt. 
● Aantal kopers 

○ Als het aantal kopers stijgt, stijgt de vraag in de meeste gevallen ook 
● Verwachtingen 

○ Belangrijkste verwachtingen zijn die over de toekomstige prijs van het product 
○ Verwachtingen over toekomstig inkomen 

4.2 Aanbod 

4.2.1 De wet van het aanbod 
● Aangeboden hoeveelheid: de hoeveelheid goederen en diensten die de verkopers 

wensen te verkopen in een bepaalde periode tegen een bepaalde prijs. 
● De wet van het aanbod: indien er voor de rest niets veranderd (ceteris paribus), zal 

een stijging van de prijs leiden tot een stijging van de aangeboden hoeveelheid en 
een daling van de prijs tot een daling van de aangeboden hoeveelheid. 

● Marginale productiekost van een product of goed is de kost om één extra eenheid 
van dit goed of dienst te produceren. 

4.2.2 Het aanbod schema en de aanbodcurve 
● Het aanbod: de relatie tussen de aangeboden hoeveelheid en de prijs van een goed 

of dienst, wanneer er voor de rest niets veranderd (ceteris paribus). 
Het aanbod kunnen we voorstellen aan de hand van een schema, curve of functie. 
 

Bepalende factor Aanbod Aanbodcurve schuift naar 

Prijs substituut stijgt daalt links 

 



Prijs complement stijgt stijgt  rechts 

Input Prijs daalt links 

aantal verkopers stijgt stijgt  rechts 

productiviteit stijgt stijgt rechts 

Verwachtingen verbeteren stijgt rechts 

 

4.2.3 Individueel aanbod en marktaanbod 
● Het marktaanbod: de som van alle individuele aanbodfuncties en geeft de relatie 

weer tussen de prijs en de som van alle aangeboden hoeveelheden in de markt. 
● Deze kan bepaald worden door de horizontale som in een tabel 

4.2.4 Veranderingen van het aanbod en verandering van de 
aangeboden hoeveelheid 
De aanbodcurve kan verschuiven/verdraaien door één van deze factoren: 

● Prijzen van gerelateerde goederen 
○ Substituten in de productie: een goed dat je met de beschikbare 

productiemiddelen zou kunnen produceren in plaats van een ander goed. 
Substituten in de productie concurreren om de beschikbare 
productiemiddelen 

○ Complementen in de productie: een goed dat je goedkoper samen met een 
ander goed kunt produceren, gegeven de beschikbare productiemiddelen. 

● Prijzen van goederen en diensten die een kost zijn in de productie (inputs) 
○ aanbod wordt bepaald door de marginale kosten 

● Aantal verkopers 
○ Als het aantal verkopers toeneemt, neemt het aanbod toe 

● Productiviteit 
○ deze bepaald de marginale kosten 
○ als de productiviteit stijgt, daalt de marginale kost en stijgt het aanbod 

● Verwachtingen  
○ Als de prijs van een goed stijgt zal het aanbod ook stijgen 

4.3 Marktevenwicht 

4.3.1 Bepaling van het marktevenwicht 
● Marktevenwicht: situatie waarbij de gevraagde hoeveelheid en de aangeboden 

hoeveelheid aan elkaar gelijk zijn en kopers noch verkopers een stimulans hebben 
om iets te veranderen 

● Evenwichtsprijs: de prijs waarbij de aangeboden hoeveelheid en de gevraagde 
hoeveelheid aan elkaar gelijk zijn en dus het marktevenwicht wordt bereikt. 

 



● Evenwichtshoeveelheid: de aangeboden en gevraagde hoeveelheid bij de 
evenwichtsprijs. 

4.3.2 Verandering van het marktevenwicht 
Verschuiving van het marktevenwicht analyseren in een aantal stappen: 

1. Eerst analyseren we of de economische wijziging leidt tot een verschuiving van de 
vraag dan wel het aanbod 

2. Vervolgens analyseren we in welke richting de vraagcurve of aanbodcurve verschuift. 
3. Tot slot vinden we op basis daarvan het nieuwe marktevenwicht met de nieuwe prijs 

en de nieuwe hoeveelheid 

4.3.3 De wet van Davenant-King 
Een beperkte daling in de oogst van een vergankelijk landbouwproduct kan leiden tot een 
scherpe prijsstijging van dit landbouwproduct en vice versa. 

5 Elasticiteit 

5.1 Inleiding 
● Aan de hand van elasticiteiten kunnen we niet alleen de richting, maar ook de 

omvang van een verandering berekenen. 
● Elasticiteit: een meeteenheid waarmee wordt aangegeven in welke mate een 

bepaalde variabele reageert op een wijziging in een andere variabele 
● Aantal verschillende elasticiteiten die we gaan behandelen: 

○ prijselasticiteit van vraag en aanbod 
○ inkomenselasticiteit 
○ kruisprijselasticiteit 

5.2 Prijselasticiteit van de vraag 

5.2.1 Definitie 
● Prijselasticiteit van de vraag: de gevoeligheid - ceteris paribus - van de door 

consument gevraagde hoeveelheid van een goed voor prijswijzigingen van dit goed. 
● Deze kan geïnterpreteerd worden als het percentage waarmee de gevraagde 

hoeveelheid wijzigt wanneer de prijs met 1 procent toeneemt. 

●  

 



●  

 
Middelpuntelasticiteit 

● Wanneer de prijselasticiteit bij het verhogen of verlagen van de prijs met dezelfde 
eenheid (1-2,2-1) verschillend is. 

●  (Pg en Qg: de gemiddelde) 

5.2.2 Bepalende factoren 
● De vraag zal elastischer zijn wanneer er alternatieven bestaan voor een goed. 
● De aard van goederen speelt ook een rol. Noodzakelijke goederen hebben meestal 

een lagere prijselasticiteit. 
● Consumenten met hoge inkomens zijn minder prijsgevoelig dan consumenten met 

lage inkomens. 
● Hoe langer de beschouwde periode, hoe groter de prijsgevoeligheid. 

5.2.3 Elastische en inelastische vraag 
● Wanneer de procentuele verandering van de gevraagde hoeveelheid groter is dan de 

procentuele verandering van de prijs, dan spreken we van een elastische vraag. 
(-00,-1) 

 

 



● Wanneer de procentuele verandering van de gevraagde hoeveelheid gelijk is aan de 
procentuele verandering van de prijs, leidt dit tot een eenheid elasticiteit of 
uni-elasticiteit. (-1)

 
● Wanneer de procentuele verandering van de gevraagde hoeveelheid kleiner is dan 

de procentuele verandering van de prijs spreken we van een inelastische vraag. 

(-1,0)  
● 2 extreme gevallen: 

○ Wanneer een kleine prijsverandering leidt tot een enorme grote verandering 
in de vraag spreken we van een perfect elastische vraag. (-00)

 

 



○ Wanneer een prijsverandering geen effect heeft op de gevraagde 
hoeveelheid spreken we van een perfect inelastische vraag. (0)

 

5.2.4 Prijselasticiteit en de lineaire vraagcurve 
● De elasticiteit in elk geselecteerd punt van de lineaire vraagcurve verschillend is. 
● Het midden van de lineaire vraagcurve, waar de prijselasticiteit precies -1 is, steeds 

het geval bij een lineaire vraagcurve. 
● Rechts: inelastisch (-1,0), Links: elastisch (-00,-1) 
● Hoe vlakker de vraagcurve, hoe groter de prijsgevoeligheid.

 
● Puntelasticiteit (marginale functie/gemiddelde functie): minimale prijswijziging = 

elasticiteit in 1 punt: 

 

 



5.2.5 Prijselasticiteit en omzet 
● Verwachte omzet = totale opbrengst (TO= P*Q) 
● Wanneer de vraag inelastisch is, nemen de totale opbrengsten toe bij een 

prijsstijging. Bij een eenheid elasticiteit blijft de omzet constant bij een verdere 
prijsstijging. In het elastisch gedeelte van de vraag ten slotte dalen de totale 
opbrengsten.

 

5.2.6 Uitzonderingen 
Positieve prijselasticiteit: 

● Sommige goederen worden aantrekkelijker naarmate ze duurder worden: 
Veblen-goederen 

● Als de consument de prijsstijging interpreteren als signaal van kwaliteit 
● Giffen-goed: door de prijsstijging kan je het complement niet meer betalen en wordt 

deze vervangen door het giffen goed (taxi en bussen). Enkele voorwaarden: 
○ Er zijn geen vervangende goederen met vergelijkbare aantrekkelijkheid en 

prijs voor het Giffen-goed 
○ De consument zal minder van het Giffen-goed consumeren als het inkomen 

stijgt 
○ Het Giffen-goed moet zo zwaar doorwegen in het budget van de consument 

dat een prijsstijging neerkomt op een daling van de totale koopkracht. 
○ Het inkomen van de consument moet beperkt zijn, maar niet in die mate dat 

het luxegoed niet geconsumeerd wordt. 

5.3 Inkomenselasticiteit van de vraag 
● Inkomenselasticiteit van de vraag: de gevoeligheid - ceteris paribus- van de door de 

consument gevraagde hoeveelheid van een goed voor wijzigingen in het inkomen 
van de consument. 

● Het kan geïnterpreteerd worden als de procentuele wijziging in de gevraagde 
hoeveelheid wanneer het inkomen met 1 procent toeneemt. 

 



○ Inkomensinelastisch goederen (noodzakelijke goederen) (0,1) 
○ Inkomenselastische goederen (luxegoederen) (...>1) 
○ Als de gevraagde hoeveelheid goederen daalt bij een stijging van het 

inkomen spreken we van inferieure goederen. (....<0) 

 
 
De wet van engel en de inkomensvraagcurve 

● Wet van Engel: bij een stijging van het inkomen de uitgaven voor voeding wel 
stegen, maar dat het budgetaandeel van voedingsuitgaven in het totale budget 
daalde, terwijl het budgetaandeel van luxe goederen steeg. 

● Het verband tussen de gevraagde hoeveelheid van een goed en het inkomen wordt 
grafisch voorgesteld door de inkomensvraagcurve: 

○ Bij noodzakelijke goederen snijdt de inkomensvraagcurve de verticale as (de 
vraag).

 
○ Bij luxegoederen snijdt de inkomensvraagcurve de horizontale as (het 

inkomen).

 
○ Bij inferieure goederen hebben we een bergparabool, die zowel de verticale 

als horizontale as snijdt. Inferioriteit hangt samen met de preferenties van de 

 



consument.

 

5.4 Kruisprijselasticiteit van de vraag 
● Kruisprijselasticiteit van de vraag: de mate van gevoeligheid - ceteris paribus - van de 

gevraagde hoeveelheid van een bepaald goed voor prijsveranderingen van een 
ander goed. Wordt soms ook kruiselingse prijselasticiteit genoemd. 

● Weergeeft met welk percentage de gevraagde hoeveelheid van goed A wijzigt 
wanneer de prijs van goed B met 1 procent toeneemt.

 
● Kan positief, negatief en nul zijn: 

○ Positief: een prijsstijging van goed B leidt tot een toename van de vraag naar 
goed A (substitutiegoederen) 

○ Negatief: een prijsstijging van goed B leidt tot een afname van de vraag naar 
goed A (complementaire goederen) 

● De kruispunt elasticiteit meet de mate van substitueerbaarheid of complementariteit. 
Hoe groter de (absolute waarde van de) kruisprijselasticiteit, hoe beter beide 
goederen te substitueren zijn of hoe meer beide goederen complementair zijn. 

● Onafhankelijke goederen: goederen waarvan de prijsverandering geen impact 
hebben op de vraag van het andere goed. Er is geen verband tussen beide 
goederen. 

 
 

 

 

5.5 Samenvatting elasticiteit van de vraag 
 

 



 

 Normale goederen  Veblen-goederen; Giffen-goederen 

EP
V  Als P stijgt, Daalt Q (en vice versa) Als P stijgt, stijgt Q (en vice versa) 

Perfect 
elastisch 

Elastisch Eenheids-
elasticiteit 

In- 
elastisch 

Perfect 
inelastis

ch 

 

 Luxegoederen  Nood- 
zakelijke 
goedere

n 

  

ΔQ is in 
verhouding 

groter dan ΔP 

|ΔQ|  
=  

|ΔP| 

ΔQ is in 
verhoudi

ng 
kleiner 
dan ΔP 

ΔP en 
ΔOmzet in 

tegenovergest
elde richting 

Omzet is 
constant 

ΔP en 
ΔOmzet 

in 
dezelfde 
richting 

 

EVY  Inferieure goederen Indiffere
nte 

goedere
n 

Normale goederen 

Als Y stijgt, daalt Q (en vice versa)  Als Y stijgt, stijgt Q (en vice versa) 

 Inelastisch  elastisch  

Noodzakelijke 
goederen 

 Luxegoederen  

 Budgetaandeel 
daalt als Y stijgt (en 

vice versa) 

 Budgetaandeel stijgt 
als Y stijgt (en vice 

versa) 

 

 



 

EA,B  Complementaire goederen Onafha
nkelijke 
goedere

n 

Substitutiegoederen 

 Elastisch  Inelastis
ch 

 Inelastisch  Elastisch  

Stijging   zorgt voor afname  (en viceP A QB  
versa) 

Stijging   zorgt voor toename  (en viceP A QB  
versa) 

Goed A wordt minder gevraagd (door ),P A  
bijgevolg ook complementair goed B (en vice 

versa) 

Goed A wordt vervangen door comparatief 
goedkoper geworden goed B (en vice versa) 

 

5.6 Prijselasticiteit van het aanbod 
● Prijselasticiteit van het aanbod: de mate van gevoeligheid - ceteris paribus- van de 

door de producenten aangeboden hoeveelheid voor prijswijzigingen.

 

● Puntelasticiteit:  

● Middelpuntelasticiteit:  

● Meestal positief, we kunnen een aantal categorieën definiëren. 

 



○ Perfect/volmaakt elastisch aanbod: wanneer een kleine prijsverandering leidt 
tot een extreem grote verandering

 
○ Elastisch aanbod: wanneer de procentuele wijziging van de aangeboden 

hoeveelheid groter is dan de procentuele wijziging van de prijs, ligt de 
elasticiteit tussen +1 en +00. We spreken dan van een elastisch aanbod.

 
○ Eenheid elasticiteit/uni-elasticiteit: wanneer de procentuele verandering van 

de aangeboden hoeveelheid precies gelijk is aan de procentuele verandering 
van de prijs. (1)

 

 



○ Inelastisch aanbod: wanneer de procentuele verandering van de aangeboden 
hoeveelheid kleiner is dan de procentuele verandering van de prijs. (0,1)

 
○ Perfect inelastisch aanbod: als de prijsverandering niet leidt tot een 

verandering van het aanbod (0)

 
● De prijselasticiteit van het aanbod wordt beïnvloed door een aantal factoren: 

○ De structuur en het verloop van hun kosten, als extra produceren duur is, is er 
een lage prijselasticiteit. 

○ De flexibiliteit van producenten, extra flexibiliteit leidt tot een grotere 
prijselasticiteit. 

○ De termijn waarover het aanbod wordt bestudeerd, hoe langer de termijn hoe 
groter de prijselasticiteit. 

6 Welvaart 

6.1 Welvaartseconomie 
● Welvaartseconomie: onderzoekt de welvaart van de individuele marktpartijen met 

als doel de welvaart van de gemeenschap hieruit af te leiden. Ze veronderstelt dat 
het marktmechanisme zorgt voor een optimale allocatie van de middelen. 

● Onzichtbare hand: door Adam smith gebruikt bij het argumenteren van de stelling 
dat de vraag en aanbod elkaar in balans houden. 

● Marktmacht: bedrijven hebben de mogelijkheid om af te wijken van de marktprijs. 

 



6.2 Welvaart van de consument 
● Betalingsbereidheid: de maximumprijs die een consument wenst te betalen voor 

het verwerven van een goed of dienst. De betalingsbereidheid meet hoeveel de 
koper het goed of de dienst waardeert. 

● Consumentensurplus: de welvaartswinst voor de consument door deelname aan de 
markt., dit wordt gezien als een toename van de welvaart. (= Waarde voor de koper - 
Prijs) 

● Oppervlakte onder de dalende grafiek

 

6.3 Welvaart van de producent 
● Producentensurplus: de welvaartswinst voor de producent door deelname aan de 

markt. (= Prijs - Marginale kost) 
● Een prijsstijging zorgt voor meer aanbod en een verhoging van de welvaart voor de 

producenten. 
● Oppervlakte boven de stijgende grafiek

 

 



6.4 Welvaart op de markt 

6.4.1 Totale welvaart op de markt 
● Welvaart op de markt: bij concurrentie en in de afwezigheid van externe effecten is 

de welvaart op de markt gelijk aan het totaalsurplus, wat berekend wordt als de som 
van het consumentensurplus en het producentensurplus. 

● Totaal CS = Waarde voor de kopers - Totaalprijs betaald door de kopers 
● Totaal PS = Totaalprijs ontvangen door de verkopers - Kosten voor verkopers 
● Totaalsurplus = Totaal CS + Totaal PS 

○ = Waarde voor de kopers - Kosten voor verkopers 

6.4.2 Marktefficiëntie 
● Marktefficiëntie: het marktevenwicht leidt tot de grootst mogelijke welvaart. Elke 

andere prijs dan de marktprijs en elke andere hoeveelheid leiden tot een daling van 
welvaart vergeleken met de welvaart van het marktevenwicht. Dit leidt tot maximale 
welvaart en is dus maatschappelijk wenselijk.

 
● Een sociaal planner is misschien ook bezorgd om de gelijkheid en rechtvaardigheid 

 
Doordat dit marktevenwicht leidt tot maximale welvaart kan men het laten voor wat het is 
(laissez faire) buiten als er marktfaling optreed: externaliteiten, marktmacht, imperfecte 
informatie,... 

7 Gevolgen van overheidsingrijpen 
● Welvaarts Gevolgen: gevolgen voor alle betrokken partijen 
● Deadweight loss: een welvaartsverlies door afwijking van het marktevenwicht als 

gevolg van marktbeperkingen. Dit verlies wordt uitgedrukt als verloren surplus ten 
opzichte van het maximale totaalsurplus. 

 



7.1 Indirecte belastingen 
● Indirecte belasting: een belasting waarbij er geen directe band is tussen de 

economische agent die de belasting betaalt en de belastende overheid. De belasting 
wordt door een derde aan de belastingdienst overgedragen. 

● Meestal via de producent 
● 2 mogelijke manieren: 

○ euro per eenheid: accijns 
○ percentage van de prijs: BTW 
○ soms een combinatie: alcohol taks 

● Laffercurve: grafische weergave van het verband tussen het belastingtarief en de 
belastingontvangsten

 
● De omvang van het welvaartsverlies hangt af van de som van de elasticiteiten. Als 

vraag en aanbod samen meer elastisch zijn, zal de belasting leiden tot een grotere 
daling van het marktvolume. 

● Onvermijdelijk verlies: de totale daling in welvaart ten gevolge van een 
marktverstoring, zoals een belasting.

 



 

7.2 Subsidies 
● Subsidie: een financiële ondersteuning door de overheid om het gedrag van de 

bevolking of van een specifieke doelgroep te beïnvloeden in de door de overheid 
gewenste richting

 



 

 

7.3 Prijs Interventie 
● Prijs Interventie: een tussenkomst in de marktwerking waarbij de overheid 

minimum- of maximumprijzen oplegt. 
● Maximumprijs: de door de overheid hoogste toegelaten prijs voor een goed of 

dienst. Deze prijs ligt onder de marktprijs en wordt ingesteld om consumenten te 

 



beschermen tegen te hoge prijzen van basisproducten.

 
● Vraagoverschot (aanbodtekort): wanneer een onevenwicht tussen de gevraagde 

en de aangeboden hoeveelheid ontstaat bij een maximumprijs. 
● Deze lagere prijs, de maximumprijs, kan op termijn niet gehandhaafd worden, tenzij 

de overheid zelf het tekort opvangt. 
● Minimumprijs: de door de overheid minimaal toegelaten prijs voor een goed of 

dienst. Deze prijs ligt boven de marktprijs en wordt ingesteld om producenten te 
beschermen en hen voldoende inkomen te bezorgen wanneer de markt daar niet in 
slaagt. 

 

 



 
● Aanbodoverschot: wanneer er een onevenwicht ontstaat tussen vraag en aanbod 

bij een minimumprijs.  
● Deze prijs kan enkel gehandhaafd worden als de overheid de overschotten zelf 

inkoopt. Soms komen deze erop terug omdat de welvaartskost te hoog ligt. 

7.4 Quota 
● Quota: overheidsinterventie die de minimale of maximale verhandelde hoeveelheden 

vastlegt. 
○ maximum hoeveelheid: visserijquota 
○ minimumhoeveelheid: leerplicht 

● Door het opleggen van het quotum wordt een welvaartsverlies gerealiseerd. 

 

 

 



8 Gezinnen consumeren 
● Nut: De voldoening die gehaald wordt uit de consumptie van een bepaald goed of 

een bepaalde dienst. 
● Nutsmaximalisatie: een gezin zal gegeven de beperking van het budget en de 

onbeperkte behoeften in zijn keuzes streven naar het bekomen van maximaal nut. 
● Nut en waarde zijn niet hetzelfde of samenhangend: waarde paradox (water heeft 

heel veel nut, maar kost niet veel) 
● Marginaal nut: de toename van het totale nut als gevolg van een kleine toename in 

de consumptie van een bepaald goed of dienst. Dit zal de waarde van een goed of 
dienst bepalen. 

● Eerste wet van Gossen (Hermann Heinrich Gossens): het marginaal nut van een 
goed zal dalen naarmate de consumptie stijgt. 

● Tweede wet van Gossen: gezinnen verdelen hun bestedingen zo dat de laatste cent 
die aan verschillende goederen wordt besteed, steeds hetzelfde marginale nut 
oplevert. 

● Deze wetten hebben een puur theoretisch karakter 
● Nut en marginaal nut is enkel ordinaal meetbaar en er bestaat dus geen eenheid 

voor nut. 
● Men schenkt in het theoretisch deel van de economie over het gedrag van gezinnen 

vooral aandacht aan: 
○ De gezins beslissingen over het ter beschikking stellen van productiefactoren 
○ De keuzes die een gezin maakt over de besteding van het beschikbare 

inkomen. 
● De beslissingen die een gezin maakt worden beïnvloed door een aantal factoren 

○ De preferenties/voorkeuren van een gezin, deze zijn volkomen subjectief 
○ Institutionele factoren, de gewoonten en de wettelijke restricties 
○ Economische factoren: prijzen van de goederen en de hoogte van het 

inkomen. 
● We beschouwen een gezin als één economische huishouding. 
● Goederenbundel: de combinaties van goederen die een gezin verkiest 
● Prijsnemer: iemand die geen effect kan uitoefenen op de prijs en deze dus moet 

nemen zoals hij is. 
● De budgetbeperking en de voorkeuren staan centraal in de theorie van het 

consumentengedrag die veronderstelt dat gezinnen hun nut wensen te 
maximaliseren. 

8.1 Budgetbeperking 

● Budgetlijn: een weergave van de combinaties van twee bestedingsmogelijkheden 
die met een bepaald budget maximaal kunnen worden verworven. 

● 2 Formules 
● Uit het voorschrift van de budgetlijn kunnen we een aantal dingen halen: 

○ De budgetlijn is een rechte 

 



○ De helling wordt bepaald door de richtingscoëfficiënt  - , maar zal steedsP 2

P 1  

dalend zijn 
○ Het heeft een intercept op de verticale en op de horizontale as Y

P 2

Y
P 1

 
● Budget Verzameling: de verzameling van bundels die mogelijk zijn met het beperkte 

budget 
● De budgetlijn verdeelt het vlak in bereikbare en onbereikbare combinaties

 

8.2 Voorkeuren 

● We gaan er van uit dat gezinnen zich rationeel gedragen, dit impliceert dat 
○ Er alternatieve goederen bundels zijn waaruit gekozen kan worden 
○ Gezinnen de goederen bundels kunnen vergelijken en ordenen (principe van 

de volledigheid) 
● Voorkeuren zijn subjectief, hier doen we geen uitspraak over, we nemen ze gewoon 

aan. 
● Ten tweede veronderstellen we dat de preferenties van een gezin transitief zijn. (Als 

F beter is dan H en H beter is dan I, dan is F ook beter dan 
● Een derde veronderstelling is die van niet-verzadiging: gezinnen hebben van alle 

goederen liever meer dan minder. 

8.3 Indifferentiecurve 

● Indifferentiecurve: een verzameling van goederen bundels waartussen de gezinnen 
indifferent zijn, waarvan ze dus hetzelfde nut ervaren. 

● Een aantal kenmerken van deze curve zijn: 

1.      De curve heeft een dalend verloop 

2.      Het heeft een convexe vorm 

3.      Hoe verder een curve zich van de oorsprong ligt, hoe hoger het nut. De verzameling van 
verschillende indifferentiecurves wordt het preferentieveld genoemd. 

 



4.      Indifferentiecurves kunnen elkaar niet snijden, noch raken

 

8.4 Keuze van de gezinnen: algemeen evenwicht 

● Het budget moet volledig worden ingezet en de keuze moet zorgen van 
nutsmaximalisatie. 

● Aan beide vereisten is voldaan in het raakpunt van een indifferentiecurve van het 
preferentieveld met de budgetlijn. 

8.5 Wijzigingen in het algemeen evenwicht 

8.5.1 wijzigingen in het budget 

● De budgetlijn zal bij een wijziging in het budget evenwijdig verschuiven. Als het 
budget daalt en het budget bestaat uit een normaal goed en een inferieur goed, dan 
zal de hoeveelheid van het inferieur goed stijgen. 

8.5.2 wijziging in de prijzen 

● De prijs heeft een impact op de richtingscoëfficiënt en op de intercepten. 
● Een prijsstijging zorgt voor een beperking van de keuzemogelijkheden en de 

prijsverandering van een goed beïnvloedt het volledige consumptiepakket. 

 



● Een prijsdaling verhoogt de mogelijkheden

 
● Globale prijseffect: prijs stijgt, aantal verkochte goederen daalt. Deze kan echter 

theoretisch opgesplitst worden in: 
○ Inkomenseffect: we beschouwen de prijsstijging van een goed als de daling 

van de koopkracht van het budget. 
○ Substitutie-effect: duurdere goederen worden vervangen (of gesubstitueerd) 

door relatief goedkoper geworden bioscooptickets. 
● Bij normale goederen versterkt het inkomenseffect het substitutie-effect, ze werken in 

dezelfde richting 
● Bij inferieure goederen werken de effecten niet versterkend, daar wordt het 

substitutie-effect deels tenietgedaan door het inkomenseffect. 
● Bij de Giffengoederen wordt het substitutie-effect overheerst door het inkomenseffect 

en is er een globaal prijseffect dat de optimale hoeveelheid doet stijgen bij een 
prijsstijging wat resulteert in een globale positieve prijselasticiteit.

 

 



8.6 Afleiding van de vraagcurve 

 

9 Gezinnen bieden arbeid aan 
● Gezinnen staan voor 2 keuzes: zullen ze arbeid aanbieden? Zo ja, hoeveel arbeid 

gaan ze aanbieden? 
● 3 Factoren werken op de keuze in: 

1.      De preferenties van een gezin: afweging tussen de vrije tijd en het verkregen inkomen 

2.      Institutionele factoren: arbeidsaanbod... 

3.      Economische factoren: netto reële loon is de belangrijkste variabele 

9.1 Budgetlijn 

● Netto reëel loon: het loon na belasting, gecorrigeerd voor inflatie. Het stelt de 
koopkracht voor die de gezinnen aan één uur arbeid overhouden. 

● Het inkomen van een gezin bestaat uit twee elementen: 
○ Het inkomen dat het gezin kan verwerven uit arbeid, dit wordt bepaald door 

de netto reëel laan per arbeidsuur en het aantal uren arbeid dat verricht zal 
worden. 

○ Een inkomen dat een gezin niet uit arbeid verwerft: pensioen, uitkering, … 
● Niet-arbeidsinkomen: het inkomen dat niet volgt uit het aanbieden van arbeid, maar 

uit bijvoorbeeld vervangingsinkomen, vermogen of schenkingen.

 



 

9.2 Voorkeuren 

● De voorkeuren inzake arbeid worden net als de voorkeuren bij consumptie 
weergegeven door een set van indifferentiecurves, met analoge karakteristieken 
(dalend verloop, convexe ten opzichte van de oorsprong; hoe verder van de 
oorsprong, hoe hoger het nut; niet raken noch snijden) 

9.3 Keuze van de gezinnen: algemeen evenwicht 

● Berekening van punt E 

9.4 Wijzigingen in het loon 

● De belangrijkste economische determinant die het aanbod van arbeid bepaalt, is de 
hoogte van het loon. Een reële loon verandering kan op verschillende manieren tot 
stand komen: een wijziging van het nominale loon, veranderingen in de 
belastingvoet, of een wijziging in de consumptieprijzen. 

● Bij een reële loonsverhoging, bekomt men meer koopkracht uit één uur vrije tijd en 
stijgt het arbeidsaanbod. Dit is toe te schrijven aan twee effect. 

 



○ Het substitutie-effect, dat het gezin aanzet tot meer werken, aangezien het 
interessanter wordt om vrije tijd door arbeid te substitueren. 

○ Het inkomenseffect, dat het gezin aanzet om minder te werken, aangezien de 
stijging van het loon bij eenzelfde aanbod van arbeid leidt tot een hoger 
inkomen. 

 

9.5 Arbeidsaanbodcurve 

● De arbeidsaanbodcurve geeft het verband weer tussen de hoeveelheid arbeid en de 
prijs van arbeid. 

● We kunnen de vraagcurve naar vrije tijd vinden op dezelfde manier als we de 
(prijs)vraagcurve hadden gevonden). Deze heeft een dalend verloop. Als we deze 
curve spiegelen tegenover een spiegellijn die in de helft ligt van 0 Tm, dan bekomen 

 



we de aanbodcurve van arbeid, deze heeft een stijgend verloop.

 

10 Basisbegrippen 
● Winstmaximalisatie: producenten streven ernaar het verschil tussen hun totale 

opbrengsten en hun totale kosten (inclusief opportuniteitskosten) zo groot mogelijk te 
maken om zo hun economische winst te maximaliseren. Dit bepaalt het gedrag van 
de producent. 

● Sommigen bedrijven zoeken winst, maar laten niet ten koste gaan van hun 
basiswaarden (milieu, maatschappij,...) 

10.1 Bedrijf 
● Bedrijf: een formele organisatie die producten (goederen/diensten) produceert en 

deze levert aan derden in ruil voor een economische tegenprestatie. 
● 4 basisvormen: 

○ De besloten vennootschap (bv): deze geldt als de standaardvorm met een 
laagdrempelige instap en meer flexibiliteit. Voor starters, kleine en 
middelgrote ondernemingen. 

○ De naamloze vennootschap (nv): de aangewezen vennootschapsvorm voor 
de grootste ondernemingen. 

○ De coöperatieve vennootschap (cv): bedoeld voor organisaties die 
handelen vanuit een gemeenschappelijk gedachtegoed. 

 



○ De maatschap is een vennootschapsvorm zonder rechtspersoonlijkheid, zijn 
makkelijk op te zetten en af te breken na afloop. 

○ Verenigingen zonder winstoogmerk (vzw’s) vallen onder het nieuwe 
wetboek van vennootschappen en verenigingen. Zij mogen winst maken, 
maar deze niet uitkeren. 

10.2 Productie en productiefactoren 
● Productie: de activiteit waarbij productiefactoren en intermediaire goederen worden 

ingezet om via een transformatieproces andere economische goederen voort te 
brengen. 

● Productiefactoren: de schaarse middelen die producenten inzetten om tot een 
productie te komen. 

● Economische goederen: materiële zaken of immateriële prestaties die ontstaan uit 
de inzet van productiefactoren. 

● Intermediaire goederen: goederen en diensten die een verdere verwerking vergen. 
Het zijn grondstoffen, hulpstoffen, half afgewerkte goederen, advies… uit een 
voorgaande productiefase, die ingezet worden met de bedoeling deze goederen en 
diensten in de verdere productie te verwerken. 

● Arbeid: de productiefactor arbeid (L) omvat de arbeidsprestaties, zowel van de 
intellectuele als van fysieke aard. 

● Kapitaal: de productiefactor kapitaal (K) betreft de voorraad kapitaalgoederen 
(machines, gebouwen, wegeninfrastructuur, netwerken…) die ingezet wordt. 

● Natuur: de productiefactor natuur (N) omvat de natuurlijke rijkdommen, zoals de 
bodem met de eigen vruchtbaarheid, de ondergrond met daarin grondstoffen, water, 
lucht, klimaat… 

● Al deze producten zijn moeilijk meetbaar, en dus vergelijken we deze vaak. 
 

10.3 Productieproces 
● Consumptiegoederen/diensten: geven invulling aan de behoeften van de 

consumenten 
● Kapitaalgoederen: worden ingezet voor de productie van consumptiegoederen en 

-diensten en zijn deel van de investeringen. 
● Investeringen: verhoging van de hoeveelheid reële kapitaalgoederen (machines, 

aanleggen datanetwerk, bouw nieuwe fabriekshal…) 

 



 

10.4 Productiefunctie 
● Productiefunctie: weergave van de technische relatie tussen de hoeveelheid 

productiefactoren (inputs) en de maximale output ( de hoeveelheid economische 
goederen) die met de inzet van die productiefactoren gerealiseerd kan worden. 

● We maken gebruik van een aantal assumpties om het verband tussen 
productiefactoren en de output theoretisch te verklaren. 

○ We bestuderen enkel de manier waarop het goed wordt geproduceerd 
○ we gaan uit van kostenminimalisatie, geen verspilling van inputs 
○ arbeid en kapitaal als enige productiefactoren 
○ de prijs voor arbeid en kapitaal vast is. 

● Wiskundige functie: f L, )Q =  * ( K  
○ Q= de output 
○ L= de hoeveelheid ingezette eenheden arbeid 
○ K= de hoeveelheid ingezette hoeveelheid kapitaal 

● De relatie tussen de omvang van de productiefactoren en de hoeveelheid ingezette 
productiefactoren wordt mee bepaald door een tijdsdimensie, waarbij economisch het 
onderscheid wordt gemaakt tussen korte en lange termijn. 

○ Lange termijn: de periode die lang genoeg is om de producent toe te laten 
alle productiefactoren die in het productieproces ingezet worden - zowel de 
hoeveelheid arbeid als de hoeveelheid kapitaal - optimaal toe te passen. 

○ Korte termijn: de periode die niet lang genoeg is om alle productiefactoren 
aan te passen. Op korte termijn is de hoeveelheid kapitaal constant en kan de 
productie enkel beïnvloed worden door de hoeveelheid ingezette arbeid. 

 



 

10.5 Productiviteit 
● Productiviteit: de verhouding tussen de output en de daartoe ingezette 

productiefactoren (inputs) binnen een bepaalde periode 

10.5.1 Gemiddelde productiviteit 
● Gemiddelde productiviteit: de verhouding van de gerealiseerde productie (de 

toegevoegde waarde), ten opzichte van de inzet van de productiefactoren die tot 
deze productie hebben geleid. 

● Toegevoegde waarde: de waarde van de output verminderd met de waarde van de 
inzet (input) van half afgewerkte producten die in een vorige fase van het 
productieproces zijn geproduceerd. 

● Globale gemiddelde productiviteit kan opgesplitst worden, om het deel van kapitaal 
en arbeid makkelijker te berekenen 

○ De gemiddelde arbeidsproductiviteit ( ): is de verhouding van de totaleGP L  
hoeveelheid gerealiseerde productie (Q) tot de hoeveelheid ingezette arbeid 
(K), of dus GP L = L

Q  
○ De gemiddelde kapitaalproductiviteit ( ): is de verhouding van deGPK  

totale hoeveelheid gerealiseerde productie (Q) tot de hoeveelheid ingezet 
kapitaal (K), of dus GPK = Q

K  

10.5.2 Marginale productiviteit 
● Marginale productiviteit: wordt berekend als de verhouding van de verandering van 

de productie en een - in principe minimale - wijziging van de inzet van 
productiefactoren die de verandering in de productie heeft veroorzaakt. 

 



○ De marginale arbeidsproductiviteit ( ) is de verhouding van deMP L  
verandering van de gerealiseerde productie (  ) als gevolg van eenQΔ  
verandering in de hoeveelheid ingezette arbeid (  ), of dus LΔ MP L = ΔL

ΔQ  
○ De marginale kapitaalproductiviteit  ) is de verhouding van deMP( K  

verandering van de gerealiseerde productie (  ) als gevolg van eenQΔ  
verandering in de hoeveelheid ingezet kapitaal ( ), of dus  KΔ MPK = ΔK

ΔQ  
○ Deze is makkelijker te berekenen indien er een continue productiefunctie 

beschikbaar is. 

10.5.3 Wet van de toe-en afnemende marginale productiviteit 
De evolutie van de marginale productiviteit is dat als er bijkomende eenheden van een 
productiefactor worden toegevoegd, de bijkomende productie eerst stijgt, maar vanaf een 
bepaald moment begint te dalen en zelfs negatief kan worden. Deze (traditionele) evolutie is 
gekend als de wet op de toe - en afnemende marginale arbeidsproductiviteit.

 

11 De optimale factorcombinatie 
● De vraag: “Hoe zal de producent zijn productie produceren?” staat centraal. 
● Enkel op lange termijn kan de producent zowel arbeid als kapitaal wijzigen en kan de 

optimale combinatie worden bepaald. 

 



● Productiefactoren kunnen gesubstitueerd worden, waarbij de producent zal zoeken 
naar een optimale combinatie die hem toelaat te produceren tegen minimale kost, 
deze heeft dus een technische en economische dimensie. 

11.1 Productie-isoquant 
● Substitueerbaarheid van goederen: de ene input kan vervangen worden door de 

andere. 
● Productie-isoquant: weergave van alle mogelijke combinaties arbeid en kapitaal die 

eenzelfde outputniveau opleveren. 
○ hebben een dalend verloop 
○ zijn convex ten opzichte van de oorsprong 
○ kunnen elkaar niet raken noch snijden 
○ verder van de oorsprong, weergeven een hoger productieniveau 
○ MAAR getalwaarden hebben een kardinale betekenis (500=5*100) 

 

11.2 Isokostenlijn 
● De totale productiekosten kunnen weergeven worden als de som van de 

arbeidskosten en de kapitaalkosten: K L KT = P L + PK  
○ : de factor prijs van arbeid (loonkost per eenheid arbeid)P L  
○ L: het aantal eenheden ingezette arbeid 
○ : de factor prijs van kapitaal (de huurkost van een machine perPK  

tijdseenheid) 
○ K: het aantal eenheden ingezet kapitaal 
○ We veronderstellen dat de producent geen impact heeft op deze prijzen 

● Isokostenlijn: weergave van combinaties van arbeid en kapitaal die gegeven de 
factorprijzen eenzelfde kostenniveau veroorzaken. 

○ richtingscoëfficiënt:  (de verhouding van de prijzen van de− P L
PK

 

productiefactoren) 
○ De absolute prijzen bepalen wel de omvang van de kosten 

 



 

11.3 Optimale factor keuze

 

11.4 Expansiepad en kostencurve op lange termijn 
● Expansiepad: weergave van hoe de optimale combinatie van productiefactoren 

wijzigt bij veranderende output. (de optimale factor combinaties met elkaar 
verbonden) 

● De kostencurve: een curve waarbij de totale kost als functie van de output wordt 
weergeven. 

 



 

12 Productiekosten 
● Kosten: de in geld uitgedrukte waarde van de voor een activiteit noodzakelijke inzet 

aan productiefactoren en van de voor die activiteit aangeschafte hulpgoederen, half 
afgewerkte goederen en grondstoffen. 

● We redeneren in economische kosten, dus boekhoudkundige en impliciete 
opportuniteitskosten 

12.1 Vaste, variabele en totale kosten 
● Vaste of constante kosten (CK) zijn niet afhankelijk van het productievolume (de 

huur) 
● De variabele kosten (VK) variëren wel in functie van de geproduceerde 

hoeveelheid. (Inputs of energie). 
● Totale kosten: de som van de vaste en de variabele kosten. TK = CK + VK 

 



 
○ CK-curve heeft een horizontaal verloop (onafhankelijk) 
○ VK-curve heeft een stijgend verloop, eerst degressief en dan progressief (wel 

afhankelijk) 
○ TK-curve heeft hetzelfde verloop als de VK-curve verhoogt met de CK. 

12.2 Gemiddelde kosten 
● Gemiddelde kosten : de kosten per eenheid output 

○ GTK = (gemiddelde totale kost)Q
TK  

○ GCK = (gemiddelde vaste kost)Q
CK  

○ GVK = (gemiddelde variabele kost)Q
V K  

○ GTK = GCK +GVK 
● De kost om één eenheid te produceren is dus gelinkt aan het specifieke 

productievolume dat wordt gedraaid. 

 



 
○ GCK-curve heeft een dalend verloop 
○ De GVK-curve vertoont een U-vormig verloop, dit is een gevolg van de wet 

van de toe- en afnemende meeropbrengsten 
○ GTK-curve heeft een gelijkaardig verloop an dat van de GVK 

 



12.3 Marginale kosten 
● Marginale kosten (MK): de wijzigingen van de totale kosten om een bijkomende 

eenheid te produceren. MK = ΔQ
ΔV K

 
○ MK-curve heeft een U-vormig verloop 
○ De MK-curve snijdt de GVK- en de GTK-curve in haar minimum 

12.4 Kostenverloop op lange termijn 
● Op korte termijn is arbeid een variabele productiefactor en de hoeveelheid kapitaal 

een vaste productiefactor (in principe) 
● Op lange termijn zijn alle kosten variabel en zal de GTK-curve een veel plattere 

U-vorm hebben dan die op korte termijn. 

 



12.5 Schaaleffecten 
● Als alle inputs tegelijkertijd en in gelijke mate toenemen zijn drie effecten mogelijk: 

○ Constante schaaleffecten: de totale productie evolueert evenredig met de 
ingezette hoeveelheid productiefactoren. Deze zien we in de praktijk bijna 
nooit. 

○ Toenemende schaaleffecten: de totale productie neemt meer dan evenredig 
toe. Er zijn een aantal mogelijke verklaringen: 

■ Het gevolg van ondeelbaarheid van de inzet van technologieën 
■ Het verder doorvoeren van arbeidsverdeling en verdere specialisatie 

van arbeid 
○  Afnemende schaaleffecten: de productie neemt minder dan evenredig toe. 

Ook hier zijn een aantal mogelijke verklaringen: 
■ Te wijten aan organisatorische problemen 
■ Te verregaande arbeidsdeling, dit kan leiden tot dalende de motivatie 

en/of prestaties 
■ Gedwongen zijn om minder kwalitatief hoogstaande inputs gebruiken, 

die een lagere productiviteit hebben 

 
● de link tussen de schaalvoordelen en de gemiddelde variabele kosten opGV KLT :  

lange termijn. Deze curve illustreert de impact van technologie op de productie. 
Wanneer hij daalt, zijn er toenemende schaaleffecten; wanneer hij constant blijft, zijn 
er constante schaaleffecten en wanneer hij stijgt, zijn er afnemende schaaleffecten. 
De traditionele U-vorm illustreert dat voor lage productieniveaus de producent 
voordeel haalt uit een uitbreiding. 

 

 



13 Perfecte concurrentie 
● Competitie: treedt op wanneer de consument (koper), voor het goed dat hij wil, een 

keuze kan maken tussen verschillende producenten (verkopers, bedrijven). 
○ De mate van competitie hangt samen met de mate van substitueerbaarheid 

van de goederen. 
● Marktmacht: een individuele producent heeft marktmacht wanneer hij de prijs van 

zijn goed kan verhogen zonder zijn marktaandeel volledig aan concurrenten te 
verliezen. 

 
 

13.1 Eigenschappen 
● Een markt die gekenmerkt wordt door perfecte concurrentie, voldoet aan volgende 

eigenschappen: 
○ er zijn veel kopers en verkopers in de markt 
○ de verkopers verkopen een identiek product, een bedrijf kan de consument 

niet dwingen zijn product te kopen. 
○ iedereen kan op elk moment een bedrijf starten of kan beslissen zijn activiteit 

stop te zetten. er zijn geen toetredingsbarrières of uittredingsbarrières. 
○ bestaande bedrijven zijn niet bevoordeeld ten opzichte van nieuwe toetreders 
○ alle informatie is beschikbaar voor alle kopers en verkopers in de markt 
○ geen enkel bedrijf heeft marktmacht, ze zijn allemaal prijsnemer 

● Prijsnemer: een bedrijf is prijsnemer wanneer zijn individuele beslissingen geen 
impact hebben op de marktprijs. 

● Bedrijven in deze markt produceren een standaard goed 
 

 



13.2 Opbrengsten, winstmaximalisatie en de aanbodcurve van 
de individuele producent 

● Bij prijsnemers is de vraag naar hun goed perfect elastisch: zij kunnen elke gewenste 
hoeveelheid verkopen tegen de gangbare marktprijs, men focust dus op de juiste 
keuze van hoeveelheid. 

● Totale opbrengsten (TO): het geheel aan opbrengsten die het bedrijf uit de verkoop 
van zijn goederen en diensten haalt. TO=PQ 

○ evolueren proportioneel met de prijs 

 
● Gemiddelde opbrengst (GO): de opbrengst per verkochte eenheid goederen of 

diensten.GO=  TO/Q=(P.Q)/Q=P 
● De maximale opbrengsten (MO): de toename van de totale opbrengsten door één 

extra eenheid te produceren en verkopen. 
○ bij perfecte concurrentie zijn deze gelijk aan de prijs 
○ winst is maximaal wanneer de MO gelijk zijn aan de MK 

 
 

 



● De winstmaximaliserende hoeveelheid is het snijpunt van de marktprijs ( de 
marginale opbrengsten) met het stijgende gedeelte van de marginale kostencurve. 

● De aanbodcurve van de individuele producent valt samen met het stijgende deel van 
de marginale kostencurve. 

● Wanneer de onderneming een economisch verlies maakt, moet hij dan onmiddellijk 
sluiten? 

○ Verlies bij tijdelijke sluiting: de variabele kosten vallen weg, maar de vaste 
kosten blijven, dit is een verloren kost (sunk cost). 

■ Tijdelijke sluiting als: TO < TVK (=P<GVK) 
○ Verlies bij productie: de onderneming maakt wel nog totale opbrengsten, 

maar heeft zowel variabele als vaste kosten. 

 
 

● Als een onderneming produceert, zal de hoeveelheid produceren die ervoor zorgt dat 
de marginale kosten gelijk zijn aan de marktprijs. 

● Break-even-hoeveelheid: de minimale productiehoeveelheid om geen verlies te 
maken. (TO-TK=0) 

○ Q = CK / (GO-GVK)  
○ GO-GVK wordt de contributiemarge genoemd. Dit is de bijdrage die elke 

eenheid levert om de vaste kosten te helpen dekken. 
○ Als we een geprojecteerde winst (  willen bereiken kunnen we ook deze)W P  

formule gebruiken: Q = ( + CK) / (GO-GVK)W P  

13.3 Marktuitkomst op korte termijn 
● Wordt bepaald door de confrontatie van vraag en aanbod, bij aan analyse op korte 

termijn beschouwen we het aantal producenten als vast. 
● De producenten hebben hun vaste kost gemaakt en kunnen deze niet recupereren 

(sunk cost), er is geen exit of entry mogelijk op de markt. 
● We kunnen spreken van drie verschillende soorten situaties: 

○ Marktevenwicht bij goede tijden 

 



 
○ Marktevenwicht bij slechte tijden 

 
○ Marktevenwicht bij normale tijden 

13.4 Marktuitkomst op lange termijn 
● Het aantal producenten is niet langer een vast aantal, er is wel sprake van entry en 

exit. Dit betekent dat de vaste kosten op lange termijn niet langer een sunk cost zijn. 
● Er is steeds een incentive tot intreding (bij economische winst) of uittreding (bij 

economisch verlies) tot er een economische nul winst is, pas dan is elke incentive 
verdwenen. 

 



 
● Economische winst is gedefinieerd als : P TK)Qπ = ( − G  

○ als de prijs hoger is dan de gemiddelde totale kost, dan is er een incentive tot 
toetreding 

○ als de prijs lager is da, de gemiddelde totale kost, dan is er een incentive tot 
exit. 

● Het marktaanbod op lange termijn is een situatie waarbij alle producenten op 
efficiënte schaal produceren, wat gegarandeerd wordt door de exit en entry. 

● Als de vraag stijgt zal op korte termijn ook de prijs stijgen doordat het aantal 
producenten op korte termijn vast is. Maar op lange termijn zal het aantal 
producenten hierdoor stijgen, waardoor ook het aanbod stijgt. 

○ Er is dus een horizontaal langetermijnsnaabod, impliciet aannames dat: alle 
ondernemingen hetzelfde zijn en dat de benodigde inputs onuitputtelijk zijn, 
zorgen mee voor dit resultaat. Indien een van beide aannames niet voldaan 
is, zal het langetermijn aanbod een positieve helling hebben. 

 

 



 

13.5 Is perfecte concurrentie efficiënt? 
● Een efficiënte uitkomst is een uitkomst waarbij de schaarse middelen optimaal 

ingezet zijn en een maximale welvaart gecreëerd wordt. 
● Perfecte concurrentie voldoet hieraan en is dus efficiënt. 
● Het marginale bedrijf is het eerste bedrijf dat de markt zou verlaten als de prijs iets 

lager zou liggen. 

13.6 Samenvatting 
 

 Perfecte concurrentie 

Doelstelling winstmaximalisatie 

regel MO=MK 

Economische winst op korte termijn Ja 

  

Prijs P = MK 

Marginale opbrengsten MO = P 

Prijsnemer Ja 

 



Welvaarts Maximaliserende hoeveelheid Ja 

  

Aantal producenten Veel 

Toetredingsbarrières op lange termijn Nee 

Economische winst op lange termijn Nee 

 
● Optimale productiehoeveelheid: mathematische afleiding (MO=MK) 

○ MK is eerste afgeleide in Q van TK 
○ MO is eerste afgeleide in Q van TO (= PQ) 

 

14 Monopolie 
Imperfecte concurrentie: een marktvorm waarbij producenten door hun gedrag een invloed 
op de prijs van hun goed kunnen uitoefenen. 

14.1 Eigenschappen 
● Monopolie: een marktvorm waarbij slechts één producent-aanbieder van het goed is 

en waarbij geen dichte substituten voor het goed beschikbaar zijn. (bv. water) 
● Dit komt echter niet vaker voor daarom spreken we eerder van monopoliemacht 

14.2 Hoe ontstaan monopolies? 
● De hoofdreden voor het bestaan van monopolies zijn toetredingsbarrières: 

○ natuurlijke barrières: natuurlijke monopolies 
■ een monopolie dat bestaat omdat - gegeven de relevante 

marktomvang - één enkele onderneming het goed tegen een lagere 
gemiddelde kost kan aanbieden dan twee of meer ondernemingen. 

 



 
○ eigendoms barrières:  

■ een monopolie die tot stand komt doordat een producent de controle 
heeft over een input. 

○ wettelijke barrières: 
■ wanneer de overheid beslist om een producent ‘exclusiviteit’ te 

verlenen. 
■ Patenten: een afdwingbaar recht dat de overheid toekent aan een 

producent (of individu) om anderen te verhinderen een uitvinding of 
goed te gebruiken zonder toestemming. 

 
● Toetredingsbarrières: factoren die de toegang voor nieuwe producenten tot een 

markt beperken of verhinderen. 

 



 

14.3 Opbrengsten, winstmaximalisatie en het gedrag van de 
monopolist 

● Prijszetter: wanneer een bedrijf in de markt in staat is om door zijn gedrag de prijs 
van het goed te beïnvloeden. 

● Een monopolist wordt ook wel prijszoeker genoemd: hij zoekt de prijs die zijn winst 
maximaliseert. 

● De marginale opbrengsten van de monopolist liggen steeds lager dan de prijs. 
● De wijziging in de totale opbrengsten (P ) is onderhevig aan een prijs- en× Q  

hoeveelheidseffect die in tegengestelde richting de totale opbrengsten beïnvloeden. 
○ Hoeveelheidseffect: de totale opbrengsten nemen toe door een extra eenheid 

te verkopen 
○ Prijseffect: de totale opbrengsten nemen af door de prijsdaling die van 

toepassing is op alle verkochte eenheden. 
● De marginale opbrengsten kunnen negatief worden bij een monopolist. 

○ PMON = a − b × Q  
○ MOMON = a − 2 × b × Q  

● De gemiddelde opbrengsten curve valt samen met de vraagcurve bij een monopolist. 
● Mark-up: het verschil tussen de marktprijs en de marginale kost. 

○ hoe groter de mark-up, hoe groter de marktmacht 
● Een groot verschil tussen perfecte concurrentie en monopolies is dat bij monopolies 

de prijs hoger ligt dan de marginale opbrengsten en marginale kosten (P>MO=MK 
ipv P=MO=MK) 

● De winst van een monopolist kunnen we berekenen aan de hand van deze formule: 
○ Winst = (GO-GTK)Q 
○ Het verschil tussen GO en GTK is de winst per eenheid. 

● Bij monopolies is er geen sprake van de aanbodcurve, aangezien deze irrelevant is 
voor een monopolist. 

 



 

 

14.4 Monopolie en welvaart 
● Een monopolie is te verkiezen, vanuit het standpunt van de maatschappij, wanneer 

de voordelen voor de producent groter zijn dan de nadelen voor de consument. 
● Vaak is er echter een welvaartsverlies bij een monopolie in vergelijking met de 

perfecte concurrentie 

 



 

14.5 Marktmacht en prijsdiscriminatie 
● Prijsdiscriminatie: verschillende prijzen hanteren ten opzichte van verschillende 

consumenten zonder dat de productiekost verschillend is. 
● Een producent kan dit pas toepassen als er voldaan is aan twee voorwaarden: 

○ De producent heeft marktmacht 
○ De producent kan verhinderen dat goederen doorverkocht worden tussen 

consumenten. 
● Er zijn drie verschillende soorten (orders) van prijsdiscriminatie: 

○ Perfecte prijsdiscriminatie (van de 1e orde): de producent rekent elke 
consument een prijs aan die precies gelijk is aan de betalingsbereidheid van 
de consument. 

■ aangezien elke consument precies betaald wat hij bereid is te betalen, 
wordt er geen consumentensurplus meer gegenereerd. het 
producentensurplus neemt sterk toe. 

■ Hierbij is kennis van de individuele vraagcurve van elke consument 
vereist. 

○ Indirecte prijsdiscriminatie ( van de 2e orde): de producent zal 
verschillende prijspakketten aanbieden en het type consument zal 
achterhalen door de keuze te observeren die de consument maakt. 

 



 
○ Prijsdiscriminatie van de 3e orde: de producent deelt de volledige markt op 

in verschillende deelmarkten waartussen niet geswitcht kan worden. 

 

14.6 Wat kunnen we leren uit de analyse van de monopolist? 
Het onvermijdelijke verlies aan welvaart wordt kleiner indien de monopolist prijsdiscriminatie 
toepast. 
 

 Perfecte concurrentie Monopolie 

Doelstelling winstmaximalisatie winstmaximalisatie 

regel MO=MK MO=MK 

Economische winst op korte termijn Ja Ja 

   

Prijs P = MK P > MK 

Marginale opbrengsten MO = P MO < P 

Prijsnemer Ja Nee 

Welvaarts Maximaliserende Ja Nee 

 



hoeveelheid 

   

Aantal producenten Veel één 

Toetredingsbarrières op lange 
termijn 

Nee Ja 

Economische winst op lange termijn Nee Ja 

   

Prijsdiscriminatie mogelijk Nee Ja 

 

15 Monopolistische concurrentie 

15.1 Eigenschappen 
● Monopolistische concurrentie: een marktvorm waarbij veel producenten goederen 

verkopen die gelijkaardig, maar niet exact hetzelfde zijn. 
● Eigenschappen: 

○ Veel producenten: er zijn veel bedrijven die dezelfde consumenten willen 
bereiken en die met elkaar concurreren (altijd concurrentie) 

○ Vrije toetreding: producenten kunnen zonder restrictie tot de markt toetreden 
(of verlaten). Er zijn dus lage toetredingsbarrières 

○ Productdifferentiatie: de producten/diensten zijn heterogeen. Dit vermindert 
de substitueerbaarheid en verhoogt de merkgetrouwheid. (er is marktmacht 
en dus een dalende vraagcurve). 

■ Doel: de voorkeuren van consumenten veranderen 
● dit vermindert de substitueerbaarheid 
● verlaagt de elasticiteit van de vraag 
● je bouwt marktmacht = winst 

■ Middel 
● Distributiekanaal (winkel of online) 
● reclame 
● KLeine verschillen in verpakking/kwaliteit/product/dienst 
● creatie van een verhaal (belgische bieren) 

15.2 Opbrengsten, winstmaximalisatie en monopolistische 
concurrentie op korte termijn 

● dalende vraagcurve 
● De prijselasticiteit van de vraag is groter dan die van een monopolist 

 



● Op korte termijn is er geen verschil tussen monopolie en monopolistische 
concurrentie met betrekking tot het optimalisatieproces. 

 

15.3 Monopolistische concurrentie op lange termijn 
● Toetreding zorgt voor een wenteling van de vraagcurve, want de vraag naar het 

product van de individuele producent zal prijsgevoeliger worden door de grotere 
beschikbaarheid van dichte substituten. 

● Het raakpunt tussen de vraagcurve en de gemiddelde kostencurve is het enigste 
punt waar de gemiddelde opbrengst per eenheid gelijk zal zijn aan de gemiddelde 
kost en er wordt dus een normale, maar geen economische winst gemaakt. 

● Het langetermijnevenwicht vertoont kenmerken van zowel monopolie als perfecte 
concurrentie: 

○ Monopolie: de prijs die de onderneming zet, ligt hoger dan de marginale 
kost. Productdifferentiatie en de daaraan gekoppelde dalende vraagcurve 
zorgen er immers voor dat de marginale opbrengsten sneller dalen dan de 
prijs. 

○ Perfecte concurrentie: door toetreding, zal op lange termijn de prijs 
samenvallen met de GTK en zal de economische winst nul zijn. 

 

 



15.4 Monopolistische concurrentie en perfecte concurrentie 
vergeleken in het langetermijnevenwicht 

● 2 verschillen tussen beide marktvormen: mark-up en capaciteitsbenutting: 
○ Mark-up:  

■ Bij perfecte concurrentie is de prijs gelijk aan de marginale kost.  
■ Bij monopolistische concurrentie, waar er enige marktmacht is, ligt de 

prijs hoger dan de marginale kost en is er dus mark-up 
○ Capaciteitsbenutting:  

■ Bij perfecte concurrentie opereert men op lange termijn op efficiënte 
schaal 

■ Bij monopolistische concurrentie opereert men niet op efficiënte 
schaal en is er dus onbenutte capaciteit 

● Dit komt tot stand door de combinatie van: 
○ het verschil in marktmacht tussen  producenten in beide marktvormen 
○ vrije toetreding in beide markten 

● Bij een monopolistische concurrentie doet men veel aan reclame om hun goed van 
dat van de andere te onderscheiden, men probeert uit het langetermijnevenwicht 
weg te breken om economische winst te realiseren. 

 

 



 

 

15.5 Welvaart 
Om het verschil in welvaart tussen PC en MC te berekenen moet men het voordeel van een 
lagere prijs (bij PC) en het voordeel van meer diversiteit (bij MC) tegenover elkaar afwegen. 

15.6 Samenvatting 
 

 Perfecte concurrentie Monopolistische 
concurrentie 

Monopolie 

Doelstelling winstmaximalisatie winstmaximalisatie winstmaximalisatie 

regel MO=MK MO=MK MO=MK 

 



Economische winst op 
korte termijn 

Ja Ja Ja 

    

Prijs P = MK P > MK P > MK 

Marginale opbrengsten MO = P MO < P MO < P 

Prijsnemer Ja Nee Nee 

Welvaarts 
Maximaliserende 
hoeveelheid 

Ja Nee Nee 

    

Aantal producenten Veel Veel één 

Toetredingsbarrières op 
lange termijn 

Nee Nee Ja 

Economische winst op 
lange termijn 

Nee Nee Ja 

    

Prijsdiscriminatie mogelijk Nee Ja Ja 

 

16 Oligopolie 

16.1 Eigenschappen 
● Oligopolie: een marktvorm waarbij enkele producenten gelijkaardige (of identieke) 

producten verkopen en de markt domineren. Dit leidt tot strategische interactie 
tussen de marktspelers. 

● Concentratie-index: cumulatief aandeel van de x grootste bedrijven in de totale 
omzet in een markt 

● Er zijn slecht een beperkt aantal grote producenten actief, waarbij de concurrentie 
gekenmerkt zal worden door strategische interactie. 

16.2 Evenwicht, strategische interactie en speltheorie 
● Het gedrag van één producent zal een impact hebben op het gedrag van de andere 

producenten. 

 



● Nash-evenwicht: een situatie waarin economische agenten die met elkaar 
interageren allemaal individueel hun beste strategie kiezen, gegeven de keuzes van 
alle andere agenten. 

● Speltheorie: we bekijken welke keuzes een speler binnen een bepaalde markt en 
hoe deze keuzes de keuzes van andere spelers binnen dezelfde markt beïnvloedt (of 
andersom). 

 

16.3 Competitie in duopolie - Bertrand vs Cournot 
● Bertrand-competitie: wanneer we met identieke goederen te maken hebben, 

waarbij producenten concurreren door hun prijs simultaan te kiezen.( bv. Lp of CD) 
○ We vinden hierbij een Nash-evenwicht wanneer beide producenten een prijs 

hanteren die gelijk is aan de marginale kost, elk de helft van de markt 
bedienen, en geen economische winst maken. 

● Cournot-competitie: wanneer we met identieke goederen te maken hebben, waarbij 
de producenten concurreren door het aantal goederen dat ze produceren simultaan 
te kiezen. 

 



 

 
● Residuele vraag: het verschil tussen de marktvraag en het aantal eenheden dat 

aangeboden wordt door de andere producenten in de markt. 
● Reactiefunctie: de strategie van een producent als antwoord op verschillende 

mogelijke beslissingen van zijn rivalen. 
● Stackelberg-model: Hierbij kiezen producenten niet simultaan, maar na elkaar 

beslissingen 

16.4 Collusie, kartels en prijsleiderschap 
● Collusie/kartels: gedrag van producenten in een oligopolistische markt waarbij ze 

zich gezamenlijk gedragen als een monopolist door middel van coördinatie van 
productie en prijzing. (=samenwerkende oligopolie) 

○ Prijskartel: concrete prijsafspraken in een bepaalde markt 
○ Productiekartel: productieafspraken om samen een hogere prijs te verkrijgen 

(OPEC) 
○ Distributie Kartel: samen de markt verdelen 

● Prijsleiderschap: één van de marktleiders is zo groot dat hij zijn concurrenten kan 
wegconcurreren door de prijs zo laag te leggen en zelfs op sommigen momenten 
verlies maken. De andere producenten volgen hem in zijn prijsbepaling. 

 



○ winstmaximaliserend gedrag prijsleider: 
■ Bestudeer het aanbod van concurrenten (schat hun kosten in) 
■ Bepaal Vraag prijsleider = Vraag totaal - Aanbod prijsleider 
■ Zet de winstmaximaliserende prijs 

○ evenwicht bij prijsleiderschap (AB-Inbev) 

 
● Inherente instabiliteit van kartels: elke samenwerkende producent voelt de prikkel 

om stiekem de afspraken te verbreken, er is dus geen Nash-evenwicht. 
○ Voorwaarden stabiele kartels: 

■ weinig leden (2-4) die elkaar goed kennen 
■ transparante informatie of goede monitoring van afspraken 
■ bestraffing van overtreders 

 

17 Twee- en meerzijdige markten 

17.1 Wat zijn tweezijdige markten? 
● Economisch platform: producent wiens goed bestaat uit het bij elkaar brengen van 

verschillende types gebruikers. 

 



○ supermarkt is geen platform: er is geen direct contact tussen de klant en 
producent. 

● Tweezijdige markt: een marktvorm waarbij een platform de vraag van twee (of 
meer) verschillende groepen consumenten die elkaar nodig hebben, coördineert. 

 

17.2 Deeleconomie als specifieke vorm van platformeconomie 
● Vaak worden synoniemen zoals digitale economie, peer-to-peer economie, circulaire 

economie of collaboratieve economie gebruikt. 
● Er moet aan volgende 3 criteria worden voldaan: 

○ Transacties vinden plaats tussen consumenten (C2C) 
○ Consumenten verschaffen elkaar toegang tot het gebruik van een goed, er is 

geen eigendomsoverdracht. 
○ Het betreft het gebruik van een fysiek goed, geen zuivere dienstverlening. 

 
● Deeleconomie: een marktvorm waarbij een transactie plaatsvindt tussen twee 

consumenten (C2C) die toegang (geen eigendom) verschaft tot het gebruik van een 
fysiek goed (geen zuivere dienst). (vb. airbnb, couchsurfing,..) 

● Als er niet aan alle criteria worden voldaan kan men niet spreken van een 
deeleconomie: 

○ Tweedehands Economie: een transactie tussen twee consumenten die een 
overdracht van eigendom inhoudt. (2dehands.be,..) 

○ Product-dienst-economie: de toegang tot goederen zonder 
eigendomsoverdracht tussen een bedrijf en een consument. (Cambio,..) 
gebruik wordt belangrijker dan eigendom. 

○ Op-afroep-economie: de toegang tot diensten die van consument tot 
consument ter beschikking worden gesteld. (de taxisector,..) 

● Voordelen deeleconomie: 
○ Voordelen deeleconomie: 

■ meer diensten en inkomen uit hetzelfde product: daardoor stijgt de 
productiviteit 

 



■ milieuvoordelen: op termijn beter design van producten want focus op 
gebruik ipv eigendom 

■ sociale voordelen: gemeenschapsvorming en nieuwe contacten 
■ gevolg van lagere transactiekosten 

○ Mogelijke problemen met deeleconomie: 
■ derden kunnen last hebben (buren van airbnb’s), dan verliest deze 

persoon welvaart 
■ traditionele producenten kunnen nadelen ondervinden (taxi-uber, 

hotel-airbnb) 
■ een probleem met marktmacht (hoe meer mensen actief, hoe meer 

mensen voor dit en niet het andere platform kijken) 
■ mogelijks ongelijkheid versterken (alleen mensen met vermogen 

kunnen goederen kopen om te delen) 
■ Positieve milieueffecten kunnen teniet worden gedaan door meer 

consumptie. 
■ Sociale effecten kunnen beide kanten op: 

● nieuwe mensen leren kennen 
● verdere economisering van sociale relaties 

■ helpt verspreiding vooroordelen en discriminatie (zwarte mensen hun 
airbnb is noodgedwongen goedkoper) 

■ technologische discriminatie: men moet een smartphone hebben om 
deel te nemen. 

 

18 Mededingingsbeleid 
● De functies van de minimale staat: de minimale voorwaarden die de overheid 

voorziet voor marktwerking: rechtshandhaving, contractwetgeving en 
eigendomsrechten. 

● De argumenten voor overheidsingrijpen: allocatie, distributie en stabilisatie 

 



● Paretoverbetering: een verandering die ertoe leidt dat de welvaart (het nut) van 
minstens één individu toeneemt zonder dat de welvaart van iemand anders afneemt. 

● Nuts Mogelijkheden Grens of Paretogrens: een curve die weergeeft welke 
combinatie van nutsniveaus bereikbaar zijn voor de individuen. 

● Allocatie: wanneer marktwerking niet leidt tot een Pareto-efficiënte situatie, kan een 
ingreep van de overheid ervoor zorgen dat een punt op de Paretogrens bereikt 
wordt. 

● Distributie: wanneer men oordeelt dat een punt op de Paretogrens te ongelijk 
verdeeld is, waardoor herverdelingsbeleid wordt voorgesteld. 

● Stabilisatie: overheden grijpen in door bij laagconjunctuur de economie te 
stimuleren en bij hoogconjunctuur de economie af te remmen. Dit zijn 
macro-economisch argumenten 

18.1 De overheid als bewaker van competitie 
● Mededingingsbeleid: overheidsingrijpen in de markt om competitie te 

bevorderen/vrijwaren en misbruik van marktmacht tegen te gaan met als doel het 
vergroten van efficiëntie en welvaart. 

○ competitie bevorderen (zorgt voor welvaartscreatie) 
○ bescherming consument 
○ aantal concurrentieverstorende praktijken bij wet verboden 
○ onderzoeks rechterlijke functie (zoekt actief) 

● Er wordt vaak een grotere waarde gehecht aan consumentensurplus dan aan 
producentensurplus. 

18.2 Competitie? 
De mededingingsautoriteit kan onderzoek uitvoeren naar de maat van competitie in 
bepaalde markten, dit doet hij aan de hand van enkele maatstaven: 

● Herfindahl-index: de waarde van de index wordt bekomen door de gekwadrateerde 
marktaandelen van de bedrijven op te tellen. Hoe lager de waarde van de index, hoe 
groter de competitie in de markt. 

○ geeft eerder een idee van de kans op problemen 

 
● De mark-up van bedrijven te berekenen, dit is echter moeilijk en tijdrovend werk 
● Potentiële concurrentie: een bedrijf lijkt een monopolie te hebben, maar de 

toetredingsbarrières zijn zo laag voor andere bedrijven dat deze zijn prijzen binnen 
een bepaalde maat moet houden (=betwistbare markt) 

 



18.3 Efficiëntie? 
● Een allocatief efficiënte marktuitkomst is een uitkomst waarbij de schaarse middelen 

optimaal ingezet zijn. 
● Technische efficiëntie hang samen met de suboptimale capaciteitsbenutting. 

Competitie bevordert technische efficiëntie in deze zin: meer concurrentie vormt een 
prikkel om dichter bij de optimale schaal te produceren, wat tot een lagere prijs leidt. 

● Managerial slack: wanneer de prikkel minder groot is om aan kostenbeheersing of 
kostenminimalisatie te doen. 

● Dynamische efficiëntie: in markten met een gemiddeld niveau van competitie lijkt 
het effect van competitie op innovatie het grootst te zijn, dit is echter niet zeker. 

 

18.4 Concurrentieverstorende praktijken en hun impact 
● Kartelvorming: aantal concurrenten die handen in elkaar slaan om zich te gedragen 

als monopolist en economische winst op te strijken. (AB-Inbev) 

 

 

 



● Marktsegmentatie: een afspraak tussen bedrijven om elk enkel in de eigen markt 
activiteit te ontwikkelen en niet tot de markt van de andere tot te treden (nintendo) 

○ bij de monopolist bediscussiëren we dit als prijsdiscriminatie van de derde 
orde. 

○ Arbitrage: bij het voorkomen van prijsverschillen tussen gescheiden markten 
een goed tegen lage prijs aankopen op de ene markt en tegen een hogere 
prijs verkopen op de andere markt om winst te maken. De toename van de 
vraag op de goedkope markt en de toename van het aanbod op de dure 
markt zorgen uiteindelijk voor gelijke prijzen. 

○ Producent kan in EU parallelimport niet verbieden 

 
● Misbruik van dominante positie: wanneer de dominante positie van een product in 

de markt niet overeenkomt met de superioriteit van het product. (microsoft) 
○ vaak geniet het bedrijf achter dit product van netwerkeffecten: hoe meer 

gebruikers er reeds zijn, hoe meer voordeel een nieuwe gebruiker heeft bij 
het adapteren van hetzelfde product en hoe meer nadelen aan een 
alternatieve keure verbonden zijn. 

18.5 Fusies en overnames-staatssteun 
We bekijken 2 fenomen die de Europese Commissie in haar rol als mededingingsautoriteit 
opvolgt: 

● Fusies en overnames: bij een fusie of een overname mag het nieuwe bedrijf niet te 
veel marktmacht hebben en de markt mag niet moeilijk betwistbaar worden (wegens 
barrières) (Kinepolis en utopolis) 

○ Fusie kan verboden worden of delen moeten verkocht worden 

 



 
○ Op lange termijn hangt alles af van betwistbaarheid van de markt: hij is 

betwistbaar als er geen toetredingsbarrières zijn. 
● Staatssteun: het verlenen van teveel staatssteun door een van de landen aan een 

bedrijf. Het continu subsidiëren van bedrijven ontneemt hen de prikkel tot innovatie. 
(Apple in Ierland) 

○ bedrijven kunnen gedwongen worden om belastingen aan de landen terug te 
betalen. 

19 Externe effecten 
Externe effecten of externaliteiten: kosten of opbrengsten als gevolg van een 
markttransactie die ten laste vallen of ten goede komen aan een derde partij die niet 
rechtstreeks bij de transactie betrokken is en ook niet ontvangt of betaalt ter compensatie. 
Bij kosten spreken we van negatieve externe effecten of externaliteiten, bij opbrengsten 
spreken we van positieve externe effecten of externaliteiten. Kope noch verkoper heeft de 
intentie om externaliteiten te veroorzaken. 

19.1 Negatieve externe effecten 
● Bijvoorbeeld luchtverontreiniging die ontstaat bij productie, deze leidt tot 

maatschappelijke of sociale kosten. 
● Marktfalen of marktinefficiëntie: verwijst naar een allocatie van middelen in de vrije 

markt die de maatschappelijke welvaart niet maximaliseert. 

19.1.1 Marktfalen bij negatieve externe effecten 
● Bij milieuvervuiling is er voor het bedrijf dat deze veroorzaakt naast de gebruikelijke 

marginale kosten ook sprake van marginale externe kosten (MEK) 
● De marginale maatschappelijke kosten = private marginale kosten + marginale 

externe kosten. 

 



19.1.2 Pigouviaanse belastingen 
● De britse welvaartseconoom A.C. Pigou 
● Pigouviaanse belasting: een belasting die overeenstemt met de negatieve 

externaliteit van een bepaald product, waardoor het marktevenwicht op het 
maatschappelijk wenselijk punt komt te liggen en het marktfalen wordt opgelost. 

○ leidt niet enkel tot een verschuiving van het surplus naar de overheid, maar 
ook tot een toename van de welvaart voor de maatschappij 

○ het idee erachter is dat de veroorzaker van het negatieve externe effect de 
kosten die hij veroorzaakt voor de derde internaliseert 

19.1.3 Normen, Pigouviaanse belastingen en emissierechten 
● De kostprijs om één eenheid vervuiling te vermijden is de marginale reductiekost 

(MRK) van de vervuiling. 
● Er zijn drie manieren waarop de overheid beleid kan voeren: normen Pigouviaanse 

belastingen en emissierechten: 
○ normen: de overheid legt het bedrijf een norm op, de bedrijven mogen niet 

meer uitstoten dan de norm (E: command and control) (emissienormen 
personenwagens) 

○ Pigouviaanse heffing: belasting op de mate van vervuiling. 
■ hoger belastingen op vervuiling zullen ook dure reductie-inspanningen 

uitlokken 
■ Lagere belastingen lokken alleen zeer goedkope belastingen uit 
■ Deze bepaalt de vaste prijs van vervuiling, wie wilt vervuilen moet 

deze betalen. 
○ Emissierechten: het recht om een bepaalde hoeveelheid pollutie in de 

omgeving te brengen, en vooral ook het verbod om meer pollutie in de 
omgeving te brengen dan toegestaan door het emissierecht. Het is daarom, 
ondanks de naam, vooral een hoeveelheidsbeperking. 

■ Via emissiehandel wordt indirect het vermogen om goedkoop de 
uitstoot te beperken verhandeld tussen alle betrokken marktpartijen. 
(EU ETS = Emissions trading system) 

■ In principe is dit equivalent aan een Pigouviaanse belasting 
● Voordelen van Pigouviaanse en emissierechten is dat de vermindering van pollutie 

gebeurt op de goedkoopste manier, dit is dus een efficiënt systeem in tegenstelling 
tot normen. 

● Verbodsbepalingen en Pigouviaanse belastingen worden ook voor andere 
externaliteiten zoals verkeersovertredingen en roken gebruikt. 

19.2 Positieve externe effecten 
● Belangrijkste voorbeeld: onderwijs (voordeel voor de maatschappij in het algemeen 
● Positieve externaliteiten leiden tot een welvaartsverlies door een te laag aanbod. 

 



19.2.1 Marktfalen bij positieve externe effecten 

19.2.2 Pigouviaanse subsidies 
● Als de belastingen waar deze subsidies gefinancierd worden zelf ook Pigouviaanse 

belastingen zijn op producten of diensten met negatieve externe effecten, dan is er 
alleen maar sprake van welvaartswinst. 

● Fundamenteel wetenschappelijk onderzoek: wetenschappelijk onderzoek dat er 
op gericht is op een korte termijn bruikbare oplossing, technologie of toepassing, 
maar op de vooruitgang van de wetenschap zelf. Na de fase van basisonderzoek 
evolueert kennis verder in meer toegepaste onderzoeksrichtingen die op termijn 
leiden tot marktinnovaties. 

● Veel van de fundamentele doorbraken die de digitale revolutie mogelijk maken, 
gebeuren aan universiteiten en onderzoekslabs die mede gefinancierd worden door 
de overheid. 

19.2.3 Gebodsbepalingen 
● Bijvoorbeeld: leerplicht is ingevoerd niet alleen omdat we denken dat dit goed is voor 

de persoon in kwestie, maar vooral omdat we denken dat dit goed is voor de 
maatschappij. 

● Inentings- en vaccinatiecampagnes: een combinatie van Pigouviaanse subsidies 
(gratis) en gebodsbepalingen (verplicht) 

19.3 Alternatieve manieren om externaliteiten op te lossen 

19.3.1 Morele normen, sociale normen, vrijwilligers en liefdadigheid 
Veel externaliteiten worden aangepakt door: 

● Morele en sociale normen: preventiecampagnes zodat steeds meer en meer mensen 
tegen roken of te snel rijden zijn. 

● Vrijwilligers: rode kruis, artsen zonder grenzen, jeugdbewegingen,.. 
● Vrijwillige donaties aan liefdadigheidsorganisaties: aan Bill en Melinda Gates 

foundation, dotaties aan universiteiten voor onderzoek,.. 

19.3.2 Industrieel beleid 
Patent (of octrooi): een onderneming of individu die een uitvinding heeft gedaan, kan een 
intellectueel eigendomsrecht of patent (octrooi) aanvragen. het patent geeft de houder 
gedurende een aantal jaren het alleenrecht om de uitvinding te exploiteren. Als 
tegenprestatie wordt de patentinformatie publiek gemaakt, zodat het globale kennisniveau 
toeneemt. 

19.3.3 Coase-Theorema 
● Nobelprijswinnaar Ronald Coase 

 



● Coase-theorema: particuliere economische agenten kunnen het probleem van 
externe effecten onderling oplossen en daarbij de welvaart verhogen op voorwaarde 
dat: 

○ de eigendomsrechten goed omschreven zijn 
○ er onderhandeld kan worden zonder transactiekosten 
○ de schade veroorzaakt door de externe effecten en de waarde van de 

transactie meetbaar zijn 
○ het aantal betrokken partijen beperkt is 

● De uiteindelijke oplossing hangt volgens Coase af van de waarde van de schade en 
de waarde van de transactie. 

19.4 Inernaliteiten 
● Internaliteiten: wanneer de acties van een individu onbedoelde gevolgen hebben op 

het individu zelf, maar op een later tijdstip. 
○ negatief: roken 
○ positief: gezond eten/bewegen 

● Deze worden niet altijd in rekening genomen bij een beslissing: bounded rationality, 
dit kan leiden tot verslaving 

● Het verslavend karakter heeft 4 kenmerken: 
○ acties kunnen ondernomen worden met kleine tijdsintervallen 
○ de gevolgen van elke actie zijn klein 
○ ze zijn ver weg in de tijd 
○ ze zijn vandaag nog vermijdbaar 

● Demeritegoederen: het individu heeft een te hoge betalingsbereidheid voor 
goederen met negatieve internaliteiten  

● Meritegoederen (verdienste goederen): het individu heeft een te lage 
betalingsbereidheid voor goederen met positieve internaliteiten 

● Consumentensoevereiniteit wordt niet gehonoreerd en er kan sprake zijn van 
paternalisme: de overheid ‘weet het beter’ dan de consument. 
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Begrippen 
● 1 e en 2e wet van Gossen  
● Arbitrage  
● Behavioral economics 
●  Coase-theorema  
● Communisme  
● Conventioneel papiergeld  
● Deductie  
● Demingcirkel  
● Economisch liberalisme  
● Expansiepad  
● Externe kosten  
● Fiduciair papiergeld  
● Giffengoederen  
● Hicksiaanse vraagcurve  
● Holdings  
● Impliciete deflator  
● Inkomenseffect  
● Interne intrest van een inversteringsproject  
● Junk bonds  
● Kapitalisme  
● Klassieke kwaliteitswet 
● Leveraged Buy-out  
● Liquiditeit(sratio) van de onderneming  
● Max-Min strategie  
● Nash-evenwicht  
● Operationele cashflow  
● Optimaliseringsprincipe  
● Pal-effect  
● Pareto-Efficiency  
● Pigouviaanse heffing  
● Principal-agent  
● Rationele onwetendheid  
● Rendement op vermogensbestanddeel 
● Renterisico van een bank  
● Satisfying behaviour  
● Scope-effecten  
● Securitisatie  
● Solvabiliteit van de onderneming  
● Speculatiemotief  
● Trade-off  
● Validiteit van de data verifiëren  
● Vraagfunctie  
● Zero-sum game  

 



● Wet van Davenant-King  
● Wet van Gresham  
● Wet van Engel 

 

Verklaar het onderscheid tussen 
puntelasticiteit en boogelasticiteit integratie en parallellisatie inkomenseffect en 
substitutie-effect bij aanbod van arbeid directe en indirecte kosten methodologisch 
individualisme en holisme kosteneffectiviteit en kosten-batenanalyse dominante en 
gedomineerde strategie economische en technische efficiëntie Prijsdiscriminatie en 
prijsdifferentiatie 

Theorievragen 

Waar of vals? 

Oefeningen 
 

 


